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เýรþฐกิจปรąเทýÿ�ćคĆญÿ่งÿĆญญćณกćรฟื้นตĆüĂย่ćง
ต่Ăเนื่ĂงแลąมีคüćมชĆดเจนมćกขึ้น โดยกćรขยćยตĆüที่
เร่งขึ้นขĂงเýรþฐกิจÿĀรĆฐĄ ญี่ปุ่น แลąจีน ในขณąที่
กลุ่มปรąเทýยูโรโซนยĆงรĆกþćพลüĆตกćรฟื้นตĆüได้Ăย่ćง
ต่Ăเนื่Ăง กćรฟื้นตĆüที่ชĆดเจนมćกขึ้นขĂงปรąเทýÿ�ćคĆญ
เมืĂ่รüมกĆบกćรปรĆบตĆüเพิม่ขึน้ขĂงรćคćน�ć้มĆนแลąรćคć
ÿินค้ćโภคภĆณฑ์ในตลćดโลก ÿ่งผลใĀ้กćรÿ่งĂĂกแลą
กćรขยćยตĆüทćงเýรþฐกจิขĂงปรąเทýในภมูภิćคเĂเซยี
ในภćพรüมปรĆบตĆüในทýิทćงทีด่ขีึน้ ในขณąทีแ่รงกดดĆน
จćกภćüąเงินฝืดลดลงแลąĂĆตรćเงินเฟ้ĂปรĆบตĆüเพิ่มขึ้น
ในĀลćยปรąเทý โดยเฉพćąในÿĀรĆฐĄ ซึง่ĂĆตรćเงนิเฟ้Ă
เข้ćใกล้เป้ćĀมćยนโยบćยกćรเงินมćกขึ้น แลąÿ่งผลใĀ้
ธนćคćรกลćงÿĀรĆฐĄ ปรĆบขึน้ĂĆตรćดĂกเบีย้นโยบćยครĆง้
ที่ÿĂงในรĂบ 9 ปี เช่นเดียüกĆบĂĆตรćเงินเฟ้Ăในกลุ่ม
ปรąเทýยูโรโซน แลąญี่ปุ่นที่เริ่มปรĆบตĆüเข้ćÿู่แดนบüก
Ăย่ćงชĆดเจน แม้ü่ćธนćคćรกลćงปรąเทýดĆงกล่ćüจąยĆง
รĆกþćกćรผ่Ăนคลćย นโยบćยกćรเงินเพื่ĂรĂÿĆญญćณ
กćรฟื้นตĆüทćงเýรþฐกิจที่มีคüćมชĆดเจน 

ภาพรวมเศรษฐกิจโลกปี 2559
Global Economic Performance 2016

Economic indicators in key countries 
suggested a period of sustained recovery. 
This was particularly evident in the
speeding up of economic expansion in the 
United States, Japan and China, while 
countries in the Eurozone continued to 
demonstrate the core dynamics of recovery 
during 2016.

Clear signs of recovery in the key countries 
were underscored by increases in oil and 
commodity prices in world markets resulting
in overall positive adjustments and a 
healthier upturn in exports and economic 
expansion in Asia. 

Pressure surged as inflation became the 
prominent trend pushing commodity prices 
upwards, especially in the US where 
monetary policy saw the Federal Reserve 
System (FED) adjust interest rates. Inflation 
in the Eurozone and Japan moved their 
economies into positive territory, while
central banks were waiting for clear signs 
of economic recover as they monitored and 
maintained balance. There were mixed 
messages.

1.1

of economic recover as they monitored and 
maintained balance. There were mixed 
messages.
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เýรþฐกิจÿĀรĆฐĄ ขยćยตĆüร้Ăยลą 1.6 ชąลĂลงจćกร้Ăยลą 2.6 ในปี 2558 แลąเป็นกćรขยćยตĆüต�่ćÿุดในรĂบ 5 ปี

The US economy grew by an unconvincing 1.6%, last year, shrinking from a 2.6% growth 
in 2015 and marking the lowest performance in the last five years.

เýรþฐกิจกลุ่มปรąเทýยูโรโซน ขยćยตĆüร้Ăยลą 1.7 เทียบกĆบร้Ăยลą 1.9 ในปีที่ผ่ćนมć

The economies of Eurozone countries expanded 1.7% in 2016 compared to 1.9% in 2015.

เýรþฐกิจญี่ปุ่น ขยćยตĆüร้Ăยลą 1.0 ชąลĂลงจćกร้Ăยลą 1.2 ในปีที่ผ่ćนมć

Japan’s economy grew 1.0%, but it represented a deceleration from 1.2% in 2015.
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เýรþฐกจิจนี ขยćยตĆüร้Ăยลą 6.7 ชąลĂลงต่ĂเนืĂ่งจćก
ร้Ăยลą 6.9 ในปี 2558 แลąมกีćรขยćยตĆüต�ć่ÿุดในรĂบ 
26 ปี นĆบตĆ้งแต่ปี 2533 

China’s economy expanded 6.7%, but 
constituted a slowdown from 6.9% in 2015, 
and represented the lowest growth rate in 
26 years since 1990.

เýรþฐกิจในภูมิภćคเĂเชียĂื่นๆ ภćพรüมปรĆบตĆüดีขึ้น
ตćมกćรÿ่งĂĂกที่กลĆบมćขยćยตĆüÿูงข้ึน โดยเýรþฐกิจ
กลุ่มปรąเทýĂุตÿćĀกรรมใĀม่ (NIEs) ĀรืĂ Newly 
Industrializing Economies ÿ่üนใĀญ่ปรĆบตĆüดีข้ึนตćม
กćรฟื้นตĆüขĂงเýรþฐกิจคู่ค้ćÿ�ćคĆญ ซึ่งÿ่งผลใĀ้กćรÿ่ง
ĂĂกปรĆบตĆüดีขึ้น ในขณąที่ĂĆตรćเงินเฟ้ĂปรĆบตĆüเพิ่มÿูง
ขึน้ ด้ćนเýรþฐกจิกลุม่ปรąเทýĂćเซียน กćรÿ่งĂĂกปรĆบ
ตĆüดีขึ้นแต่กćรขยćยตĆüทćงเýรþฐกิจขĂงบćงปรąเทý
ชąลĂตĆüลง

Overall, economic conditions in other Asia 
countries, improved due to a growth in 
exports particularly from the so-called 
Newly Industrialising Economies (NIEs) 
countries. They performed better mainly 
due to an improved economic outlook 
among key trading partners that helped to 
raise demand for exports, although it came 
with some inflationary trends.
Overall, ASEAN region economies improved 
on the back of increased exports, but the 
economic growth of some of the bloc’s key 
member countries slowed down. 

USA

1.6 

1.7

1.0

6.7

6.7

 Eurozone

Japan

China

Overall, ASEAN

Economic Growth
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ในปี 2560 เýรþฐกิจโลกคćดü่ćจąขยćยตĆüร้Ăยลą 3.3 
เร่งขึน้จćกกćรขยćยตĆüร้Ăยลą 3.1 ในปี 2559 ตćมกćร
ขยćยตĆüเร่งขึ้นขĂงเýรþฐกิจÿĀรĆฐĄ แลąกćรปรĆบตĆüดี
ขึ้นขĂงเýรþฐกิจกลุ่มปรąเทýยูโรโซน ญี่ปุ่น Ăินเดีย 
แลąปรąเทýÿ�ćคĆญĂืน่ๆ ในขณąทีเ่ýรþฐกจิจนีชąลĂตĆüลง 
กćรฟ้ืนตĆüขĂงเýรþฐกจิโลกÿ่งผลใĀ้รćคćÿนิค้ćในตลćด
โลกปรĆบตĆüเพิ่มขึ้นในขณąที่แรงกดดĆนจćกภćüąเงินฝืด
ÿิ้นÿุดลง เงื่ĂนไขดĆงกล่ćüท�ćใĀ้ธนćคćรกลćงÿĀรĆฐĄ มี
แนüโน้มปรĆบขึ้นĂĆตรćดĂกเบี้ยนโยบćยĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง 
ในขณąทีธ่นćคćรกลćงĂืน่ๆ มแีนüโน้มคงĂĆตรćดĂกเบีย้
ไü้ในรąดĆบเดียüกĆบปีทีผ่่ćนมć ซึง่จąท�ćใĀ้ĂĆตรćดĂกเบีย้
ในตลćดโลกเริม่ปรĆบตĆüเข้ćÿูช่่üงขćขึน้ แลąเงนิดĂลลćร์
ÿĀรĆฐĄ มีแนüโน้มแข็งค่ćเมื่ĂเทียบกĆบเงินÿกุลĀลĆกĂื่น 
แม้กรąนĆ้นก็ตćม กćรฟื้นตĆüขĂงเýรþฐกิจโลกแลąกćร
เคลื่Ăนย้ćยเงินทุนยĆงมีคüćมเÿี่ยงที่จąผĆนผüนตćม
ทิýทćงกćรด�ćเนินนโยบćยขĂงÿĀรĆฐĄ เงื่Ăนไขทćงกćร
เมĂืงแลąผลกćรเลĂืกตĆง้ขĂงปรąเทýÿ�ćคĆญในยโุรป ผล
กćรเจรจćแลąแนüโน้มคüćมÿĆมพĆนธ์ทćงเýรþฐกิจ
รąĀü่ćงÿĀรćชĂćณćจĆกรกĆบÿĀภćพยโุรป คüćมคบืĀน้ć
ขĂงกćรแก้ไขปัญĀćกรีซ รüมทĆ้งปัญĀćเÿถียรภćพทćง
เýรþฐกิจขĂงจีนแลąคüćมĂ่ĂนแĂขĂงภćคกćรเงินใน
ปรąเทýยุโรป

แนวโน้มเศรษฐกิจโลกปี 2560
Global Economic Outlook 20171.2

In 2017, the world economy is estimated to 
expand 3.3% accelerating from a 3.1% 
growth rate in 2016. Key drivers are likely 
to be a speeding up of economic expansion 

in the United States, stronger economic 
recovery in Eurozone countries, Japan, India 
and other countries. Meanwhile, China’s 
economy will continue to slow. Overall 
world economic recovery will result in 
commodity prices rising in world markets, 
while deflationary pressure wil l be 
contained. More than likely, such conditions 
will encourage the US Fed to raise interest 
rates, while other central banks will keep 
interest rates on hold at the same level as 
last year. In the long term, global interest 
rates will adjust to US FED increases, while 
the US dollar will strengthen versus other 
major currencies. Nevertheless, global 
economic recovery and capital flows will 
also be vulnerable to fluctuations possibly 
in response to US policy, political conditions 
and the results of European elections later 
in the year. Outcomes of trade negotiations 
and the prospect of changes in economic 
relations between the United Kingdom and 
the EU should be watched carefully.  Other 
factors include the progress, or lack of it, 
resolving the financial crisis in Greece and 
the weakness of the financial sector in 
Europe as well as concerns over the long-term 
economic stability of China.
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เýรþฐกิจÿĀรĆฐĄ จąขยćยตĆüร้Ăยลą 2.2 เร่งขึ้นจćก
กćรขยćยตĆüร้Ăยลą 1.6 ในปี 2559 ในขณąที่ĂĆตรć
เงนิเฟ้Ăเพิม่ขึน้Ăย่ćงช้ćๆ โดยได้รĆบปัจจĆยÿนĆบÿนนุĀลĆก
จćกกćรปรĆบตĆüดีขึ้นขĂงภćüąกćรจ้ćงงćนแลąกćรเพิ่ม
ขึ้นขĂงรćคćĀลĆกทรĆพย์ซึ่งÿ่งผลใĀ้กćรใช้จ่ćยภćคครĆü
เรืĂนปรĆบตĆüดีขึ้นĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง รüมทĆ้งกćรขยćยตĆüเร่ง
ขึ้นขĂงกćรลงทุนภćคเĂกชนโดยเฉพćąกćรลงทุนใน
ÿćขćĂÿĆงĀćริมทรĆพย์แลąกćรขุดเจćąน�้ćมĆน นĂกจćก
นĆ้น คüćมคืบĀน้ćขĂงกćรด�ćเนินนโยบćยด้ćนภćþีแลą
กćรพĆฒนćโครงÿร้ćงพื้นฐćนขĂง ปรąธćนćธิบดี 
Donald Trump ยĆงเป็นปัจจĆยบüกเพิ่มเติม (Upside 
risks) ต่ĂกćรขยćยตĆüทćงเýรþฐกิจ ซึ่งคćดü่ćจąท�ćใĀ้
ธนćคćรกลćงÿĀรĆฐĄ มีแนüโน้มที่จąปรĆบขึ้นĂĆตรć
ดĂกเบี้ยนโยบćยĂย่ćงต่Ăเนื่Ăงในช่üงกลćงปีแลąปลćย
ปี 2560 Ăย่ćงไรก็ตćม กćรขยćยตĆüทćงเýรþฐกิจยĆงมี
ปัจจĆยเÿี่ยงด้ćนลบจćกกćรด�ćเนินนโยบćยในกลุ ่ม
มćตรกćรกćรกีดกĆนกćรค้ćกćรลงทุนแลąด้ćนแรงงćน 

The US economy will increase by 2.2%, 
accelerating from a 1.6% expansion 
recorded in 2016. Inflation will rise slowly 
driven by improving employment conditions 
and increasing stock prices. These factors 
will contribute to improve household 
spending as well as encouraging an 
expansion of private investment especially 
investment in real estate and oil exploration. 
In addition, progress in implementing the 
Trump administration’s tax policy and 
infrastructure development will have a 
positive impact on economic growth and is 
likely to prompt the Fed to raise interest 
rates in the second or last quarter of the 
year. However, there will be negative risks 
impacting on economic growth such as 
policy measures that could discourage 
trade, investment and labour.

เศรษฐกิจสหรัฐฯ
THE US ECONOMY

Source : Office of the National Economics and Social Development Board



ทิศทางกลยุทธ์ไมซ์ไทย ประจ�าปีงบประมาณ 256010

เýรþฐกจิกลุม่ปรąเทýยโูรโซน คćดü่ćจąขยćยตĆüร้Ăยลą 
1.6 ต่Ăเนื่Ăงจćกร้Ăยลą 1.7 ในปี 2559 ในขณąที่ 
เงินเฟ้Ăเริ่มทรงตĆüแลąปรĆบตĆüเพ่ิมขึ้น โดยได้รĆบปัจจĆย
ÿนĆบÿนุนจćกนโยบćยกćรเงินที่ ยĆ งĂยู ่ ในภćüą 
ผ่ĂนคลćยแลąแรงขĆบเคลื่ĂนทćงกćรคลĆงเพิ่มÿูงขึ้น 
ในขณąที่ธนćคćรกลćงยุโรปยĆงมีแนüโน้มคงมćตรกćร
กćรเงนิไü้ในรąดĆบเดียüกĆบปีก่ĂนĀน้ć แม้กรąนĆน้กต็ćม 
กćรฟื้นตĆüทćงเýรþฐกิจยĆงได้รĆบผลกรąทบจćกกćร
เจรจćเพื่ĂขĂแยกตĆüจćกÿĀภćพยุโรปขĂงÿĀรćช
ĂćณćจĆกรแลąมปัีจจĆยเÿีย่งเพิม่เตมิจćกเงืĂ่นไขทćงกćร
เมืĂงที่มีคüćมเก่ียüพĆนกĆบคüćมคืบĀน้ćขĂงกćรแก้ไข
ปัญĀćÿถćบĆนกćรเงิน กćรปฏิรูปเýรþฐกิจ แลąคüćม
เป็นเĂกภćพขĂงกลุ ่มยูโรโซน โดยเฉพćąเงื่Ăนไข
ทćงกćรเมĂืงในĂติćลทีีĂ่ćจน�ćไปÿูก่ćรเลĂืกตĆง้ภćยในปี 
2560 รüมทĆ้งผลกćรเลืĂกตĆ้งปรąธćนćธิบดีฝรĆ่งเýÿใน
เดĂืนเมþćยนแลąพฤþภćคม แลąกćรเลĂืกตĆง้เยĂรมนี 
ในช่üงเดืĂนÿิงĀćคม – ตุลćคม 2560 ซึ่งผู้ÿมĆครแลą
พรรคกćรเมืĂงที่ต ่Ăต้ćนกćรปฏิรูปเýรþฐกิจแลą
ÿนĆบÿนุนกćรแยกตĆüĂĂกจćกยุโรปได้รĆบคąแนนนิยม
มćกขึ้น

เýรþฐกิจจีน คćดü่ćจąขยćยตĆüร้Ăยลą 6.5 ชąลĂลง
จćกร้Ăยลą 6.7 ในปี 2559 ÿĂดคล้ĂงกĆบนโยบćย กćร
ปรĆบโครงÿร้ćงทćงเýรþฐกจิแลąกćรแก้ไขปัญĀćในภćค
กćรเงินซึ่งท�ćใĀ้กćรลงทุนในÿินทรĆพย์ถćüรมีแนüโน้ม

The Chinese economy is expected to ex-
pand 6.5%, down from 6.7% in 2016 in 
line with a policy to restructure the econo-
my and resolve problems in the financial 

The Eurozone’s economy is expected to 
grow by 1.6% this year a slight decline from 
the 1.7% growth last year. Inflation will 
remain stable although it could begin to rise, 
dr iven by monetary pol icy ,  which 
encourages investment. The European Central 
Bank is likely to keep its current financial 
measures in place. Nevertheless, economic 
recovery will be affected by the United 
Kingdom’s negotiations on its withdrawal 
from the European Union. There are also 
risks involving political conditions that could 
impact on financial institutions and 
economic reforms and in the long-run 
challenge the unity of the Eurozone. This is 
particularly relevant to political conditions 
playing out in Italy that could lead to 
elections this year. French presidential 
elections in April and May and elections in 
Germany, August to October, will be closely 
contested. Political parties that oppose 
economic reform and support secession from 
the EU are emerging as strong contenders 
and are likely to gain more popularity.

เศรษฐกิจกลุ่มประเทศยูโรโซน

เศรษฐกิจจีน

THE EUROZONE ECONOMY

THE CHINA ECONOMY

ในช่üงเดืĂนÿิงĀćคม – ตุลćคม 2560 ซึ่งผู้ÿมĆครแลą
พรรคกćรเมืĂงที่ต ่Ăต้ćนกćรปฏิรูปเýรþฐกิจแลą
ÿนĆบÿนุนกćรแยกตĆüĂĂกจćกยุโรปได้รĆบคąแนนนิยม
มćกขึ้น
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เýรþฐกิจญี่ปุ่น ในปี 2560 คćดü่ćจąขยćยตĆüร้Ăยลą 
1.2 ปรĆบตĆüดีขึ้นจćกร้Ăยลą 1.0 ในปีก่Ăน โดยได้รĆบ
แรงÿนĆบÿนุนจćกมćตรกćรกรąตุ้นทćงกćรคลĆง üงเงิน 
28 ล้ćนล้ćนเยน ทีเ่น้นกćรลงทนุโครงÿร้ćงพืน้ฐćน แลą
กćรช่üยเĀลืĂภćคธุรกิจ Ăย่ćงไรก็ตćม กćรแข็งค่ćขĂง
เงินเยนยĆงเป็นปัจจĆยเÿี่ยงต่Ăกćรฟื้นตĆüขĂงกćรÿ่งĂĂก
แลąกćรขยćยตĆüขĂงกćรผลติภćคĂตุÿćĀกรรม ในขณą
ที่กćรเพิ่มขึ้นขĂงรąดĆบรćคćÿินค้ć ในปรąเทýยĆงมี
ĂปุÿรรคจćกคüćมĂ่ĂนแĂขĂงĂปุÿงค์ในปรąเทýภćยใต้
แนüโน้มดĆงกล่ćü ธนćคćรกลćงญีปุ่น่ มแีนüโน้มคงĂĆตรć
ดĂกเบี้ยนโยบćยแลąมćตรกćรเข้ćซื้ĂÿินทรĆพย์ไü้ที่
รąดĆบเดิม

The Japanese economy is expected to grow 
by 1.2%, this year, improving from 1.0% in 
2016. It will be supported by financial 
stimulus measures worth 28 trillion yen that 
will focus on infrastructure investment and 
helping the business sector growth. However, 
the yen appreciation could emerge as a 
risk factor with regards to the recovery of 
exports and the expansion of industrial 
production. Also, weakening domestic demand 
may slow rising commodity prices. These 
conditions could encourage Japan’s central 
bank to intervene in interest rates and 
introduce asset purchase measures.

เศรษฐกิจญี่ปุ่น
THE JAPAN ECONOMY

ชąลĂตĆü Ăย่ćงไรก็ตćม กćรขยćยตĆüทćงเýรþฐกิจในปี 
2560 ยĆงมีปัจจĆยÿนĆบÿนุนจćกกćรขยćยตĆüขĂงกćร
บริโภคภćยในปรąเทýแลąกćรĂ่Ăนค่ćขĂงเงินĀยüนซึ่ง
ท�ćใĀ้กćรÿ่งĂĂกแลąกćรผลติภćคĂตุÿćĀกรรมปรĆบตĆüดี
ขึ้น แม้กรąนĆ้นก็ตćม กćรขยćยตĆüทćงเýรþฐกิจแลą
เÿถยีรภćพทćงเýรþฐกจิยĆงมปัีจจĆยเÿีย่งจćกทýิทćงกćร
ด�ćเนนินโยบćยขĂงÿĀรĆฐĄ ปัญĀćกćรไĀลĂĂกขĂงเงนิทุน
ท่ćมกลćงกćรคćดกćรณ์กćรĂ่Ăนค่ćขĂงเงินĀยüนแลą
กćรลดลงขĂงทนุÿ�ćรĂงเงนิตรćรąĀü่ćงปรąเทý รüมทĆง้
ปัญĀćในภćคกćรเงินแลąภćคĂÿĆงĀćริมทรĆพย์

sector. This will slow down investments in 
fixed assets. However, economic growth, 
this year, will be supported by the expansion 
of domestic consumption, the depreciation 
of the yuan, which will in turn encourage 
an expansion of exports and industrial 
production. Nevertheless, the economic 
growth and economic stability will also 
bring risks mainly from possible changes in 
US policy, capital outflow, issues amid 
speculation linked to the depreciation of 
the yuan, a decline of foreign exchange 
reserves and problems in financial and real 
estate sectors.  
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เýรþฐกิจไทยขยćยตĆüร้Ăยลą 3.2 ปรĆบตĆüดีขึ้นเมื่Ă
เทยีบกĆบกćรขยćยตĆü ร้Ăยลą 2.9 ในปี 2558 โดยกćร
บริโภคภćคครĆüเรืĂน กćรลงทุนภćครĆฐ แลąกćรลงทุน 
ภćคเĂกชนขยćยตĆüร้Ăยลą 3.1 ร้Ăยลą 9.9 แลąร้Ăยลą 
0.4 ตćมล�ćดĆบ มูลค่ćกćรÿ่งĂĂกÿินค้ćทรงตĆüที่ร้Ăยลą 
0.0 ĂĆตรćเงินเฟ้ĂทĆ่üไปเฉลี่ยร้Ăยลą 0.2 แลąบĆญชี
เดินÿąพĆดเกินดุล ร้Ăยลą 11.4 ขĂง GDP

เýรþฐกจิกลุม่ปรąเทýĂตุÿćĀกรรมใĀม่ (NIEs) มแีนüโน้ม
ปรĆบตĆüดีขึ้นĂย่ćงช้ćๆ ตćมกćรขยćยตĆüขĂงĂุปÿงค์
ภćยในปรąเทýแลąแนüโน้มกćรขยćยตĆüขĂงกćรÿ่งĂĂก 
โดยคćดü่ćเýรþฐกิจเกćĀลีใต้ ไต้ĀüĆน ă่Ăงกง แลą
ÿิงคโปร์ จąขยćยตĆüร้Ăยลą 3.0 ร้Ăยลą 2.0 ร้Ăยลą 
2.5 แลąร้Ăยลą 2.2 เร่งข้ึนจćกร้Ăยลą 2.7 ร้Ăยลą 1.5 
ร้Ăยลą 1.5 แลąร้Ăยลą 1.8 ในปี 2559 ตćมล�ćดĆบ 
เช่นเดยีüกĆบเýรþฐกจิกลุม่ปรąเทýĂćเซยีน ซึง่กćรÿ่งĂĂก
มแีนüโน้มปรĆบตĆüดขีึน้ตćมภćüąเýรþฐกจิ ปรąเทýคูค้่ć
แลąกćรเพิ่มขึ้นขĂงรćคćÿินค้ćโภคภĆณฑ์ ในตลćดโลก 
ในขณąที่Ăุปÿงค์ในปรąเทýยĆงมีแนüโน้มขยćยตĆüใน
เกณฑ์ดีĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง คćดü่ćเýรþฐกิจĂินโดนีเซีย 
มćเลเซีย ฟิลิปปินÿ์ แลąเüียดนćมจąขยćยตĆüร้Ăยลą 
5.4 ร้Ăยลą 4.6 ร้Ăยลą 6.0 แลą ร้Ăยลą 6.5 เทียบ
กĆบร้Ăยลą 5.0 ร้Ăยลą 4.2 ร้Ăยลą 6.8 แลąร้Ăยลą 
6.2 ในปี 2559 ตćมล�ćดĆบ

Economic trends in NIEs countries will  
encourage moderate growth in domestic 
demand and exports. It is estimated the 
economies of  South Korea, Taiwan, Hong 
Kong and Singapore will expand 3.0%, 
2.0%, 2.5% and 2.2%, this year, increasing 
from 2.7%, 1.5%, 1.5% and 1.8% last year 
respectively. ASEAN’s economy and exports 
are likely to improve following improvements 
in the economies of trading partners and 
the increase in commodity prices in global 
markets. An expansion in domestic demand 
i s  a l s o  l i ke l y  t o  b e  a  p o s i t i v e  
factor in the region. The economies of  
Indonesia, Malaysia, the Philippines and 
Vietnam are projected to expand at 5.4%, 
4.6%, 6.0% and 6.5%, this year, compared 
to 5.0%, 4.2%, 6.8% and 6.2% in 2016  
respectively.

Thailand’s economy expanded 3.2%, last 
year, compared with an increase of 2.9%  
in 2015. Household consumption, public 
investment and private investment expanded 
3.1%, 9.9% and 0.4% respectively.  The 
value of exports remained unchanged at 
0.0%, average general inflation at 0.2% and 
the current account surplus at 11.4% of 
GDP.

เศรษฐกิจกลุ่มประเทศอุตสาหกรรมใหม่ (NIEs)

เศรษฐกิจไทยในปี  2559 

ECONOMIC TRENDS IN NIEs

THAILAND ECONOMY 2016
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Imports
Imports valued at USD178,359 mill ion 
decreased 4.7% compared to 10.6% in 2015. 
Imports volume and price declined 2.2% and 
2.7% respectively. In terms of the Thai baht, 
imports decreased 1.8% compared with a 
decline of 5.8% in 2015.

ภาพรวมเศรษฐกิจไทยปี 2559
Thailand’s Economic Overview 20161.3

การใช้จ่ายภาคครัวเรือน 
กćรใช้จ่ćยภćคครĆüเรĂืน ขยćยตĆüร้Ăยลą 3.1 ปรĆบตĆüดขีึน้
จćกกćรขยćยตĆüร้Ăยลą 2.2 ในปี 2558

การลงทุนรวม
กćรลงทนุรüม ขยćยตĆüร้Ăยลą 2.8 โดยกćรลงทนุภćครĆฐ
ขยćยตĆüร้Ăยลą 9.9 แลąกćรลงทนุภćคเĂกชนขยćยตĆü
ร้Ăยลą 0.4 มลูค่ćกćรขĂรĆบÿ่งเÿรมิกćรลงทนุผ่ćนคณą
กรรมกćรÿ่งเÿรมิกćรลงทนุ (BOI) Ăยูท่ี ่ 584.4 ล้ćนบćท 
เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 172.1

Households spending 
Households spending grew 3.1% improving 
from 2.2% in 2015.

Overall investment
Overall investment increased 2.8%, of which 
public investment expanded 9.9% and private 
investment grew 0.4%. The value of investment 
through the Board of Investment (BOI) stood 
at THB584.4 billion, up 172.1%.

การส่งออก
กćรÿ่งĂĂก มีมูลค่ć 214,112 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐĄ 
ทรงตĆüทีร้่Ăยลą 0.0 ปรĆบตĆüดขีึน้เมืĂ่เทยีบกĆบกćรลดลง
ร้Ăยลą 5.6 ในปี 2558 โดยปรมิćณกćรÿ่งĂĂกเพิม่ขึน้
ร้Ăยลą 0.1 ในขณąที่รćคćÿินค้ćÿ่งĂĂกลดลง ร้Ăยลą 
0.1 แลąเมื่ĂคิดในรูปขĂงเงินบćท กćรÿ่งĂĂกมีมูลค่ć 
5,623 พĆนล้ćนบćท เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 3.3 เทียบกĆบกćร
ลดลงร้Ăยลą 0.4 ในปี 2558

Exports
Exports valued at USD214,112 million were 
unchanged at 0.0%, but it was an improvement 
when compared with a decline of 5.6% in 
2015. Export volume increased 0.1%, while 
export prices fell 0.1%. Calculated in terms of 
the Thai baht, exports valued at THB5,623 
billion up 3.3% when compared to a decline 
of 0.4% in 2015.

การน�าเข้า
กćรน�ćเข้ćมมีลูค่ć 178,359 ล้ćนดĂลลćร์ÿĀรĆฐĄ ลดลง
ร้Ăยลą 4.7 เทยีบกĆบกćรลดลงร้Ăยลą 10.6 ในปี 2558 
โดยปรมิćณแลąรćคćน�ćเข้ćลดลงร้Ăยลą 2.2 แลąร้Ăยลą 
2.7 ตćมล�ćดĆบ แลąเมื่ĂคิดในรูปขĂงเงินบćท มูลค่ć
กćรน�ćเข้ćลดลงร้Ăยลą 1.8 เทียบกĆบกćรลดลงร้Ăยลą 
5.8 ในปี 2558
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การผลิตสาขาเกษตรกรรม
กćรผลติÿćขćเกþตรกรรมเพิม่ขึน้ร้Ăยลą 0.6 ดĆชนรีćคć
ÿินค้ćเกþตรแลąดĆชนีรćยได้เกþตรกร เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 
4.0 แลąร้Ăยลą 2.8 ตćมล�ćดĆบ

Agricultural production
Agricultural production increased by 0.6% and 
the agricultural products price index and agriculturist 
income index improved 4.0% and 2.8%.

การผลิตสาขาอุตสาหกรรม
กćรผลิตÿćขćĂุตÿćĀกรรมเพิ่มขึ้นร้Ăยลą 1.4 ดĆชนี
ผลผลิตĂุตÿćĀกรรมเพิ่มขึ้นร้Ăยลą 0.4 ĂĆตรćกćรใช้
ก�ćลĆงกćรผลิตเฉลี่ยĂยู่ที่ร้Ăยลą 65.64

Industrial production
Industrial production increased by 1.4%, the 
production index rose 0.4% and the average 
capacity utilization rate stood at 65.64%.

การผลิตสาขาก่อสร้าง
กćรผลิตÿćขćก่Ăÿร้ćงขยćยตĆüร้Ăยลą 8.3 โดยกćร
ก่Ăÿร้ćงภćครĆฐแลąกćรก่Ăÿร้ćงภćคเĂกชน ขยćยตĆü
ร้Ăยลą 14.0 แลąร้Ăยลą 1.1 ตćมล�ćดĆบ

Production in the construction
Production in the construction sector grew by 
8.3%, of which public and private constructions 
increased 14.0% and 1.1% respectively.

การผลิตสาขาโรงแรมและภัตตาคาร
กćรผลิตÿćขćโรงแรมแลąภĆตตćคćรขยćยตĆüร้Ăยลą 
10.3 โดยรćยรĆบรüมจćกกćรท่Ăงเที่ยüĂยู่ที่ 2,510.8 
พĆนล้ćนบćท เพิ่มขึ้นร้Ăยลą 11.1 แบ่งเป็นรćยรĆบจćก
นĆกท่Ăงเที่ยüต่ćงปรąเทý 1,641.3 พĆนล้ćนบćท แลą
รćยรĆบจćกนĆกท่Ăงเที่ยüชćüไทย 869.5 พĆนล้ćนบćท 
แลąĂĆตรćกćรเข้ćพĆกเฉลี่ยĂยู่ที่ร้Ăยลą 66.60

Hotel and restaurant
Hotel and restaurant sectors expanded their 
business by 10.3%, of which overall tourism 
generated THB2,510.8 billion in revenue, an 
increase of 11.1%. Of that total, THB1,641.3 
billion came from international travel and 
THB869.5 billion from domestic travel. The average 
hotel occupancy rate stood at 66.60%.

สาขาขนส่งและคมนาคม
ÿćขćขนÿ่งแลąคมนćคมขยćยตĆüต่ĂเนืĂ่ง โดยเป็นผลจćก
กćรขยćยตĆüทĆง้บรกิćรขนÿ่งแลąบรกิćรโทรคมนćคม รüม
ทĆง้ปี 2559 ÿćขćขนÿ่งแลąคมนćคมขยćยตĆüร้Ăยลą 5.5

Transportation and communication
Transportation and communication continued 
to expand, growing by 5.5% in 2016.

การจ้างงาน 
กćรจ้ćงงćนรüมลดลงตćมกćรลดลง ทĆง้กćรจ้ćงงćนภćค
เกþตรแลąนĂกภćคเกþตร ในขณąที่ĂĆตรćกćรü่ćงงćน
ยĆงĂยู่ในรąดĆบต�่ćเฉลี่ยทĆ้งปี 2559 มีผู้ü่ćงงćนจ�ćนüน 
3.8 แÿนคน คิดเป็นĂĆตรćกćรü่ćงงćนร้Ăยลą 1.0

Employment
Employment decreased across both agricultural 
and non-agricultural employment sectors. The 
unemployment rate of 1.0% was still low, with 
the annual average unemployment figure in 
2016 standing at 380,000 people.
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แนวโน้มเศรษฐกิจไทยปี 2560
เýรþฐกจิไทยในปี 2560 คćดü่ćจąขยćยตĆüร้Ăยลą 3.0 
– 4.0 ปรĆบตĆüดขีึน้ต่ĂเนืĂ่งจćกกćรขยćยตĆüร้Ăยลą 2.9 
แลą 3.2 ในปี 2558 แลą 2559 ตćมล�ćดĆบ ได้รĆบ
ปัจจĆยÿนĆบÿนุนจćกกćรฟื้นตĆüขĂงภćคกćรÿ่งĂĂกที่มี
คüćมชĆดเจนมćกขึน้ ซึง่จąเป็นแรงขĆบเคลืĂ่นใĀ้กćรผลติ
ภćคĂตุÿćĀกรรมแลąกćรลงทนุภćคเĂกชนปรĆบตĆüดขีึน้ 
เช่นเดยีüกĆบกćรผลติภćคเกþตรทีม่แีนüโน้มขยćยตĆüเร่ง
ขึ้นĀลĆงจćกปัญĀćภĆยแล้งÿิ้นÿุดลง ซึ่งจąเป็นปัจจĆย
ÿนĆบÿนุนใĀ้รćยได้แลąกćรใช้จ่ćยขĂงครĆüเรืĂนในภćค
เกþตรปรĆบตĆüดขีึน้ รüมทĆง้แรงขĆบเคลืĂ่นจćกกćรใช้จ่ćย
แลąกćรลงทุนภćครĆฐที่ยĆ งĂยู ่ ในเกณฑ ์ÿู งĂย ่ćง
ต่Ăเนื่Ăงจćกปีที่ผ่ćนมć แลąรćยได้จćกกćรท่Ăงเที่ยü 

ที่ยĆงมีแนüโน้มขยćยตĆüในเกณฑ์ดี ÿ�ćĀรĆบเÿถียรภćพ
ทćงเýรþฐกิจยĆงมีแนüโน้มĂยู ่ในเกณฑ์ดี โดยĂĆตรć
เงนิเฟ้Ăมแีนüโน้มปรĆบตĆüเพ่ิมขึน้ ตćมแนüโน้มกćรเพิม่ขึน้
ขĂงรćคćน�ć้มĆนแลąกćรฟ้ืนตĆüขĂงĂปุÿงค์ในปรąเทý ใน
ขณąที่กćรจ้ćงงćนมีแนüโน้มเพิ่มขึ้นตćมกćรฟื้นตĆüขĂง
กćรผลติภćคเกþตร แลąดลุบĆญชเีดนิÿąพĆดยĆงคงเกนิดลุ
ในเกณฑ์ÿงู ทĆง้นี ้กćรฟ้ืนตĆüขĂงเýรþฐกิจไทยยĆงมคีüćม
เÿี่ยงจćกคüćมผĆนผüนในกćรฟื้นตĆüขĂงเýรþฐกิจโลก 
กćรเคลื่Ăนย้ćยเงินทุนที่Ăćจเกิดขึ้นจćกทิýทćงกćร
ด�ćเนินนโยบćยขĂงÿĀรĆฐĄ เง่ืĂนไขทćงกćรเมĂืงในยโุรป 
กćรเจรจćรąĀü่ćงÿĀรćชĂćณćจĆกรกĆบÿĀภćพยุโรป 
รüมทĆ้งปัญĀćเÿถียรภćพทćงเýรþฐกิจขĂงจีน คüćม
คบืĀน้ćขĂงกćรแก้ไขปัญĀćกรซี แลąคüćมĂ่ĂนแĂขĂง
ภćคกćรเงินในปรąเทýยุโรป

1.4
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Thailand’s Economic Outlook 2017
The Thai economy in 2017 is expected to 
grow by 3.0% to 4.0%, improving from a 
2.9% and 3.2% growth in 2015 and 2016. 
Improved exports are expected to be the 
stimulus supporting recovery. This will act as 
a driving force for industrial production and 
private investment. Agricultural production is 
now likely to accelerate as long periods of 
drought have ended. This should help to 
improve household income and spending. 
Also, an expansion of public spending and 
investment will continue at a higher level 
than in 2015, while revenue from tourism 
will continue to expand. The outlook for 
economic stability is positive. Inflation is 
likely to increase following rising oil prices 

and an increase in domestic demand. Meanwhile, 
employment is likely to increase based on 
the recovery of agricultural production, while 
the current account surplus should remain 
high. However, the recovery of the Thai 
economy is also subject to volatility and 
risks, mainly from outside factors. They focus 
on whether global economic recovery is 
sustainable, the possible capital mobility 
linked to US policy directives, political conditions 
in Europe and BREXIT negotiations between 
the UK and the EU. The economic stability of 
China remains a concern and progress resolving 
the Greece debt crisis as well as addressing 
the weakness of the financial sector in 
Europe are issues to watch.
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สกานการณ์ไมซ์โลก
ภาพรวมตลาดการประชุมและการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล (Meetings and Incentives) 

จćกข้ĂมูลขĂง 2016 GBTA Global BTI Outlook 
ÿ�ćรüจภćพรüมกćรเตบิโตขĂงปรąเทýต่ćงๆ ในโลกขĂง
กćรเดินทćงกลุ่มปรąชุมแลąท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็นรćงüĆล
ภćยใน 5 ปี (พ.ý. 2559-2563) คćดü่ćปรąเทýที่จąมี
กćรเติบโตÿูง ได้แก่ Ăินเดีย Ăินโดนีเซีย ตุรกี แลąจีน 
ÿ่üนปรąเทýที่มีกćรเติบโตในรąดĆบปćนกลćง ได้แก่ 
ÿĀรĆฐĂเมริกć แลąยุโรป 

จćกข้Ăมลู Society for Incentive Travel Excellnce 
(SITE) Index Benchmark Study แลą BridgeStreet 
Hospitality Bleisure Study แÿดงใĀ้เĀน็แนüโน้มใน
กćรเดินทćงเชิงธุรกิจในĂนćคตด้ćนกćรปรąชุมแลą
ท่Ăงเที่ยüเพืĂ่เป็นรćงüĆลü่ćกćรจĆดโปรแกรมกćรปรąชมุ
Ăงค์กรมĆกจąต้Ăงมีกćรบรรจุกิจกรรมเพื่Ăปรąโยชน์ต่Ă
ÿĆงคม (CSR) ไü้ด้üยเÿมĂ แลąมแีนüโน้ม Work Along 
with Play ĀรืĂ Business Travel with Pleasure 
(Bleisure) คĂื กćรเดนิทćงเพืĂ่กจิกรรมทćงธรุกิจคüบคู่
ไปกĆบกćรท่Ăงเที่ยüมćกขึ้น Ăย่ćงไรก็ตćม มีแนüโน้มที่
Ăćจÿ่งผลกรąทบต่Ăกćรเดินทćงที่ต้Ăงค�ćนึงถึง คืĂ 
รąยąเüลćกćรเดนิทćงทีÿ่Ćน้ลง กจิกรรมในโปรแกรมน้Ăย
ลง แลąเลืĂกจุดĀมćยปลćยทćงที่มีคüćมคุ้มค่ćในกćร
ใช้งบปรąมćณ (ROI) มćกขึ้น ท�ćใĀ้ผู ้จĆดงćนแลąผู้
ปรąกĂบกćรต้ĂงพĆฒนćกćรบรกิćรใĀ้ÿนĂงต่Ăข้Ăจ�ćกĆด
เĀล่ćนี้มćกขึ้น

นĂกจćกนี ้จćกกćรÿ�ćรüจข้Ăมลูรąบใุน 2017 Global 
Meetings and Events Forcast, American Express 
มีปรąเด็นที่น่ćÿนใจเพิ่มเติม ได้แก่

In its five-year forecast, the 2016 GBTA 
Global BTI Outlook on Meetings and 
Incentives Trends (2016 to 2020), notes India, 
Indonesia, Turkey and China will have a high 
positive growth in the MICE segment, while 
the growth in the US and Europe will be 
moderate.

According to the Society for Incentive Travel 
Excellence (SITE) Index Benchmark Study 
and the BridgeStreet Hospitality Bleisure 
Study, meetings and incentives segment 
trends indicate that the organisation of corporate 
meetings often requires social activities 
(CSR). They often include work-and-play con-
tent described as business travel with leisure 
(Bleisure), a trip focused on business activi-
ties, but featuring additional leisure content. 
However, there are factors that impact on 
these considerations such as shorter travel 
t ime, cuts to event programmes and 
bids from more cost-effective destinations (ROI) 
that encourage organisers and entrepreneurs 
to adapt content to meet limited budget 
conditions.

In addition, the 2017 Global Meetings and 
Events Forecast, American Express report 
identifies key market trends. They are:

Global MICE Industry
Market Overview of Corporate Meetings and Incentives1.5
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ระยะเวลาการพ�านัก 
ในปี 2560 นี ้รąยąเüลćกćรพ�ćนĆกขĂงนĆกเดนิทćงกลุม่
ปรąชุมแลąท่Ăงเทีย่üเพืĂ่เป็นรćงüĆล จąยĆงคงทรงตĆüโดย
มีกćรปรąชุมน้Ăยกü่ć 12 ชĆ่üโมง แลąมีรąยąเüลćกćร
พ�ćนĆกเฉลีย่ 3-3.5 üĆน ทกุภมูภิćค ด้ćนตลćดยโุรปคćด
ü่ćนĆกเดินทćงกลุ่มกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็นรćงüĆลจąเดิน
ทćงพ�ćนĆกลดลงครึ่งüĆน ในขณąที่Ăเมริกćกลćงแลą
Ăเมรกิćใต้มรีąยąเüลćกćรพ�ćนĆกยćüนćนกü่ćในปีทีผ่่ćน
มć โดยภćพรüมคćดกćรณ์ü่ćในปี 2560 รąยąเüลćกćร
พ�ćนĆกขĂงนĆกเดนิทćงกลุม่ปรąชมุÿĆมมนćแลąกćรท่Ăงเทีย่ü
เพื่Ăเป็นรćงüĆลจąลดลงทุกปรąเภท

Spending per head

It is expected that incentive travel will generate 
the highest expenditure due to organisations 
offering generous rewards to sale executives 
who hit the highest sales targets. International 
convention travellers will provide the 
second highest spend in all regions except 
for Central and South America where the 
trend is to reduce spend per head. Seminar 
and meeting travellers tend to spend less. 
The average spend will be similar in North 
America, Europe and Asia Pacific while 
Central and South America will spend more 
due to a preference for higher-end hotels, 
such as resorts or luxury residences in key 
destinations in the region.

 Length of stay

In 2017, length of stay for meeting and 
incentive travellers should remain steady 
with less than 12 hours of meeting content 
spread over a global average stay of 3 to 
3.5 days. Meetings in the European market 
may see a reduction in event duration of 
half a day, while events in Central and 
South America will have a longer stay than 
in the past year. Overall, it is projected 
that in 2017 the length of stay of meeting 
and incentive travellers will suffer cuts in 
all categories.

 ค่าใช้จ่ายต่อหัว 
คćดü่ćนĆกเดินทćงกลุ่มกćรท่Ăงเที่ยüเพ่ืĂเป็นรćงüĆลจą
มีค่ćใช้จ่ćยต่ĂĀĆüÿูงÿุด จćกกćรที่Ăงค์กรใĀ้รćงüĆลกĆบผู้
ที่ท�ćยĂดขćยÿูง ÿ่üนนĆกเดินทćงกลุ่มกćรจĆดปรąชุม
นćนćชćติมีค่ćใช้จ่ćยต่ĂĀĆüที่ÿูงเป็นĂĆนดĆบÿĂงในทุก
ภมูภิćค ยกเü้นĂเมรกิćกลćงแลąĂเมรกิćใต้ทีม่แีนüโน้ม
กćรüćงแผนค่ćใช้จ่ćยต่ĂĀĆüลดลง ด้ćนนĆกเดนิทćงกลุม่
ÿĆมมนćแลąปรąชมุในĂงค์กรมแีนüโน้มกćรใช้จ่ćยลดลง 
โดยภćพรüมค่ćใช้จ่ćยเฉลีย่ต่ĂĀĆüในĂเมรกิćเĀนĂื ยุโรป 
แลąเĂเชียแปซิฟิกĂยู่ในรąดĆบใกล้เคียงกĆน ในขณąที่
ค่ćใช้จ่ćยในĂเมริกćกลćงแลąĂเมริกćใต้ÿูงขึ้น คćดü่ć
เป็นผลจćกกćรพ�ćนĆกในโรงแรมรąดĆบÿูงขึ้น Ăćทิ 
รีÿĂร์ท ĀรืĂที่พ�ćนĆกĀรูĀรćในย่ćนýูนย์กลćงขĂง
ภูมิภćค
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 ปัจจัยที่มีผลกระทบต่อการเลือกสถานที่ประชุม 

ในกćรเดินทćงเข้ćร่üมปรąชุมÿĆมมนć นĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์พิจćรณć
จćกĀลćยปัจจĆยในกćรเลืĂกใช้ÿถćนท่ีจĆดปรąชุม เช่น ปรąÿบกćรณ์
เดินทćงแลąกćรมีÿ่üนร่üมในกิจกรรมต่ćงๆ โดยใĀ้คüćมÿ�ćคĆญกĆบ
ปัจจĆยĀลĆกด้ćนคüćมÿąดüกในกćรเดินทćง แลą คüćมปลĂดภĆย กćร
คมนćคมที่ÿąดüกจึงเป็นปัจจĆยเด่นในกćรเลืĂกÿถćนที่ปรąชุม คüćม
กĆงüลด้ćนคüćมปลĂดภĆยเป็นปัจจĆยท่ีมีผลกรąทบÿูง โดยนĆกเดินทćง 
กลุม่ไมซ์ภมูภิćคเĂเชยีแปซฟิิกค�ćนงึถงึ 48% ยโุรป Ăเมริกćกลćง แลą
Ăเมริกćใต้ 27-28% นĂกจćกนีน้Ćกเดนิทćงกลุม่ไมซ์ภมูภิćคยโุรป 26% 
ค�ćนึงถึงปัจจĆยด้ćนคüćมมĆ่นคงทćงเýรþฐกิจแลąกćรเมืĂงเป็นปัจจĆย
ĀลĆกในกćรตĆดÿินใจ

 Key factors on venue and destination selection 
 seminars 

MICE travellers consider many factors when choosing 
a meeting venue such as the travel experiences, the 
possibility to participate in activities, convenience and 
safety. Convenient transportation is a key fact or when 
choosing a meeting venue. Safety concerns are also 
high on the agenda. For example, 48% of Asia Pacific 
MICE travellers worry about safety, 27-28% of Europe, 
Central America and South America MICE travellers 
also concern about safety factor, 26% of European 
MICE travellers are concerned about economic and 
political security when evaluating venues.
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ในปี 2558 ÿĀรĆฐĄ มกีćรจĆดกćรปรąชมุนćนćชćตมิćก
ที่ÿุดเป็นĂĆนดĆบ 1 กล่ćüคืĂ มีกćรจĆดปรąชุมถึง 925 
ครĆง้ ĂĆนดĆบที ่2 คĂืเยĂรมĆน มกีćรจĆดปรąชมุ 667 ครĆง้ 
แลąรĂงลงมćคืĂ ĂĆงกฤþ, ÿเปน, แลąฝรĆ่งเýÿ ได้รĆบ
คüćมนยิมเป็นĂĆนดĆบที ่3-5 มกีćรจĆดปรąชมุ 582 ครĆง้, 
572 ครĆง้ แลą 522 ครĆง้ ตćมล�ćดĆบ ÿ�ćĀรĆบปรąเทýใน
เĂเชียที่ได้รĆบคüćมนิยมใน 30 ĂĆนดĆบแรกขĂงโลกในปี 
2558 ได้แก่ ญี่ปุ ่น ĂĆนดĆบที่ 7, จีน ĂĆนดĆบที่ 8, 
เกćĀลีใต้ ĂĆนดĆบที่ 13 ขณąที่ปรąเทýไทยได้รĆบคüćม
นิยมเป็นĂĆนดĆบที่ 27 ขĂงโลก

In 2015, the United States led the global 
top-five chart by hosting 925 international 
conventions. It was followed by Germany 
with 667 events, UK 582 events, Spain 572 
events and France 522 events. Asian desti-
nations that performed well in the 2015 
global top 30, included Japan seventh 
place, China eighth and South Korea 13th. 
Thailand was ranked 27th globally and fifth 
in Asia.

Market Overview of Conventions
ภาพรวมตลาดการประชุมนานาชาติ

According to the International Congress and 
Convention Association (ICCA) statistics for 
2015, Europe remained the top region supplying 
the largest share of all international 
conventions. This trend has remained 
unchanged for decades. When considering 
individual countries, traditionally the United 
States is the most popular venue for international 
conferences, followed by Germany, UK, 
Spain and France.

จćกÿถิติกćรปรąชุมนćนćชćติขĂง International 
Congress and Convention Association (ICCA) 
พบü่ćตลĂดช่üงรąยąเüลćĀลćยÿบิปี ภมูภิćคยโุรปเป็น
ภูมิภćคท่ีได้ÿ่üนแบ่งตลćดในธุรกิจกćรจĆดปรąชุม
นćนćชćติมćกที่ÿุดตลĂดมć โดยĀćกพิจćรณćเป็นรćย
ปรąเทýจąพบü่ćÿĀรĆฐĄ เป็นÿถćนทีท่ีไ่ด้รĆบคüćมนยิม
ÿงูÿดุในกćรจĆดปรąชมุนćนćชćติตลĂดĀลćยปีทีผ่่ćนมć 
โดยมเียĂรมĆน, ĂĆงกฤþ, ÿเปน, แลąฝรĆง่เýÿ เป็นÿถćนที่
ที่ได้รĆบคüćมนิยมรĂงลงมć
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Source : ICCA Statistics Report 2015, International Congress and Convention Association (ICCA)

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10
11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30

U.S.A
Germany
United Kingdom
Spain
France
Italy
Japan
China - PR
Netherlands
Canada
Brazil
Portugal
Republic of Korea
Austria
Australia
Belgium
Sweden
Turkey
Denmark
Switzerland
Poland
Mexico
Argentina
Singapore
Czech Republic
Greece
Thailand
Norway
Finland
Colombis
Others
Total

759
577
434
463
428
363
233
302
291
255
304
228
207
267
204
179
195
159
140
240
165
175
186
142
122
127
101
138
163
113

2,410
10,070

813
619
477
550
469
390
341
311
315
273
360
213
229
278
253
194
233
179
185
241
150
163
202
150
131
114
150
161
174
138

2,700
11,156

829
722
525
562
527
447
342
340
302
290
315
249
260
244
231
214
238
221
161
205
170
158
223
175
145
100
136
136
171
139

2,908
11,685

831
659
543
578
533
452
337
332
307
265
291
229
222
287
260
187
238
190
164
226
161
165
191
142
146
148
118
114
162
150

2,877
11,505

925
667
582
572
522
504
355
333
333
308
292
278
267
258
247
216
216
211
204
194
193
184
181
156
154
152
151
144
141
138

3,000
12,078

7.66%
5.52%
4.82%
4.74%
4.32%
4.17%
2.94%
2.76%
2.76%
2.55%
2.42%
2.30%
2.21%
2.14%
2.05%
1.79%
1.79%
1.75%
1.69%
1.61%
1.60%
1.52%
1.50%
1.29%
1.28%
1.26%
1.25%
1.19%
1.17%
1.14%

24.84%
100.00%

Country

Worldwide Country Ranking: Number of meetings per country

2011 2012 2013 2014 2015 Share (%)
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TOP 10 ASIAN COUNTRIES 
ORGANISING INTERNATIONAL CONVENTIONS IN 2015

Rank Country Number of International Conventions
1
2
3
4
5
6
7
8
9
10

Japan
China - PR
Republic of Korea
Singapore
Thailand
India
Chinese Taipei
Malaysia
Hong Kong, China PR
Indonesia

355
333
267
156
151
132
124
113
112
78

จćกÿถิติขĂง ICCA ในปี 2558 พบü่ćปรąเทýใน
ภมูภิćคเĂเชยีทีไ่ด้รĆบคüćมนยิมÿงูÿดุ คĂื ญีปุ่น่ รĂงลง
มć คืĂ จีนแลąเกćĀลีใต้ ÿ่üนปรąเทýไทยได้รĆบคüćม
นิยมเป็นล�ćดĆบที่ 5 ขĂงภูมิภćค 

According to the ICCA report, Japan was 
the most popular Asian venue in 2015 fol-
lowed by China and South Korea. Thai-
land ranked fifth in Asia.

Source : ICCA Statistics Report 2015, International Congress and Convention Association (ICCA)
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จćกÿถิติขĂง ICCA ในปี 2558 พบü่ćเมืĂงในเĂเชียที่
ได้รĆบคüćมนิยมÿูงÿุด คืĂ ÿิงคโปร์ รĂงลงมć คืĂ กรุง
โซล แลąă่Ăงกง โดยมกีรงุเทพ, เชยีงใĀม่ แลąพĆทยćได้
รĆบคüćมนยิมเป็นĂĆนดĆบที ่4, ĂĆนดĆบที ่34 แลąĂĆนดĆบที่ 
56 ขĂงทüีปเĂเชีย ตćมล�ćดĆบ

According to ICCA data, Singapore was the 
most popular city to host conventions in 2015 
followed by Seoul and Hong Kong. Bangkok, 
Chiang Mai and Pattaya ranked in fourth, 34th 
and 56th respectively. 

TOP 10 CITIES IN ASIA
ORGANISING ASSOCIATION MEETINGS 2011 TO 2015

Rank Country 2011 2012 2013 2014 2015

1
2
3
4
5
6
7
8
9
10
34
56

Singapore
Seoul
Hong Kong
Bangkok
Bejing
Taipei
Tokyo
Kuala Lumpur
Shanghai
Kyoto
Chiang Mai
Pattaya

142
99
77
70

111
83
50
78
72
29
17
7

150
100
96

105
109
80
69
69
64
61
17
8

175
125
89
93

105
78
79
68
72
43
10
8

142
99
98
73

104
92
90
79
73
47
12
9

156
117
112
103
95
90
80
73
55
45
16
10

Source : ICCA Statistics Report 2015, International Congress and Convention Association (ICCA)
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ภาพรวมตลาดงานแสดงสินค้านานาชาติ 
Market Overview of Exhibitions

แนüโน้มกćรจĆดกćรแÿดงÿินค้ćในรąดĆบโลก จąมีกćร
ขยćยĀรืĂทดแทนด้üยงćนในรąดĆบภูมิภćค ĀรืĂรąดĆบ
ปรąเทýมćกขึ้น ผู ้จĆดงćนรąดĆบนćนćชćติจąมีกćร
ด�ćเนินกćรในลĆกþณąพĆนธมิตรกĆบผู้จĆดงćนในท้Ăงถิ่น
มćกขึน้ ทĆง้ในลĆกþณąทีเ่ป็นกćรคüบรüมกจิกćร (M&A: 
Merger & Acquisition) โดย Theme/Topic ĀรืĂ
แนüคดิĀĆüข้ĂกćรจĆดงćนจąÿĂดคล้ĂงกĆบกćรเตบิโตขĂง
เýรþฐกิจแลąĂุตÿćĀกรรม แต่จąมีแนüโน้มในกćรจĆด
กจิกรรมทีค่รบüงจร ทĆง้กćรปรąชมุ แลąกćรแÿดงÿนิค้ć
แลąนิทรรýกćรด้üยกĆนในงćนเดียü กćรค�ćนึงถึงคüćม
คุ้มค่ćในกćรลงทุน (ROI) จąมีมćกขึ้นทĆ้งในด้ćนขĂงผู้
จĆดงćน ผู้ขćยแลąผู้ซื้Ă (ที่มć: JWC Report)

จćกข้Ăมูล UFI Global Exhibition Barometer, 
18th edition พบü่ć แม้จąมีกćรชąลĂตĆüลงĂย่ćงต่Ă
เนื่ĂงในภćคกćรเจริญเติบโตขĂงเýรþฐกิจโลกแลąกćร
ลดลงขĂงผู้เล่นในตลćดกćรค้ćเÿรีในเüทีนćนćชćติ แต่
ĂตุÿćĀกรรมงćนแÿดงÿนิค้ćนćนćชćตยิĆงคงมกีćรเจรญิ
เตบิโตĂย่ćงต่ĂเนืĂ่งในปี 2560 โดยตćมรćยงćน ในช่üง
เüลć 2 ปีที่ผ่ćนมć มีข้Ăบ่งชี้ถึงกćรเพิ่มขึ้นขĂงมูลค่ć
กćรซืĂ้ขćยÿ่üนใĀญ่ มกีćรท�ćก�ćไรได้Ăย่ćง ต่ĂเนืĂ่งโดย
ปรąเทýท่ีÿćมćรถเติบโตได้ดีกü ่ćค่ćเฉลี่ย ได้แก่ 
ปรąเทýÿĀรĆฐĂเมริกć เม็กซิโก จีน แลąÿĀรćช
ĂćณćจĆกร ปรąเทýบรćซิล แลąรĆÿเซีย มีแนüโน้มกćร
เปลี่ยนแปลงไปในทิýทćงที่ดีขึ้นเฉพćąในปี 2560 
เท่ćนĆน้ ÿ่üนปรąเทýเยĂรมน ีแลąĂิตćล ีมแีนüโน้มทีล่ด
ลงจćกปี 2559

เมื่ĂÿĂบถćมถึงผลกรąทบจćกทิýทćงทćงกćรเมืĂงท่ีมี
ต่ĂĂุตÿćĀกรรมงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ (Ăćทิเช่น 
กćรท�ćปรąชćมตเิพืĂ่โĀüตใĀ้ÿĀรćชĂćณćจĆกรĂĂกจćก
กćรเป็นÿมćชิกÿĀภćพยุโรป กćรล้มเĀลüในกćรท�ć
รĆฐปรąĀćรในปรąเทýตุรกี แลąกćรเลืĂกตĆ้งในปรąเทý
ÿĀรĆฐĂเมริกć) 45% ขĂงผู้ตĂบจćกทĆ่üโลกคćดü่ćจąมี
กćรเกดิข้Ăจ�ćกĆดทćงธรุกิจ ĀรĂื ผลกรąทบเชงิลบĂย่ćง

International exhibition events will continue 
to expand, but the more dramatic change 
will be the growth of regional and national 
events. International exhibitors will work 
more in partnership with local organisers, 
or through M&A (Merger & Acquisitions). 
The event themes, topics and concepts will 
be aligned with economic and industry 
growth that is focused on the venue or 
region. But there is also a trend for more 
comprehensive events that combine meetings 
and exhibitions on a single event platform 
mainly to add value for participants. 
Organisers, sellers and buyers will make 
their decisions based on the return of 
investment (ROI). (Source: JWC Report)  

According to the UFI Global Exhibition 
Barometer 18th edition, despite the continued 
slowdown in the global economy and the 
decline of players in the free trade market 
in the international arena, the international 
exhibition industry will continue to grow in 
2017.

According to the report, over the past two 
years, there were indicators that showed an 
increase in turnover and stable profitability.  
The US, Mexico and China demonstrated a 
stronger growth average, but the UK, Brazil 
and Russia are also showing signs of 
growth that will strengthen in 2017. The 
trend for Germany and Italy suggests a 
decline when compared with last year. 
When asked about the political outlook and 
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มนีĆยÿ�ćคĆญ ในขณąทีผู่ต้Ăบจćกปรąเทýเมก็ซโิก (60%) 
แลąปรąเทýÿĀรĆฐĂเมรกิć (54%) คดิü่ćมคีüćมเกีย่üโยง
กĆนมćก เมื่ĂเปรียบเทียบกĆบ 1 ใน 10 ขĂงผู้ตĂบ
ทĆ้งĀมดคćดĀüĆงü่ćกćรพĆฒนćกćรทćงกćรเมืĂงจąมี
Ăทิธพิลในทćงบüกแก่ĂตุÿćĀกรรม ปรąมćณร้Ăยลą 20 
คิดü่ćไม่มีผลกรąทบ แลą ผู้ตĂบร้Ăยลą 20 – 30 ไม่
แน่ใจü่ćจąมีผลกรąทบĀรืĂไม่ 

ในÿ่üนขĂงค�ćถćมĀลĆกÿ�ćĀรĆบกćรÿ�ćรüจขĂง UFI’s 
Global Barometer ü่ćดü้ยเรื่Ăง “ปรąเด็นÿ�ćคĆญทćง
เýรþฐกิจ” ที่แต่ลąĂุตÿćĀกรรมก�ćลĆงเผชิญĂยู่ ซึ่งพบ
ü่ć “ÿถćนąทćงเýรþฐกิจทĆ้งรąดĆบปรąเทý แลąรąดĆบ
ภูมิภćค” แลą “คüćมไม่มีเÿถียรภćพขĂงเýรþฐกิจ
โลก” เป็นปรąเด็นÿ�ćคĆญในช่üง 2-3 ปีที่ผ่ćนมć แต่
กลĆบได้รĆบกćรใĀ้คüćมÿ�ćคĆญน้Ăยลงในช่üง 6 เดืĂนท่ี
ผ่ćนมć ในขณąท่ี “คู่แข่งภćยในĂุตÿćĀกรรม” เป็น
ปัจจĆยที่ผู ้ตĂบใĀ้คüćมÿ�ćคĆญมćกขึ้น ท�ćใĀ้ช่Ăงü่ćง
รąĀü่ćง 2 ปัจจĆยแรกลดลง นĂกจćกนĆน้แล้ü “ผลกรąทบ
จćกกćรเปลีย่นแปลงเข้ćÿูย่คุดจิทิĆล” เป็นปัจจĆยทีไ่ด้รĆบ
กćรแÿดงคüćมÿนใจค่Ăนข้ćงมćกจćกปรąเทýเยĂรมนี 
(ร ้Ăยลą 21) แลąปรąเทýÿ ่üนใĀญ่ในภูมิภćค 
Ăมเริกćกลćง แลąภูมิภćคĂเมริกćใต้ (ร้Ăยลą 20) 

ทĆ้งนี้ จćกรćยงćนกćรÿ�ćรüจตลćดงćนแÿดงÿินค้ćใน
ภูมิภćคเĂเชียแปซิฟิก ปี 2558 จ�ćนüนพื้นที่ในกćรจĆด
แÿดงÿนิค้ćในภมูภิćคเĂเชยีแปซฟิิก เพิม่ขึน้ร้Ăยลą 5.6 
ในปี 2558 แลąมีพื้นที่จĆดงćนแÿดงÿินค้ćที่ขćยได้มćก
ถงึกü่ć 19.7 ล้ćนตćรćงเมตร โดยร้Ăยลą 56 ขĂงพืน้ที่
ในกćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ćเกิดขึ้นในปรąเทýจีน ĀรืĂคิด
เป็นพืน้ที ่11.9 ล้ćนตćรćงเมตร ซึง่มćกกü่ćพืน้ทีจ่Ćดงćน
แÿดงÿนิค้ćทีเ่กดิข้ึนในปรąเทýญีปุ่น่ ซึง่นĆบเป็นปรąเทý
ĂĆนดĆบ 2  ขĂงภูมิภćค ที่มีพื้นที่ทĆ้งĀมด 2.06 ล้ćน
ตćรćงเมตร ถึง 5 เท่ćครึ่ง  

possible impacts on the international exhibition 
industry (BREXIT process, coup threat in 
Turkey and elections in the US) 45% of 
respondents, worldwide, forecast business 
restrictions, or significant negative impact. 
In contrast, respondents from Mexico (60%) 
and the US (54%) admitted concerns, but 
expressed optimism that they would not be 
impacted.

One in 10 respondents said they expected 
political developments to have a positive 
impact on the industry, approximately 20% 
said there would be no impact and 20% to 
30% respondents were not sure.The UFI’s 
Global Barometer Survey identi f ied 
economic significance at national and 
regional levels and global instability, as 
two key factors over the few years, but the 
current indicators suggest less attention has 
been paid to the issues over the last six 
months

But competition within the industry was a 
strong factor, too, that reduced the consequences 
of the other two factors respondents said  
The Impact of the transition to the digital 
era was also identified as a crucial factor; 
Germany (21%) and most countries in Central 
and South America (20%). According to a 
survey of Asia-Pacific exhibitions in 2015, 
exhibition space sold in the region reached 
19.7 million square metres, an increase of 
5.6%. 56% of the exhibition space was sold 
in China, or 11.9 million sqm, five times 
more than exhibition space sold in Japan, 
the second highest in the region with overall 
2.06 million sqm of sold space.
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ÿ่üนปรąเทýĂินเดีย เป็นปรąเทýท่ีมีĂĆตรćกćรเติบโต
ขĂงพื้นที่จĆดงćนแÿดงÿินค้ćที่ขćยได้มćกที่ÿุด ในปี 
2558 คĂื ร้Ăยลą 7.8 แลąปรąเทýในเĂเชยีตąüĆนĂĂก
เฉียงใต้ท่ีมีĂĆตรćกćรเติบโตขĂงพื้นที่ ได้แก่ ฟิลิปปินÿ์ 
Ăินโดนีเซีย แลąเüียดนćม ซึ่งมีĂĆตรćกćรเติบโตเฉลี่ย
ปรąมćณ ร้Ăยลą 7.2 - 7.8 มćกกü่ćĂĆตรćกćรเติบโต
เฉลี่ยขĂงภูมิภćคเĂเชียแปซิฟิกที่Ăยู่ที่ ร้Ăยลą 5.6

นĂกจćกปรąเทýจนี ทีถ่Ăืเป็นปรąเทýผูน้�ćในเรืĂ่งพืน้ที่
จĆดงćนแÿดงÿนิค้ćในภมูภิćคเĂเชยีแปซิฟิก แลąมĂีĆตรć
กćรเติบโตขĂงพื้นที่จĆดงćนแÿดงÿินค้ćที่ขćยได้ ในปี 
2558 ที่ร้Ăยลą 7.1 ปรąเทýĂื่นๆ ที่ถืĂเป็นผู้น�ćใน
ภูมิภćคน้ีมีกćรเพิ่มขึ้นขĂงพ้ืนที่แบบค่Ăยเป็นค่Ăยไปใน
ปี 2558 ได้แก่ ปรąเทýเกćĀลใีต้ มĂีĆตรćกćรเตบิโตขĂง
พืน้ท่ีจĆดงćนแÿดงÿนิค้ćทีข่ćยได้ ทีร้่Ăยลą 3.7 ปรąเทý
ă่Ăงกง ร้Ăยลą 3.2 แลąปรąเทýไต้ĀüĆน ร้Ăยลą 2.2 
ÿ่üนปรąเทýญีปุ่น่ มĂีĆตรćกćรเตบิโตทีค่่Ăนข้ćงน้Ăย คĂื 
ร้Ăยลą 1.2

พืน้ทีจ่Ćดงćนแÿดงÿนิค้ćโดยรüมทĆง้ĀมดขĂงภมูภิćคเĂเชยี
แปซฟิิกถกูคćดกćรณ์ü่ćจąมพืีน้ทีม่ćกถึง 7.8 ล้ćนตćรćงเมตร 
ณ ÿิน้ปี 2559 แลąจ�ćนüนÿถćนทีใ่นกćรจĆดแÿดงÿนิค้ć
จąเพิม่เป็น 207 แĀ่ง แลąในปี 2559 ปรąเทýจนีจąมี
ÿถćนทีใ่นกćรจĆดแÿดงÿนิค้ć จ�ćนüน 108 แĀ่ง ĀรĂืคดิ
เป็นพืน้ทีม่ćกกü่ć 5.5 ล้ćนตćรćงเมตรขĂงพืน้ทีจ่Ćดงćน
แÿดงÿนิค้ćภćยในĂćคćร ĀรĂืคดิเป็น ร้Ăยลą 70 ขĂง
พืน้ทีจ่Ćดงćนแÿดงÿนิค้ćในภมูภิćคนี้ 

India was the highest in the region for 
exhibition space sales growth in 2015 at 
7.8%. Southeast Asia, led by Philippines, 
Indonesia and Vietnam, grew 7.8% on average, 
higher than the Asia-Pacific region average 
of 5.6%.

Considered the leader of exhibition space 
sales in the Asia-Pacific region, China 
recorded a growth of 7.1% in 2015.  Other 
regional exhibition markets saw a slower 
increase in 2015 led by South Korea at 
3.7%, Hong Kong at 3.2%, Taiwan at 2.2% 
and Japan at 1.2%.

Asia-Pacific’s total exhibition space was 
projected to reach 7.8 million sqm. by the 
end of 2016, while the number of exhibition 
venues increased to 207. China was 
estimated to have 108 exhibition venues, 
last year, accounting for over 5.5 million 
sqm. of indoor exhibition space and 70% of 
the exhibition space in the region.

Source:http://www.ufi.org/wp-content/uploads/2016/07/2016-07_UFI_BSG_Report_July_2016.pdf

ปี 2558 จ�ำนวนพื้นที่ในกำรจัดแสดงสินค้ำ
ในภูมิภำคเอเชียแปซิฟิก เพิ่มขึ้นร้อยละ 5.6 ในปี 2558 

โดยร้อยละ 56 ของพื้นที่ในกำรจัดงำนแสดงสินค้ำ
เกิดขึ้นในประเทศจีน
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ภćพรüมขĂงธรุกจิไมซ์ต่ćงปรąเทý ปีงบปรąมćณ 2559 
ปรąเทýไทยมโีĂกćÿต้ĂนรĆบนĆกเดนิทćงกลุม่ไมซ์รüมทĆง้ÿิน้ 
1,273,465 คน ÿร้ćงรćยได้ 102,936 ล้ćนบćท โดยคดิ
เป็นนĆกเดินทćงกลุ่มกćรปรąชุม จ�ćนüน 258,483 คน 
ÿร้ćงรćยได้ 23,445 ล้ćนบćท นĆกเดนิทćงกลุม่กćรท่Ăงเทีย่ü
เพื่Ăเป็นรćงüĆล จ�ćนüน 263,556 คน ÿร้ćงรćยได้ 
16,217 ล้ćนบćท นĆกเดนิทćงกลุ่มกćรปรąชมุนćนćชćติ 
จ�ćนüน 298,564 คน ÿร้ćงรćยได้ 25,789 ล้ćนบćท 
นĆกเดินทćงกลุ ่มงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ จ�ćนüน 
180,480 คน ÿร้ćงรćยได้ 15,686 ล้ćนบćท แลąนĆก
เดินทćงกลุ่มเมกąĂีเüนท์ จ�ćนüน 272,382 คน ÿร้ćง
รćยได้ 21,799 ล้ćนบćท

Number of international MICE travellers and revenue in the 2016 (October 2015 to September 2016)

THAILAND MICE INDUSTRY
Overview of Thai MICE Industry

For the 2016 fiscal year, Thailand welcomed 
1,273,465 international MICE travellers 
generating THB102,936 million in revenue. 
Of that total, 258,483 were meeting travellers 
with earnings of THB23,445 million; 
263,556 incentive travellers contributing 
THB16,217 million; 298,564 convention 
travellers generating THB25,789 million; 
180,480 exhibition travellers earning 
THB15,686 million; and 272,382 mega-events 
travellers earning THB21,799 million.

 Meetings 262,538 258,483 -1.54% 28,397 23,445 -17.44%

 Incentives 254,125 263,556 3.71% 16,136 16,217 0.50%

 Conventions 294,371 298,564 1.42% 27,339 25,789 -5.67%

 Exhibition 174,652 180,480 3.34% 15,214 15,686 3.10%

 Events 110,309 272,382 146.93% 8,789 21,799 148.03%

 MICE 985,686 1,001,083 1.56% 87,086 81,137 -6.83%

 MICE+Events 1,095,995 1,273,465 16.19% 95,875 102,936 7.36%

Industry
Sector 

Number of MICE travellers Revenue (THB million)

2015 fiscal 
year

2015 fiscal 
year

2016 fiscal 
year

2016 fiscal 
year

Growth Growth

1.6 สถานการณ์ไมซ์ไทย
ภาพรวมธุรกิจไมซ์ต่างประเทศ
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M
International

Corporate Meeting

ตาราง นักเดินทางไมซ์จากต่างประเทศ
International MICE Travellers to Thailand

I
International

Incentive Travel

C
Intemational

Non - Corporate Meeting

E
International

Exhibition (Trade Fair)

Total MICE

Event

Total
MICE + Event

Remark: Statistics of Visitors from Events has been collected since 2015

2015 2016 % Change

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

OCT  -  DEC
JAN  - MAR
APR  -  JUN
JUL  -  SEP
Fiscal year

41,628
91,435
59,816
69659

262,538

60,920
80,800
56,501
55,904

254,125
62,079
77,980
55,309
99,003

294,371
27,845
33,392
78,575
34,840

174,652
192,472
283,607
250,201
259,406
985,686

4,894
515

82,400
22,500

110,309
197,336
284,122
332,601
281,906

1,095,995

42,316
92,924
50,877
72,366 

258,483

61,624
81,429
64,689
55,814

263,556
62,243
78,772
60,522
97,027

298,564
30,658
39,642
80,320
29,860

180,480
196,841
292,767
256,408
255,067

1,001,083

107,015
66,330
99,037

0
272,382
303,856
359,097
355,445
255,067

1,273,465

1.65%
1.63%

-14.94%
3.89%
-1.54%

1.16%
0.78%

-14.94%
-0.16%
3.71%
0.26%
1.02%
9.43%
-2.00%
1.42%

10.10%
18.72%
2.22%

-14.29%
3.34%

2.275%
3.23%
2.48%
-1.67%
1.56%

2086.66%
12779.61%

20.19%
-100.00%
146.93%
53.98%
26.39%
6.84%
-9.52%
16.19%
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10 ĂĆนดĆบปรąเทýที่มีจ�ćนüนนĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์เข้ć
ปรąเทýไทยÿูงที่ÿุดในปีงบปรąมćณ 2559 ได้แก่ จีน 
จ�ćนüน 127,390 คน Ăินเดีย จ�ćนüน 93,701 คน 
ÿงิคโปร์ จ�ćนüน 80,771 คน มćเลเซีย จ�ćนüน 72,024 
คน  ญี่ปุ่น จ�ćนüน 44,293 คน ÿĀรĆฐĂเมริกć จ�ćนüน 
42,657 คน ă่Ăงกง จ�ćนüน 41,805 คน เกćĀลี 
จ�ćนüน 40,814 คน Ăินโดนีเซีย จ�ćนüน 35,143 คน 
แลąเüียดนćม จ�ćนüน 20,969 คน

Top 10 MICE Markets for Thailand in 2016 
(October 2015 to September 2016)

TOP 10 
MICE markets for Thailand in the 2016 fiscal year 

Top 10 source markets for Thailand MICE 
industry for 2016 were: China (127,390); 
India (93,701); Singapore (80,771); Malaysia 
(72,024); Japan (44,293); the US (42,657); 
Hong Kong (41,805); South Korea (40,814); 
Indonesia (35,143) and Vietnam (20,969).

MICE Meetings Incentives Conventions Exhibitions
Country Country Country Country Country Arrivals Arrivals Arrivals Arrivals Arrivals Ra

nk

1 China 127,390 India 28,336 China 60,635 Singapore 23,780 China 31,661

2 India 93,701 Singapore 22,479 India 43,525 Hong 20,039 Japan 18,685

Kong

Kong

Kingdom

Kong

5 Japan 44,293 U.S.A. 16,244 Indonesia 16,171 Malaysia 14,233 India 8,623

6 U.S.A. 42,657 Malaysia 15,330 Korea 11,993 Japan 13,438 Korea 8,442

7 Hong 41,805 Korea 13,577 Philippines 8,680 India 13,217 Taiwan 8,439

3 Singapore 80,771 China 17,995 Malaysia 26,295 U.S.A. 19,512 Malaysia 16,166

4 Malaysia 72,024 Hong  17,224 Singapore 21,962 China 17,099 Singapore 12,550

8 Korea 40,814 Australia 6,644 Japan 7,498 Indonesia 10,042 Vietnam 6,475

9 Indonesia 35,143 Vietnam 5,629 Vietnam 6,050 Laos 9,514 Indonesia 5,135

10 Vietnam 20,969 United 5,291 France 4,798 Australia 8,117 Germany 4,849
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ภćพรüมธุรกิจไมซ์ในปรąเทý ปีงบปรąมćณ 2559 มี
จ�ćนüนนĆกเดนิทćงกลุม่ไมซ์รüมทĆง้ÿิน้ 28,854,061 คน 
ÿร้ćงรćยได้ 73,322 ล้ćนบćท คิดเป็นนĆกเดินทćงกลุ่ม
กćรปรąชุม จ�ćนüน 571,659 คน ÿร้ćงรćยได้ 720 
ล้ćนบćท นĆกเดินทćงกลุ่มกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็นรćงüĆล 
จ�ćนüน 181,548 คน ÿร้ćงรćยได้ 641 ล้ćนบćท 
นĆกเดินทćงกลุ ่มกćรปรąชุมนćนćชćติ  จ�ćนüน 
3,713,680 คน ÿร้ćงรćยได้ 5,321 ล้ćนบćท นĆกเดนิทćง
กลุ่มกćรแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ จ�ćนüน 24,387,174 
คน ÿร้ćงรćยได้ 66,640 ล้ćนบćท

During the 2016 fiscal year, there were 
28,854,061 Thai MICE travellers generating 
THB73,322 million in revenue. Of that, 
571,659 was meeting travellers circulating 
THB720 million; 181,548 incentive travellers 
injecting THB641 million; 3,713,680 convention 
travellers circulating THB5,321 million; and 
24,387,174 exhibition travellers earning 
THB66,640 million.

Domestic MICE Travellers and Revenue in 2016
(October 2015 to September 2016)

 Meetings 314,379 571,659 81.84% 431 720 67.05%

 Incentives 403,361 181,548 -54.99% 2,770 641 -76.86%

 Conventions 1,300,795 3,713,680 185.49% 2,545 5,321 109.08%

 Exhibition 21,683,953 24,387,174 12.47% 40,655 66,640 63.92%

 D-MICE 23,702,488 28,854,061 21.73% 46,401 73,322 58.02%

Category
Domestic MICE travellers Revenue (THB million)

Overview of Domestic MICE
ภาพรวมธุรกิจไมซ์ในประเทศ

2015 fiscal 
year

2015 fiscal 
year

2016 fiscal 
year

2016 fiscal 
year

Growth Growth
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ปัจจบุĆน กćรเปลีย่นแปลงในปรąเทýĀนึง่มคีüćมเชืĂ่มโยง
ÿ่งผลโดยตรงกĆบปรąเทýĂื่น ๆ ในตลćดโลก เช่นเดียü
กĆบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ที่ได ้รĆบผลกรąทบจćกปัจจĆย
ทćงด้ćนเýรþฐกจิ กćรเมĂืง ÿĆงคม แลąÿิง่แüดล้Ăม ซึง่
ปัจจĆยเĀล่ćนี้ล้üนÿ่งผลกรąทบต่ĂกćรตĆดÿินใจเลืĂก
จดุĀมćยปลćยทćงÿ�ćĀรĆบกćรจĆดงćนขĂงทĆง้นĆกเดนิทćง
ไมซ์แลąผู้จĆดงćนไมซ์ทĆ่üโลก  

In today’s global business environment,  
changes in one country have almost  
immediate repercussions on other countries. 
This is true of the MICE industry that is often 
impacted by economic, political, social and 
environmental factors beyond of the control of 
a single country. These factors particularly  
affect the selection of venues and destinations.

ด้านเศรษฐกิจ
เýรþฐกิจโลกในช่üงรąยąเüลć 5 ปี 2560-2564 ใน
รąยą 5 ปีมแีนüโน้มขยćยตĆüช้ćแลąยĆงมคีüćมเÿีย่งจćก
คüćมผĆนผüนในรąบบเýรþฐกจิแลąกćรเงนิโลกĂยูม่ćก 
เýรþฐกิจโลกมีกćรแข่งขĆนรุนแรงขึ้น แลąมีคüćม
ท้ćทćยจćกนโยบćยกćรกดีกĆนกćรค้ćแลąกćรรüมตĆüเÿรี
เฉพćąกลุ่มมćกข้ึน นĆกüิเครćąĀ์ชĆ้นน�ćĀลćยÿ�ćนĆกมĂง
เýรþฐกิจโลกปีนี้ไปในทิýทćงเดียüกĆนü่ć เýรþฐกิจจą
ขยćยตĆüมćกกü่ćปีท่ีผ่ćนมćเล็กน้Ăย โดยÿĀรĆฐĄ จีน 
ÿĀภćพยุโรป แลąĂĆงกฤþ เป็นตĆüแปรÿ�ćคĆญ ด้ćน
ภูมิภćคเĂเชีย-แปซิฟิก จีน ซึ่งเป็นเขตเýรþฐกิจใĀญ่
ĂĆนดĆบ 2 ขĂงโลก รĂงจćกÿĀรĆฐĄ ยĆงคงเป็นก�ćลĆงĀลĆก
ในกćรขĆบเคล่ืĂนเýรþฐกจิ ÿ่üนปรąเทýÿĀรĆฐĄ ภćยใต้
กćรน�ćขĂงปรąธćนćธิบดีโดนĆลด์ ทรĆมป์ นĆกüิเครćąĀ์
มĂงü่ćเýรþฐกิจจąเติบโตĂย่ćงแข็งแกร่ง โดยคćดü่ć
เýรþฐกิจขĂงÿĀรĆฐĄ จąขยćยตĆüในปีนี้เท่ćกĆบตĆüเลข
คćดกćรณ์ขĂงธนćคćรโลกที ่2.2% ทĆง้นี ้ตĆüเลขทýิทćง
กćรเติบโตทćงเýรþฐกิจÿĂดคล้ĂงกĆบแนüโน้มจ�ćนüน
นĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์ที่เดินทćงเข้ćมćยĆงปรąเทýไทย
Ăย่ćงชĆดเจน

Economy

The world economy during five years (2017 
to 2021) will tend to slowly expand, but will 
face continuous risks from economic and 
financial fluctuations. The global business 
environment will be fiercely competitive and 
face challenges from trade barrier policies and 
free integration. Many leading analysts look at 
the world economy this year agreeing that it 
will expand slowly, while the United States, 
China, European Union and the United Kingdom 
will continue to be key players. In the Asia-
Pacific region, China, the second largest 
economy in the world after the United States, 
will remain the main driving force spurring 
economic growth. Under the leadership of 
President Donald Trump, US analysts believe 
the economy will grow strongly. It is expected 
that the US economy will grow at around 
2.2% as forecast by the World Bank. These 
economic growth trends are in line with the 
trend of MICE travellers arriving in Thailand.

GLOBAL MARKET TRENDS2.1 แนวโน้มการตลาดโลก 

Global market trends affecting the MICE industry 
สรุปแนวโน้มการตลาดโลกที่มีผลต่ออุตสาหกรรมไมซ์ แบ่งออกเป็นแนวโน้มส�าคัญ ดังนี้
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ด้านการเมือง
นĂกจćกจąมีกćรเลืĂกตĆ้งเกิดขึ้นĂย่ćงน ้Ăยใน 3 
ปรąเทýเÿćĀลĆกÿ�ćคĆญขĂงÿĀภćพยุโรป (เยĂรมนี 
ฝรĆ่งเýÿ แลąเนเธĂร์แลนด์) ท่ćมกลćงกรąแÿต่Ăต้ćน
ÿĀภćพยุโรปที่ก�ćลĆงมćแรงแล้ü ÿĀรćชĂćณćจĆกรเริ่ม
ด�ćเนนิกćรĂĂกจćกÿĀภćพยโุรปĂย่ćงช้ćๆ ผ่ćน Article 
50 ซึ่งเป็นกฎĀมćยฉบĆบĀลĆกในกćรแยกตĆüĂย่ćงเป็น
ทćงกćรĂีกด้üย ถึงแม้ปรąเด็นนี้จąเป็นปรąเด็น
กćรเมืĂง แต่ก็ÿćมćรถมีผลกรąทบรุนแรงต่Ăเýรþฐกิจ
โลก แลąคüćมผĆนผüนขĂงตลćดกćรเงินมćถึงทุก
ปรąเทýทĆ่üโลกได้ ทĆ้งนี้ จึงเป็นที่น่ćจĆบตćมĂงÿ�ćĀรĆบ
ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยถึงผลกรąทบที่จąเกิดขึ้นตćมมć

ด้านสังคม
กćรเข้ćÿู่ÿĆงคมÿูงüĆยขĂงโลก กćรเลื่ĂนไĀลขĂงกรąแÿ
üĆฒนธรรมโลกที่ผÿมผÿćนกĆบüĆฒนธรรมท้Ăงถิ่น ตลĂด
จนกćรÿื่Ăÿćรไร้พรมแดนด้üยกรąแÿดิจิทĆลยĆงคงคüćม
ต่ĂเนืĂ่งเชืĂ่มโยงถงึกĆนขĂงรąบบเýรþฐกจิแลąÿĆงคมใน
แต่ลąปรąเทý ปรąกĂบกĆบกćรพĆฒนćĂย่ćงรüดเรü็ขĂง
รąบบเทคโนโลยีÿćรÿนเทý กćรใช ้ ÿื่ĂĂĂนไลน์ 
เทคโนโลยแีลąนüĆตกรรมเปลีย่นแปลงกćรด�ćรงชüีติแลą
ธุรกิจทĆ่üโลก เช่น บล็Ăกเชน (Blockchain) บิ๊กดćต้ć 
(Big Data) คĂมพิüเตĂร์ที่ฉลćดขึ้นจćกกćรเรียนรู ้ 
(Machine Learning) แลąปัญญćปรąดþิฐ์ (AI) ÿ่งผล
ใĀ้รĆฐบćลทĆ่üโลก ตลĂดจนภćคธุรกิจต้ĂงปรĆบตĆü เช่น
เดยีüกĆบกćรÿร้ćงปรąÿบกćรณ์ขĂงนĆกเดนิทćงกลุม่ไมซ์
ด้üยนüĆตกรรมแลąกćรตลćดดจิทิĆล โดยน�ćเทคโนโลยทีĆน
ÿมĆย (Smart MICE technology) โมไบล์แĂพพลเิคชĆน่ 
แลąÿื่ĂĂĂนไลน์มćใช้เป็นเครื่ĂงมืĂในกćรท�ćกćรตลćด
แลąÿื่ĂÿćรไปยĆงกลุ่มเป้ćĀมćยเพื่Ăเข้ćถึงข้Ăมูลกćร

Politics
In addition to national elections, that will occur in at 

least in three EU countries, namely Germany, France 

and the Netherlands, the UK is triggering Article 50, 

which will lead to negotiations and legislation for the 

formal withdrawal from the EU over the next two 

years. This development could encourage similar 

movements in other EU member countries that could 

ultimately impact on the EU’s long-term future. 

Although this factor is a political issue, it can have a 

serious impact on the global economy and cause 

fluctuations in financial markets. Therefore, Thailand’s 

MICE industry should monitor trends and be prepared 

for a potential impact on the market.

Social
An aging society made possible by medical advances, 

the cross-flow of world culture blending with traditional 

culture and the challenges of the digital era continue 

to impact on economic systems in every country. 

Rapid development of information technology, using 

of online media, technology and innovation, such as 

Blockchain, Big Data, Machine Learning and Artificial 

Intelligence (AI), will challenge governments and the 

global business sector to make major adjustments. 

This in turn will encourage MICE travellers to 

demand new experiences through innovation and 

digital marketing by using Smart MICE technology, 

mobile applications and online media as tools for 

marketing strategy. The challenge will be to develop 

channels to communicate to targeted markets quickly 

and efficiently, while accessing information to 
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ด้านสิ่งแวดล้อม 
ข้ĂตกลงรąĀü่ćงปรąเทýเกี่ยüกĆบกćรเปลี่ยนแปลง
ÿภćพภูมิĂćกćýทüีคüćมเข้มข้น  กćรเปล่ียนแปลง
ÿภćพภูมิĂćกćýแลąภĆยธรรมชćติมีคüćมผĆนผüนแลą
รนุแรงมćกขึน้ นĂกจćกนี ้üćรąกćรพĆฒนćทีย่Ćง่ยนื ค.ý. 
2030 ขĂงĂงค์กćรÿĀปรąชćชćติ (Sustainable 
Development Goals: SDGs 2030) ในกćรปรąชุม
ÿมĆชชćใĀญ่แĀ่งÿĀปรąชćชćติ (United Nations 
General Assembly - UNGA) เมื่ĂเดืĂนกĆนยćยน 
2558 ผู้น�ćจćกปรąเทýÿมćชิกĂงค์กćรÿĀปรąชćชćติ
จ�ćนüน 193 ปรąเทý ได้ลงมติรĆบรĂงเป้ćĀมćยกćร
พĆฒนćที่ยĆ่งยืน เพื่Ăใช้เป็นüćรąแĀ่งกćรพĆฒนćขĂงโลก
ในĂกี 15 ปีข้ćงĀน้ć (2558-2573) โดยมเีป้ćĀมćยกćร
พĆฒนćที่ยĆ่งยืน 17 เป้ćĀมćย แลąเป้ćĀมćยที่เกี่ยüข้Ăง 
แลąคüรน�ćมćýึกþćเพื่ĂปรąกĂบกćรก�ćĀนดแผน
งćนกćรพĆฒนćĂุตÿćĀกรรมไมซ์Ăย่ćงยĆ่งยืน ได้แก่ 
เป้ćĀมćยที่ 8 คืĂ กćรÿ่งเÿริมกćรเจริญเติบโตทćง
เýรþฐกจิทีย่Ćง่ยนื ได้แก่ กćรÿร้ćงรćยได้จćกนĆกเดนิทćงไมซ์  
กćรÿร้ćงรćยได้ใĀ้กĆบธุรกิจกćรโรงแรม ที่พĆก แลąกćร
บริกćร แลąจ�ćนüนงćนในĂุตÿćĀกรรมไมซ์ เป็นต้น 
ÿ่üนเป้ćĀมćยที่ 12 คืĂ กćรÿร้ćงรูปแบบกćรผลิตแลą
กćรบริโภคที่ยĆ่งยืน ได้แก่ กćรÿร้ćงรćยได้ใĀ้กĆบธุรกิจที่
เกี่ยüข้ĂงกĆบไมซ์แลąธุรกิจต่Ăเนื่Ăง กćรÿร้ćงคüćมเข้ม
แข็งใĀ้กĆบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ เพื่ĂใĀ้เกิดกćรจĆบคู่ทćง
ธุรกิจ กćรซื้Ăขćย กćรลงทุน แลąกćรแลกเปลี่ยนĂงค์
คüćมรู้ เป็นต้น (ที่มć : กćรüิเครćąĀ์ขĂงÿ�ćนĆกงćน
คณąกรรมกćรพĆฒนćกćรเýรþฐกิจแลąÿĆงคมแĀ่งชćติ 
แลąแผนงćนในภćรกิจĀลĆกรąยą 20 ปี (2560 - 2579, 
ÿÿปน.)

Environment 
International agreement on climate change will 

intensify. Climate change and natural disasters are 

more volatile and severe than ever. Leaders of the 

193 United Nations members adopted the UN’s 

Sustainable Development Goals: SDGs 2030 at the 

United Nations General Assembly – UNGA in 

September 2015 on sustainable development goals. 

It serves as an agenda for the development of the 

world economy based on sustainable goals over the 

next 15 years (2015 to 2030). In total there are 17 

sustainable development goals. In terms of establishing 

a sustainable MICE industry the most relevant are the  

8th and 12th goals. The 8th goal promotes sustainable 

economic growth, namely, generating revenue from 

MICE travellers and creating income for hotels, 

accommodation and services, while generating jobs 

in the MICE industry. The 12th goal creates sustainable 

production and consumption patterns, namely 

revenue, while ensuring that the MICE industry is 

both strong and sustainable. Important factors are 

business matching, trading, investment and knowledge 

exchange. (Source: Office of the National Economics 

and Social Development Board analysis and TCEB’s 

20-year master plan 2017 to 2036).

üćงแผนจĆดกิจกรรมไมซ์ไทยได้Ăย่ćงรüดเร็üแลąมี
ปรąÿิทธิภćพ  รüมถึงกćรบริĀćรจĆดกćรงćนไมซ์ที่
ÿćมćรถÿร้ćงปรąÿบกćรณ์น่ćปรąทĆบใจแลąÿ่งเÿรมิกćร
มีÿ่üนร่üมขĂงผู้ร่üมงćนทĆ้งก่Ăนงćน รąĀü่ćงงćนแลą
ĀลĆงงćน

improve the planning process for MICE events in 

Thailand. MICE management will need to create 

impressive experiences and encourage events to 

engage participants before, during and after the 

events.
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MICE Industry Master Plan 2017 to 2021
แผนแม่บทอุตสาหกรรมไมซ์ พ.ศ. 2560 - 2564

2.2

From the analysis above and the suggestions from 

the focus group with TCEB executives and relevant 

industry stakeholders, TCEB adjusted the vision and 

mission of the organisation to make it align with 

the purpose of its establishment and to address the 

industry demand. Details are in the next diagram.

Thailand MICE Strategy Trends
แนวโน้มทางด้านกลยุทธ์ไมซ์ไทย

เพื่ĂคüćมÿĂดคล้Ăงแลąต่Ăเนื่ĂงจćกกćรพĆฒนćแผน
แม่บทĂุตÿćĀกรรมไมซ์ 2555 - 2559 โดยมุ่งเน้นใĀ้
ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ÿćมćรถรĂงรĆบนโยบćยขĂงรĆฐบćล 
แลąตĂบรĆบกćรเปลีย่นแปลงแลąแนüโน้มทćงเýรþฐกจิ
แลąÿĆงคมขĂงโลก

2.2.1
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Vision
Driver for Thailand to become Asia’s top business events 

destination, bringing sustainable growth

Mission

To promote business 
event dest inat ions 
w i th  p roduc t  and  
service excellence and 
uphold Thai attributes

Competitiveness Professionalism

Goals

Strategic themes

Boost business event
(MICE) 

industry demand

Develop business event 
(MICE)

industry capabilities
Support the industry to 
achieve sustainability

Attract business events 
and travellers

Enhance operational 
excellence with good 

governance

Engage with strategic networks to enhance policy, rules and regulations

Promote Thailand’s
business event (MICE)

brands and destinations

Sustainability

To develop industry 
c a p a b i l l t l e s  w i t h  
research intelligence, 
s t a n d a r d s ,  a n d  
d e v e l o p m e n t  o f  
human resources and 
entrepreneurs

To promote leading 
sustainability practices 
at  g lobal  level  to  
enable competitive 
advantages

To proactively bring 
business events to 
Thailand to generate 
economic impacts 
i n c l ud i n g  i n come  
distribution
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พันธกิจ
1) ÿนĆบÿนุนกćรจĆดงćนไมซ์ในปรąเทýไทย เพื่Ă 
 กรąตุ้นเýรþฐกิจแลąกรąจćยรćยได้ÿู่ชุมชน
2) ÿ ่ ง เÿริมภćพลĆกþณ ์ĂุตÿćĀกรรมไมซ ์ ไทย  
 ด้üยผลิตภĆณฑ์ บริกćรชĆ้นเลิýแลąĂĆตลĆกþณ ์
 คüćมเป็นไทย
3) พĆฒนćĂตุÿćĀกรรมไมซ์ด้üยĂงค์คüćมรู ้มćตรฐćน  
 รüมถึงกćรพĆฒนćบุคลćกรแลąผู้ปรąกĂบกćร
4) ÿ่งเÿรมิแนüปฏบิĆตด้ิćนคüćมยĆง่ยนื เพืĂ่ÿร้ćงคüćม 
 ได้เปรียบในกćรแข่งขĆน

Vision
Driver for Thailand to become Asia’s top business 

events destination, bringing sustainable growth

วิสัยทัศน์
Ăงค์กรĀลĆกที่ขĆบเคลื่Ăนปรąเทýไทยÿู่กćรเป็นผู้น�ćด้ćน
กćรปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติในภูมิภćค
เĂเชีย เพื่ĂกćรพĆฒนćĂุตÿćĀกรรมไมซ์Ăย่ćงยĆ่งยืน

Mission
1) To proactively bring business events to  

 Thailand to generate economic impacts 

 including income distribution

2)  To promote business event destinations with  

 product and service excellence and uphold  

 Thai attributes

3) To develop industry capabilities with research  

 intelligence, standards, and development of  

 human resources and entrepreneurs

4)  To promote leading sustainability practices at  

 global level to enable competitive advantages
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แผนแม่บทอุตสาหกรรมไมซ์
พ.ศ. 2560 – 2564 ถูกจัดท�าขึ้น
โดยมีเป้าประสงค์หลักใน 3 เป้าหมาย คือ

MICE Industry Master Plan (National MICE 
Sector Strategy) for 2017 – 2021 

Strategic Theme and Strategy

The MICE Industry Master Plan 2017 – 2021 
has been developed with the following 
three strategic themes:

ความยั่งยืน
แนüโน้มรąดĆบมĀภćค (Mega trends) แลąคüćม
ท้ćทćยใĀม่ๆ ที่เกิดขึ้นในปัจจุบĆนÿ่งผลกรąทบต่Ăกćร
ด�ćเนินธุรกิจไมซ์ กćรค�ćนึงถึงคüćมยĆ่งยืนในกćรพĆฒนć
ĂุตÿćĀกรรมไมซ ์ ทĆ้งด ้ćนเýรþฐกิจ ÿĆงคม แลą
ÿิ่งแüดล้Ăม จąท�ćใĀ้ตรąĀนĆกถงึโĂกćÿแลąกćรรĆบมĂื
กĆบคüćมเÿี่ยงได้ดียิ่งขึ้น

Sustainability
Mega trends and new challenges have a significant 

impact on business operation in MICE industry. 

Therefore, it is crucial for the integration of 

sustainability in planning for an industry that covers 

economic, social and environmental aspects. This will 

allow Thailand’s MICE industry, including organisers 

and relevant stakeholders to better manage opportunity 

and risk that might happen in the future more 

successfully.

ความได้เปรียบในการแข่งขัน
ปัจจĆยĀลĆกทีÿ่่งเÿริมýĆกยภćพกćรแข่งขĆนเพืĂ่ดงึดดูผู้จĆด
งćนแลąนĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์ เช่น โĂกćÿทćงธุรกิจ 
คüćมน่ćÿนใจขĂงÿินค้ćแลąบริกćร ÿถćนที่ท่Ăงเที่ยü 
แลąภćพลĆกþณ์ขĂงจุดĀมćยกćรจĆดงćน รüมถึงคüćม
เป็นมืĂĂćชีพ

Competitiveness
The key factors that enhance the competitiveness 

of the industry in attracting organisers and travellers 

to join the meeting, including business opportunities, 

attractive products and services, tourist attractions 

and the image of the destinations.

ความเป็นมืออาชีพ
ýĆกยภćพĂุตÿćĀกรรมทĆ้งในด้ćนขĂงทรĆพยćกรบุคคล 
คณุภćพแลąจ�ćนüนขĂงผูจ้Ćดงćน คüćมพร้ĂมขĂงแต่ลą
จุดĀมćยกćรจĆดงćน ตลĂดจนกćรด�ćเนินงćนแลąบท
บćทขĂงÿÿปน. ที่มีต่ĂนĆกเดินทćง ผู้จĆดงćน แลąผู้มี
ÿ่üนได้ÿ่üนเÿียในĂุตÿćĀกรรม

Professionalism
Industry capability from human resources, the quality 

and quantity of organisers, and the readiness of each 

destination as well as TCEB’s role and operations 

toward travellers, organisers and relevant stakeholders 

in the industry.

11

22

33
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THE COMPETITIVENESS
DIMENSION INCLUDES THE FOLLOWING STRATEGIC THEMES:

ความได้เปรยีบในการแข่งขนั ประกอบด้วยยทุธศาสตร์ ดังน้ี

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ผลักดันความต้องการจัดงานในอุตสาหกรรมไมซ์

เพืĂ่เพิม่จ�ćนüนงćนด้ćนไมซ์ในปรąเทýไทย ÿÿปน. ต้Ăงมุง่เน้นกćรÿร้ćงĂปุÿงค์ในกćรจĆดงćน ทĆง้ผ่ćนกćรÿร้ćงคüćม
ร่üมมĂืกĆบพĆนธมติรทćงกลยทุธ์ กćรÿร้ćงนüĆตกรรมทีÿ่ćมćรถÿร้ćงคüćมแตกต่ćงแลąดงึดดูนĆกเดินทćง ตลĂดจนกćร
มีĂงค์คüćมรู้แลąข้Ăมูลÿถิติที่ช่üยในกćรüćงแผนĂุตÿćĀกรรมไมซ์ ซึ่งปรąกĂบไปด้üยกลยุทธ์ย่Ăย ดĆงนี้

Strategic Theme 1 
Boost business event (MICE) industry demand

To increase MICE events in Thailand, TCEB should focus on creating demand when organising the 
event, by creating collaboration and strategic partnerships with relevant stakeholders, and by using 
distinctive innovation that will attract travellers as well as to have relevant knowledge and statistics 
that can help to plan the industry. This initiative can be done via the following strategies:
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Strategy 1.2
Drive intelligence and innovations

• Enhancement of MICE intelligence (e.g. 
market intelligence, customer intelligence, 
product intelligence, competitor understanding 
and etc.) through the establishment of MICE 
analytics and effective research capabilities. 
Promote innovations through MICE innovation 
assessment innovation strategy development 
and the execution of an innovation operating 
model and governance, etc.

กลยุทธ์ที่ 1.2
ผลักดันการสร้างองค์ความรู้และนวัตกรรม
•  กćรผลĆกดĆนĂงค์คüćมรู ้แลąนüĆตกรรมด้ćนไมซ์  
 (MICE Intelligence and Innovations) ÿÿปน.  
 จąÿ่งเÿริมÿร้ćงกćรüิจĆยแลąพĆฒนć (Research & 
 Development) จĆดท�ćรąบบüเิครćąĀ์ĂตุÿćĀกรรม 
 ไมซ์ กćรท�ćüจิĆยทีม่ปีรąÿทิธภิćพ แลąใช้รปูแบบกćร 
 ด�ćเนินงćน (Operating Model) แลąกćรก�ćกĆบ 
 ดูแลกิจกćร (Governance) ที่ÿ่งเÿริมนüĆตกรรม  
 ĄลĄ

กลยุทธ์ที่ 1.1
ผนกึก�าลงัร่วมกับพันธมติรกลยทุธ์ในการขยายตลาดและ
เพิ่มความต้องการการจัดงาน
• กćรบูรณćกćรกćรüćงแผนเชิงกลยุทธ์แลąคüćม 
 คิดริเริ่มในกćรท�ćตลćดร่üมกĆบพĆนธมิตรĀลĆกเพื่Ă 
 ขยćยตลćดÿ่üนแบ่งทćงกćรตลćดแลąเพิม่ตลćดใĀม่

Strategy 1.1
Synergise with strategic partners to expand 
the market and boost demand

• Integrate and align strategic planning and 
go-to-market initiatives with strategic partners 
to expand the market and boost demand
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Strategic Theme 2 
Attract business events and travellers

Strategy 2.1 

Attract business events and travellers with differentiate/sustainable products and services

เพิ่มปริมาณงานไมซ์และนักเดินทางไมซ์ด้วยผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างและยั่งยืน

Strategy 2.2

Increase and enhance domestic MICE events

เพิ่มและเสริมสร้างการจัดงานไมซ์ภายในประเทศ (Domestic MICE Event)

MICE industry is considered as a rising 
industry that has high growth rate. In order 
to become the leader in the industry in Asia, 
TCEB should focus on attracting international 
MICE events and creating Domestic MICE 
events with differentiate/sustainable products 
and services, as well as enhancing business 
event planners and travellers’ experiences 
through the following strategies:

ĂตุÿćĀกรรมไมซ์ถูกจĆดเป็นĂตุÿćĀกรรมดćüรุง่ทีม่ĂีĆตรć
กćรเติบโตÿูง เพื่ĂใĀ้ÿćมćรถเป็นผู้น�ćĂุตÿćĀกรรมไมซ์
ในรąดĆบเĂเชีย ÿÿปน. มุ่งเน้นกćรดึงดูดงćนจćกรąดĆบ
นćนćชćติ (International MICE) แลąÿร้ćงงćนใน
รąดĆบปรąเทý (Domestic MICE) ผ่ćนผลิตภĆณฑ์ที่
แตกต่ćงแลąยĆ่งยืน ตลĂดจนมุ่งเน้นกćรเÿริมÿร้ćง
ปรąÿบกćรณ์ขĂงผูจ้ĆดงćนแลąนĆกเดนิทćงไมซ์ ปรąกĂบ
ด้üยกลยุทธ์ย่Ăย ดĆงนี้

ด�ćเนินกćรดึงงćนปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćรüมทĆ้ง
นĆกเดนิทćงใĀ้มćปรąเทýไทยในเชงิรกุแลąÿนĆบÿนนุกćร
พĆฒนćÿินค้ć/บริกćรที่มีคüćมแตกต่ćง คุณภćพ แลą
คüćมยĆ่งยืน ซึ่งรüมทĆ้งกćรขćยแลąกćรตลćด (Sales 
and Marketing) กćรจĆดกćรลกูค้ćÿĆมพĆนธ์ (CRM) แลą
กćรพĆฒนćผลิตภĆณฑ์แลąกćรบริกćร (Products and 
Services Development)

Proactively attract/win the business events 
and travellers to Thailand and advocate the 
development of differentiate/sustainable 
products and services. This includes sales 
and marketing, customer relationship 
management (CRM) and product and 
service development

Grow domestic MICE events (DMICE) in 
potential local destinations, particularly in 
Special Economic Zones (SEZ) through the 
development and marketing of DMICE 
products and services

เพิ่มจ�ćนüนงćนปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćในเมืĂง
เป้ćĀมćยĀลĆกแลąในเขตเýรþฐกจิพเิýþผ่ćนกćรพĆฒนć
ผลิตภĆณฑ์แลąกćรบริกćรขĂงตลćด รüมทĆ้งกćรท�ćกćร
ตลćดในภćพรüมขĂงปรąเทýแลąเมืĂงเป้ćĀมćย

ยุทธศาสตร์ที่ 2 
เพิ่มปริมาณงานไมซ์และจ�านวนนักเดินทางไมซ์
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Promote Thailand’s business event (MICE) brands and destinations 
ยุทธศาสตร์ที่ 3 ส่งเสริมแบรนด์และการเป็นจุดหมายด้านไมซ์ของประเทศไทย

Strategy 2.3 

Enhance business event (MICE) planners and travellers’ experiences

เสริมสร้างประสบการณ์ของผู้จัดงานและนักเดินทางไมซ์

Thailand’s MICE industry is gaining recognition at 

the international level but there are still limitations 

with city-level brands. TCEB should focus on making 

Thailand’s and the local area’s brands and image 

to be widely recognised at the global level through 

online and offline channels which includes these 

following strategies:

ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยเริ่มเป็นที่รู้จĆกในรąดĆบนćนćชćติ 
แต่แบรนด์ในรąดĆบเมืĂงท้Ăงถิ่นยĆงมีĂยู ่Ăย่ćงจ�ćกĆด 
ÿÿปน. คüรมุ่งเน้นกćรÿร้ćงภćพลĆกþณ์ขĂงไทยแลą
จุดĀมćยรąดĆบท้Ăงถิ่นใĀ้เป็นที่รู้จĆกในเüทีโลก ผ่ćนÿื่Ă
ปรąเภทĂĂนไลน์แลąĂĂฟไลน์ ซึ่งปรąกĂบไปด้üย
กลยุทธ์ย่Ăย ดĆงนี้

Strategy 3.1
Promote Thailand business event (MICE) brand at international level
ส่งเสริมแบรนด์ของอุตสาหกรรมไมซ์ไทยในระดับนานาชาติ
 • ÿ่งเÿริมภćพลĆกþณ์ĂุตÿćĀกรรมกćรจĆดปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćขĂงไทยผ่ćนกิจกรรมทćงกćรตลćดแลą 
  กćรร่üมมืĂกĆบภćครĆฐแลąเĂกชนทĆ้งในแลąต่ćงปรąเทý
 • Promote Thailand business event brands and the capability of the industry at the international  

  level through marketing activities and leverage partnerships with international/ local public and  

  private sectors (such as TAT, etc.)

Strategy 3.2
Promote uniqueness of local MICE destinations
ส่งเสริมเอกลักษณ์ของจุดหมายไมซ์ระดับท้องถิ่น
 • ÿร้ćงแลąปรąชćÿĆมพĆนธ์แบรนด์แลąงćนที่มีคüćมโดดเด่นปรąจ�ćท้Ăงถิ่นแลąก�ćĀนดต�ćแĀน่งแบรนด์ใĀ้มี 
  คüćมเĀมćąÿมแลąชĆดเจน
 • Create a unique branding and strategic positioning plan for local MICE destinations and promote  

  them to target markets

Enhance business event (MICE) planners and 
travellers’ experiences through digital technology 
and exceptional services

เÿริมÿร้ćงปรąÿบกćรณ์ขĂงผู้จĆดงćนแลąนĆกเดินทćง
ไมซ์ผ่ćนกćรใช้เทคโนโลยีดิจิทĆลแลąกćรบริกćรที่ดีเลิý

Strategic theme 3



ความเป็นมืออาชีพ
ประกอบด้วยยุทธศาสตร์ ดังนี้ 

ยุทธศาสตร์ที่ 4
พัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรม
ýĆกยภćพขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ในปัจจบุĆน เป็นปรąเดน็ทีค่üรมุง่เน้น
กćรพĆฒนć ทĆ้งด้ćนกćรพĆฒนćทรĆพยćกรบุคคล จ�ćนüนแลą
คณุภćพบคุลćกรในĂตุÿćĀกรรม แลąผูป้รąกĂบกćร ตลĂดจน
โครงÿร้ćงพื้นฐćนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์แลąÿิ่งĂ�ćนüยคüćม
ÿąดüกในกćรเข้ćถึงÿถćนที่จĆดงćนขĂงจุดĀมćยไมซ์ ซึ่ง
ปรąกĂบไปด้üยกลยุทธ์ย่Ăย ดĆงนี้

กลยุทธ์ที่ 4.1 
พัฒนาศักยภาพและเพิ่มจ�านวนบุคลากรด้านไมซ์
• พĆฒนćýĆกยภćพแลąคüćมÿćมćรถขĂงบุคลćกรด้ćนไมซ์
แลąผู้ปรąกĂบกćร เพื่ĂใĀ้ÿĂดคล้ĂงกĆบคüćมต้ĂงกćรขĂง
ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ ผ่ćนกćรÿร้ćงÿถćบĆนไมซ์แĀ่งĂćเซียนเพื่Ă
พĆฒนćýĆกยภćพบุคลćกรขĂงĂุตÿćĀกรรมในภูมิภćคแลąกćร
ÿนĆบÿนุนใĀ้มีกćรเปิดÿĂนĀลĆกÿูตรไมซ์ในมĀćüิทยćลĆยแลą
ÿถćบĆนเป้ćĀมćย

กลยุทธ์ที่ 4.2 
จัดท�า น�าไปใช้ และเสรมิสร้างมาตรฐานของอตุสาหกรรมไมซ์
• ยกรąดĆบĂตุÿćĀกรรมไมซ์ไทยโดยÿนĆบÿนนุใĀ้ผูป้รąกĂบกćร
ผ่ćนกćรรĆบรĂงจćกมćตรฐćนĂุตÿćĀกรรมรąดĆบÿćกล

กลยุทธ์ที่ 4.3
สนับสนุนการพัฒนาจุดหมายการจัดประชุมและงาน
นทิรรศการท่ีมศีกัยภาพ (ส่ิงอ�านวยความสะดวก โครงสร้าง
พื้นฐาน และโลจิสติกส์ ฯลฯ)
• ÿ่งเÿรมิกćรพĆฒนćจดุĀมćยกćรจĆดงćนไมซ์ทีม่ýีĆกยภćพใน
ปรąเทý รüมทĆ้งÿถćนที่จĆดงćน ÿิ่งĂ�ćนüยคüćมÿąดüก 
โครงÿร้ćงพื้นฐćน แลąโลจิÿติกÿ์ เป็นต้น ผ่ćนกćรร่üมมืĂ
ในรูปแบบปรąชćรĆฐ (Public-Private Partnership) แลąกćร
ปรąÿćนงćนกĆบผู้มีÿ่üนเกี่ยüข้Ăงปรąจ�ćท้Ăงถิ่น
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The Professionalism dimension 
includes the following strategic themes:

Strategic Theme 4
Develop business event (MICE) industry capabilities
Currently, industry capability is considered as an important factor that should be focused on, such as the 

development of the quantity and quality of human capital’s and entrepreneurs’ capabilities and the 

development of facilities, infrastructure and logistics. This can be done via these strategies:

Strategy 4.1 
Develop capability and 
increase number of human 
resources
• Develop the capacity and 

capability of human resources 

and entrepreneurs to meet 

industry demand

• Establish an ASEAN MICE 

ins t i tu te t o  d e v e l o p  a n d 

enhancement the competency 

of MICE professionals/human 

resources in the region

• Advocate the adoption and 

e n h a n c e m e n t  o f  M I C E 

curriculum in target universities 

and institutes

Strategy 4.2 
Create, implement and 
enhance business event 
(MICE) standards
• C r ea t e ,  imp l emen t  and 

e n h a n c e  relevant industry 

standards using a certification 

and recertification program for 

entrepreneurs in the industry 

through associations

Strategy 4.3

Advocate development of 
potential business event 
(MICE) destinations 
(facilities, infrastructure, 
logistics, etc.)
• Advocate the development of 

potential business event (MICE) 

destinations including venues, 

facilities, infrastructure, logistics, 

etc. through public-private 

partnership and collaboration 

with local stakeholders
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ยุทธศาสตร์ที่ 5 เสริมสร้างการปฏิบัติงานที่เป็นเลิศภายใต้หลักธรรมาภิบาล
เพืĂ่ใĀ้ÿćมćรถรĂงรĆบคüćมต้Ăงกćรทีเ่ปลีย่นแปลงĂย่ćงรüดเรü็ขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ ตลĂดจนเพืĂ่ใĀ้ÿćมćรถด�ćเนนิ
กćรตćมบทบćทĀน้ćที่ ÿÿปน. ใĀ้คüćมÿ�ćคĆญถึงกćรด�ćเนินงćนภćยในĂย่ćงมีปรąÿิทธิภćพ รüดเร็ü โปร่งใÿ แลą
ยĆ่งยืน ซึ่งปรąกĂบไปด้üยกลยุทธ์ย่Ăย ดĆงนี้

Strategic Theme 5 Enhance operational excellence with good governance
In order to support the ever-changing industry demands and to operate according to its assigned role, TCEB 

should give importance to its internal operations to make sure they operate efficiently, transparently and 

sustainably via these strategies:

ทบทüน แลąĂĂกแบบรปูแบบกćรด�ćเนนิธรุกจิ (Business 
Model) ขĂงĂงค์กรในĂนćคต ท่ีมีปรąÿิทธิภćพท่ีÿุด
ÿ�ćĀรĆบÿÿปน. รüมทĆ้งบทบćทĀน้ćที่ คüćมรĆบผิดชĂบ 
แลąกćรÿืĂ่ÿćรกĆบÿถćนทีจ่Ćดงćนไมซ์ปรąจ�ćท้Ăงถิน่

กลยุทธ์ที่ 5.1 
ทบทวนแบบจ�าลองในการด�าเนินธุรกิจในอนาคต
(Future Business Model) ของ สสปน.

Review and design the most effective future business 

model for TCEB including roles, responsibilities and 

interactions with local business event (MICE) 

destinations

Strategy 5.1 
Review CVB’s future business model



Thailand MICE strategic direction 2017 fiscal year  49

• เÿริมÿร้ćงโครงÿร้ćงĂงค์กร ขีดคüćมÿćมćรถ 
 บุคลćกร กรąบüนกćรแลąรąบบ ภćยใต้ĀลĆก 
 ธรรมćภิบćล ซึ่งรüมทĆ้ง:
• ทบทüนรูปแบบโครงÿร้ćงĂงค์กร กćรüćงแผน 
 ทรĆพยćกรบคุคลเชงิกลยทุธ์ แลąโครงÿร้ćงกćรจ่ćย 
 ค่ćตĂบแทน
• จĆดตĆ้งรąบบ แลąกรąบüนกćรต่ćงๆ ที่มุ่งปรĆบปรุง 
 กรąบüนกćรปฏิบĆติงćนĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง 
• พĆฒนćแลąเÿริมÿร้ćงรąบบกćรจĆดกćรคüćมรู้ใน 
 Ăงค์กร 
• พĆฒนćโครงÿร้ćงกćรฝึกĂบรม แลąพĆฒนćผูน้�ćแลą 
 บุคลćกรใน ÿÿปน.
• โปรแกรมÿ�ćรüจ ปรąเมนิ แลąยกรąดĆบคüćมÿขุใน 
 กćรท�ćงćน
• เÿริมÿร้ćงกćรน�ćเĂćĀลĆกกćรก�ćกĆบดูแลกิจกćรที่ด ี
 มćใช้ในกćรปฏิบĆติงćน
• เÿริมÿร้ćงรąบบ แĂพพลิเคชĆน แลąโครงÿร้ćง 
 พื้นฐćนเทคโนโลยีÿćรÿนเทý

• พĆฒนćแลąน�ćแนüทćงกćรด�ćเนนิงćนĂย่ćงยĆง่ยนืไป 
 ปฏิบĆติ โดยÿร้ćงกćรตรąĀนĆกรู้ในด้ćนคüćมยĆ่งยืน 
 ใĀ้แก่พนĆกงćน พĆฒนćกลยทุธ์คüćมยĆง่ยนืในเบืĂ้งต้น  
 แลąริเริ่มจĆดท�ćรćยงćนเกี่ยüกĆบผลกćรด�ćเนินงćน 
 ขĂงĂงค์กรในด้ćนคüćมยĆง่ยนืĀรĂืคüćมรĆบผดิชĂบ 
 ต่ĂÿĆงคม

• Revisiting the operating model, organisational  

 structure, strategic workforce planning, and  

 salary structure

• Establishing a process improvement mechanism  

 to promote continuous improvement initiatives

• Developing and enhancing a knowledge  

 management platform

•  Enhancing leadership capabilit ies and  

 employee development program

•  Implementing a happy workplace program and  

 action plan

•  Enhancing the IT system, application and  

 infrastructure

• Enhancing the implementation of good  

 governance policies and processes

•  Develop, implement and position TCEB as a  

 role model for sustainable practices by building  

 internal awareness, high-level strategy  

 development and reporting

กลยุทธ์ที่ 5.2  
เสริมสร้างโครงสร้างองค์กร ขีดความสามารถของ
บคุลากร กระบวนการและระบบ ภายใต้หลกัธรรมาภบิาล

Strategy 5.2 
Enhance organisation structure, people 
capability, process, system with good 
governance

กลยุทธ์ที่ 5.3 
พัฒนาและน�าแนวทางการด�าเนินงานอย่างยัง่ยืนของ 
สสปน. ไปปฏิบัติ

Strategy 5.3
Develop and implement TCEB’s sustainable 
practices
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ยุทธศาสตร์ที่ 6  สนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ให้เติบโตอย่างยั่งยืน

ความยั่งยืน ประกอบด้วยยุทธศาสตร์ ดังนี้

The Sustainability dimension
includes the following strategic themes:

ปรąเมินผลกรąทบด้ćนคüćมยĆ่งยืนที่มีต่ĂĂุตÿćĀกรรมไมซ์ (ด้ćนเýรþฐกิจ ÿĆงคม แลąÿิ่งแüดล้Ăม)
Evaluate sustainability impact to the industry (economic, social and environmental impact)

 
 • ปรąเมินคüćมต้ĂงกćรขĂงตลćดในกćรจĆดงćนปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćที่ยĆ่งยืน แลąผล 
  กรąทบขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ทีมี่ต่Ăเýรþฐกจิ ÿĆงคม แลąÿิง่แüดล้Ăม เพ่ืĂน�ćผลลĆพธ์ดĆงกล่ćüมć 
  ปรąยุกต์ใช้ในกćรพĆฒนćโครงกćรĀรืĂคüćมคิดริเริ่มต่ćงๆ ด้ćนคüćมยĆ่งยืน

 •  Evaluate demand for sustainable events, and the impact of sustainable events and  

  initiatives on the economy, society and the environment, which can later be applied  

  later when developing any sustainability related projects and initiatives

จĆดท�ćคู่มืĂกćรด�ćเนินงćนĂย่ćงยĆ่งยืนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ แลąกćรน�ćไปปฏิบĆติ
Create sustainability guideline and support implementation

 • ÿนĆบÿนุนกćรน�ć 2020 Sustainable Destination Master Plan แลą Thailand  
  Sustainable Events Guide ที่ได้มีกćรจĆดท�ćไปปฏิบĆติใช้ โดยÿร้ćงโครงกćร คüćมคิดริเริ่ม  
  แลąแรงจูงใจต่ćงๆใĀ้แก่ผู้ปรąกĂบกćรในĂุตÿćĀกรรมใĀ้มีกćรจĆดงćนĂย่ćงยĆ่งยืน

 • Promote implementation of the 2020 Sustainable Destination Master Plan and the Thai 

  Sustainable Events Guide, create incentives to encourage the adoption and  

  implementation of master plan and act as a guide for the MICE industry

กćรพĆฒนćĂย่ćงยĆ่งยืนมีบทบćทĂย่ćงมćกในปัจจุบĆน 
เป็นĀนึง่แนüโน้มทีÿ่�ćคĆญขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ ผูจ้Ćดงćน
แลąนĆกเดนิทćงต่ćงใĀ้คüćมÿนใจกĆบกćรจĆดปรąชมุแลą
งćนแÿดงÿินค้ćที่ตĂบÿนĂงต่ĂกćรพĆฒนćĂย่ćงยĆ่งยืน
ครĂบคลุมทĆ้งมิติเýรþฐกิจ ÿĆงคม แลąÿ่ิงแüดล้Ăม 
ÿÿปน. เล็งเĀ็นคüćมÿ�ćคĆญดĆงกล่ćüแลąได้มีกćรÿ่ง
เÿริมกćรตรąĀนĆกรู ้แลąกćรปฏิบĆติĂย่ćงยĆ่งยืนĂย่ćง
ต่Ăเนื่Ăง เพ่ืĂมุ ่งÿู ่กćรเป็นผู ้น�ćด้ćนคüćมยĆ่งยืนขĂง
ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ในรąดĆบภูมิภćค โดยมีกลยุทธ์ ดĆงนี้

Sustainability is crucial for any organisation or company 

operating in the current world context. It is also one of 

the key MICE industry trends. MICE organisers and travellers 

are showing more interest in sustainable events or sustainable 

MICE that address economic, social and environmental 

aspects. TCEB foresees the importance of this issue and 

has consistently endorsed the raising of awareness and 

the implementation of sustainable practices in order to 

develop itself into be the industry leader in sustainability 

at a regional level through strategies:

Strategic Theme 6 Support the industry to achieve sustainability

กลยุทธ์ที่ 6.1
Strategy 6.1

กลยุทธ์ที่ 6.2
Strategy 6.2
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ยุทธศาสตร์ท่ี 7 ร่วมมอืกับเครือข่ายกลยุทธ์ในการพฒันานโยบาย และกฎระเบียบท่ีเก่ียวข้อง
Strategic Theme 7 Engage with strategic networks to enhance policy, rules and regulations

เนื่ĂงจćกĂุตÿćĀกรรมไมซ์เป็นĂุตÿćĀกรรมที่มีคüćม
เกีย่üข้ĂงกĆบĀลćยĀน่üยงćน กćรผลĆกดĆนกćรเจรญิเติบโต
ขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์จึงจ�ćเป็นต้Ăงได้รĆบกćรÿนĆบÿนุน
Ăย่ćงจรงิจĆงจćกทกุภćคÿ่üนทีเ่กีย่üข้Ăง ซึง่ผูม้ÿ่ีüนได้ÿ่üน
เÿยีภćยในĂตุÿćĀกรรมได้มีกćรปรąÿćนงćนกĆนĂยูเ่ÿมĂ 
ทĆ้งนี้กćรปรąÿćนงćนกĆบผู ้มีÿ่üนเกี่ยüข้ĂงภćยนĂก
ĂตุÿćĀกรรมนĆบเป็นÿิง่จ�ćเป็นในกćรผลĆกดĆนใĀ้ĂตุÿćĀกรรมไมซ์
ไทยใĀ้ÿćมćรถเตบิโตได้Ăย่ćงมปีรąÿทิธภิćพมćกขึน้ โดย
ÿÿปน. ÿćมćรถÿร้ćงคüćมได้เปรียบในกćรแข่งขĆน  
คüćมเป็นมĂืĂćชพี แลąคüćมยĆง่ยนืขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์  
ผ่ćนทćงกลยทุธ์ย่Ăย ดĆงนี้

 • แก้ปัญĀćĂุปÿรรคด้ćนต่ćงๆ ที่Ăćจÿ่งผลต่ĂĂุตÿćĀกรรมไมซ์แลąĂ�ćนüยคüćมÿąดüกแก ่
  นĆกเดินทćงผ่ćนทćงกćรใช้Ă�ćนćจแลąบทบćทĀน้ćที่ขĂงกćรเป็นĂนุกรรมกćรภćยใต้ 
  คณąกรรมกćรนโยบćยท่Ăงเที่ยüแĀ่งชćติĂย่ćงมีปรąÿิทธิภćพมćกยิ่งข้ึน ทĆ้งĂćจเข้ćร่üมเป็น 
  คณąĂนกุรรมกćรภćยใต้คณąกรรมกćรนโยบćยท่Ăงเทีย่üแĀ่งชćตเิพิม่เตมิในด้ćนต่ćงๆ ทีจ่�ćเป็น  
  แลąจĆดใĀ้มกีćรจĆดตĆง้Ăนกุรรมกćรภćยใต้คณąกรรมกćรÿÿปน. เพืĂ่ดแูลเรืĂ่งท่ีต้Ăงเร่งปรĆบปรงุ 
  พĆฒนćĂุตÿćĀกรรมไมซ์

 • Work with strategic partners to improve relevant rules and regulations in order to  

  resolve problems that might affect the MICE industry, by leveraging the role of being  

  in part of the National Tourist Board to assist MICE travellers’ more efficiently. TCEB  

  might also join other relevant groups, such as the National Tourist Board or establish  

  a new strategy committee

Due to the nature of the MICE industry requiring 

interaction and building relationships with many 

parties, it is essential to gain support from all 

relevant stakeholders to enhance the development 

of the industry. Currently, stakeholders within the 

industry frequently collaborate with one another. 

However, collaboration with external stakeholders 

outside the industry is also important for Thailand 

MICE to grow efficiently. In this way, TCEB can 

create a competitive, professional and sustainable 

MICE industry using the following strategy:

ร่üมมĂืกĆบเครĂืข่ćยกลยทุธ์เพืĂ่ผลĆกดĆนกćรแก้ไขนโยบćยในรąดĆบชćติแลąกฎรąเบยีบต่ćงๆ ในกćรÿร้ćง
คüćมได้เปรียบในกćรแข่งขĆน คüćมเป็นมืĂĂćชีพ แลąคüćมยĆ่งยืนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์
Engage with relevant strategic networks to drive enhancement of national policy and regulations 

to enable competitiveness, professionalism and sustainability of the industry

กลยุทธ์ที่ 7.1
Strategy 7.1

ยุทธศาสตร์ท่ีประสานความร่วมมอืกับผูม้ส่ีวนได้ส่วนเสียเพือ่ส่งเสริมในทุกเป้าหมาย

The Strategic theme that focuses on the collaboration 
with relevant stakeholders in order to support and  

enhance the industry in every dimension



ทิศทางกลยุทธ์ไมซ์ไทย ประจ�าปีงบประมาณ 256052

พĆฒนćกลยุทธ์ธุรกิจไมซ์ปี 2560 จćกกćรýึกþć 5 แนüทćง ได้แก่ กรĂบยุทธýćÿตร์ชćติ 20 ปีแลą
แผนพĆฒนćเýรþฐกิจแลąÿĆงคมแĀ่งชćติ ฉบĆบที่ 12 นโยบćยปรąเทýไทย 4.0 นโยบćยปรąชćรĆฐ 
แนüทćงกćรน�ćýćÿตร์พรąรćชćเป็นพืน้ฐćนมćปรąยกุต์ใช้ในกćรด�ćเนนิงćน โดยน�ć “ĀลĆกกćรทรงงćน” 
ที่มีüิธีคิดĂย่ćง “Ăงค์รüม” (Holistic) แลą “ปรĆชญćขĂงเýรþฐกิจพĂเพียง” แลąเทรนด์ตลćดไมซ์
โลก มćเป็นพื้นฐćนในกćรüćงแผนแลąด�ćเนินกลยุทธ์ธุรกิจไมซ์ปี 2560 โดยมุ่งเน้นบูรณćกćรคüćม
ร่üมมĂืกĆบพĆนธมติรในทกุภćคÿ่üนทĆง้ภćครĆฐ เĂกชน ทกุรąดĆบทĆง้ในปรąเทýแลąนćนćชćต ิเพืĂ่ผลĆกดĆน
ใĀ้เกิดกćรÿร้ćงงćนใĀม่แลąเพิ่มกćรดึงงćนไมซ์คุณภćพใĀ้เข้ćมćในปรąเทýไทย

แผนธุรกิจไมซ์ปี 60 สอดคล้องวิสัยทัศน์รัฐบาล มุ่งพัฒนาประเทศอย่าง มั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน 
โดยกลยุทธ์อุตสาหกรรมไมซ์สอดรับการพัฒนายุทธศาสตร์ชาติไมซ์ 20 ปี ชู 3 แนวทางหลัก คือ 
  
  กćรÿร้ćงรćยได้ 
  
  กćรพĆฒนćปรąเทýด้üยนüĆตกรรม 
  
  กćรÿร้ćงคüćมเจริญเพื่Ăมุ่งปรąโยชน์ÿ่üนรüมในทุกภćคÿ่üนขĂงÿĆงคม

The MICE Development Plan 2017 has been developed based on five key studies on Thailand’s 

20-year National Strategy and the 12th National Economic and Social Development Plan, 

including the Thailand 4.0 and Pracha Rath Policy, the late King Bhumibol’s holistic guidelines 

– from the Sufficient Economy Philosophy to Sustainable Development Goals – and global 

MICE industry trends. The plan emphasises the integration of public and private partnerships 

at the national and international level to help create new MICE events, while attracting high 

quality MICE events to be hosted in Thailand.

The MICE Development Plan 2017 corresponds to the government’s vision that  
focuses on developing the country in a sustainable and prosperous manner. 
The MICE strategy is aligned with the 20-year MICE strategy including:
 

 To generate revenue

 

 To drive the country through innovation

 

 To drive growth for the mutual benefit of all sectors of society

MICE Development Plan 2017
การวางแผนกลยุทธ์ปี 2560

2.2.2

1

2

3

1

2

3
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เพืĂ่คüćมมĆง่คĆง่ มุง่เจćąตลćดĀลĆกไมซ์ต่ćงปรąเทý เน้น
ตลćด เĂเชีย ยโุรป Ăเมรกิć แลąโĂเชยีเนยี ตćมล�ćดĆบ 
มุ ่งขยćยรąยąเüลćกćรพ�ćนĆกในปรąเทýไทยแลą
กรąจćยรćยได้ในกćรเดินทćงต่Ăเนื่ĂงไปยĆงภูมิภćคต่ćง 
ๆ ÿ่งเÿริมÿถćนที่จĆดงćนทĆ่üปรąเทýใĀ้มีมćตรฐćนแลą
ÿร้ćงคüćมยĆง่ยนืใĀ้กĆบธรุกจิไมซ์ พร้Ăมÿ่งเÿรมิýĆกยภćพ
ปรąเทýไทยในกćรเป็นจุดĀมćยปลćยทćงขĂงงćนไมซ์
ขนćดเมกąไซÿ์ โดยกรąตุ้นกćรเดินทćงนĆกธุรกิจไมซ์
ผ่ćนแคมเปญกćรตลćด Ăćทิ Meet Double Cities, 
Meet Sustainable, Convene in Paradise แลą 
ASEAN Rising Trade Show (ART) ตลĂดจนÿร้ćง
ภćพลĆกþณ์ปรąเทýไทยในฐćนąเป็นจุดĀมćยขĂงกćร
จĆดงćนไมซ์ ทĆง้ในรąดĆบปรąเทýแลąในรąดĆบพืน้ที ่ผ่ćน
กćรตลćดเนื้ĂĀćเชิงกลยุทธ์ชูÿถćนที่จĆดงćน งćน
ไมซ์ไăไลท์ ÿินค้ćแลąบริกćรไมซ์เด่น โดยÿื่Ăÿćรกćร
ตลćดไมซ์ในต่ćงปรąเทýภćยใต้แบรนด์ ‘Thailand 
CONNECT’

Towards prosperity by targeting international MICE 

markets in Asia, Europe, the Americas, and Oceania, 

respectively; Promote extended length of stay in 

Thailand and distributing income to other regions; 

Support the standardisation and sustainable 

development of MICE venues across the country 

by leveraging Thailand’s leadership position as a 

premiere destination for mega-sized MICE events 

through marketing campaigns. This includes Meet 

Double Cities, Meet Sustainably, Convene in Paradise 

and ASEAN Rising Trade Show (ART); Reinforce 

Thailand’s image as a preferred country, or area 

destination, through strategic content marketing 

that showcases MICE venues, highlighted MICE 

events, and unrivalled products and services under 

the Thailand CONNECT brand.  

Strategy 1: ‘To generate revenue’
ด้านกลยุทธ์ที่ 1 : การสร้างรายได้
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By mapping the strategy with the MICE Economic 

Model for Thailand 4.0, TCEB strives to work 

closely with public and private sector organisations 

by taking the leadership role in the development 

of the country’s first MICE Activity Calendar. It will 

also identify supporting criteria for MICE events in 

targeted industries defined by the Thailand 4.0 

policy. Additionally, the bureau will also forge 

partnerships with strategic allies to win and 

promote MICE events in each of the respective 

industries.

จćกกลยทุธ์ดĆงกล่ćü ÿÿปน. เร่งพĆฒนć ‘แผนงćนขĆบเคลืĂ่น
ปรąเทýไทย 4.0 ด้üยกจิกรรมไมซ์ (MICE Economic 
Model for Thailand 4.0)’ ร่üมกĆบทุกภćคÿ่üนใน
ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ โดยริเริ่มจćกกćรเป็นผู้น�ćด�ćเนิน 
‘โครงกćรจĆดท�ćปฏิทินกิจกรรมไมซ์ไทย’ เป็นครĆ้งแรก
ขĂงปรąเทý ก�ćĀนดĀลĆกเกณฑ์กćรÿนĆบÿนุนกćรจĆด
งćนไมซ์ÿ�ćĀรĆบกลุ่มĂุตÿćĀกรรมเป้ćĀมćย แลąÿร้ćง
คüćมร่üมมĂืกĆบĀน่üยงćนพĆนธมติรĂย่ćงเป็นรปูธรรมที่
จąเป็นต้นแบบกลไกกćรขĆบเคลืĂ่นใĀ้เกดิกćรปฏบิĆตจิริง
ได้ในกćรดึงงćนแลąÿ่งเÿริมธุรกิจไมซ์แต่ลąกลุ ่ม
ĂุตÿćĀกรรม

ด้านอุตสาหกรรมหลักที่มุ่งเน้น ‘การดึงงานและส่งเสริมธุรกิจไมซ์’แบ่งเป็น 2 กลุ่มหลัก คือ

The two focus industries for Thailand’s MICE sector to 
‘win and promote’

ĂุตÿćĀกรรมที่มีคüćมเข้มแข็งแลąรĆฐบćลใĀ้กćรÿนĆบÿนุนĂยู ่เดิม ปรąกĂบด้üย (1) 
ĂุตÿćĀกรรมĂćĀćรแลąÿินค้ćเกþตร (2) ĂุตÿćĀกรรมยćนยนต์ (3) ĂุตÿćĀกรรมเพื่Ă
ÿุขภćพแลąคüćมงćม (4) ĂุตÿćĀกรรมพลĆงงćนแลą (5) ĂุตÿćĀกรรมโครงÿร้ćงพื้นฐćน

Existing major industries supported by the government such as (1) food and 

agriculture; (2) automotive; (3) health and wellness; (4) energy; and (5) infrastructure. 

ĂุตÿćĀกรรมแĀ่งĂนćคตท่ีรĆฐบćลต้Ăงกćรÿ่งเÿริมเพื่Ăเป็นเครื่ĂงมืĂในกćรพĆฒนćปรąเทý
Ăย่ćงก้ćüกรąโดด ซึง่ปรąกĂบด้üย (1) กลุม่ĂćĀćร เกþตร แลąเทคโนโลยชีüีภćพ (2) กลุม่
ÿćธćรณÿุข ÿุขภćพ แลąเทคโนโลยีทćงกćรแพทย์ (3) กลุ่มเครื่ĂงมืĂĂุปกรณ์ĂĆจฉริยą 
(4) กลุ่มดิจิทĆล (5) กลุ่มĂุตÿćĀกรรมÿร้ćงÿรรค์

Emerging future industries that the government aims to promote as Thailand has 

significant potential for success: (1) food, agriculture and biotechnology; (2) healthcare, 

wellness and medical; (3) robotics; (4) digital; and (5) creative industries. 

GROUP

1

GROUP

2
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ด้านกลยุทธ์ที่ 2 : การพัฒนาประเทศด้วยนวัตกรรม

เพื่ĂคüćมมĆ่นคง ÿÿปน. üćงแนüทćงกćรÿร ้ćง
ปรąÿบกćรณ์นĆกเดนิทćงกลุ่มไมซ์ด้üยนüĆตกรรมผ่ćนกćร
ตลćดไมซ์ดิจิทĆล (Digital Marketing) เพื่ĂพĆฒนćไมซ์
ไทย ภćยใต้แนüคิด ‘Thailand SMART MICE’ กćร
ใช้เทคโนโลยีแลąÿื่ĂĂĂนไลน์เป็นเครื่ĂงมืĂกćรพĆฒนć
ตลćดไมซ์ แลąÿ่ืĂÿćรไปยĆงกลุ ่มเป้ćĀมćย เพื่ĂใĀ้
ÿćมćรถเข้ćถงึข้ĂมลูในกćรüćงแผนกćรจĆดกจิกรรมไมซ์
ขĂงไทยได้Ăย่ćงรüดเรü็แลąมปีรąÿิทธภิćพ รüมถงึกćร
บรĀิćรจĆดกćรงćนไมซ์ทีÿ่ร้ćงปรąÿบกćรณ์น่ćปรąทĆบใจ 
แลąÿ่งเÿริมกćรมีÿ่üนร่üมขĂงผู้ร่üมงćนทĆ้งก่Ăนงćน
รąĀü่ćงงćนแลąĀลĆงงćน เช่น เทรนด์ÿ่งเÿริมผู้จĆดงćน
ใช้เทคโนโลยีที่ช่üยเพ่ิมกćรมีÿ่üนร่üมขĂงผู้เข้ćร่üมงćน 
เช่น Voting System เทคโนโลยีที่ช่üยดึงดูดแลąเพ่ิม
คüćมน่ćÿนใจในกćรแÿดงงćน เทคโนโลยีเÿมืĂนจริง
จĂภćพที่มีกćรโต้ตĂบกĆบผู้ใช้งćน ĀรืĂกćรใช้ Virtual 
Reality เทคโนโลยี Beacon ที่ÿćมćรถÿนĆบÿนุนกćร
จĆดงćนแÿดงÿนิค้ć ตĆง้แต่กćรÿ่งข้ĂมลูรćยชืĂ่ ตรüจÿĂบ
ผู ้เข้ćร่üมงćน แÿดงข้Ăมูลÿินค้ćใĀ้กĆบผู ้เข้ćงćนใน
บริเüณบูธ รüมถึงเทคโนโลยีที่ช่üยĂ�ćนüยคüćมÿąดüก
แก่ผูเ้ข้ćงćน เช่น กćรใช้ application ĀรĂื wearable 
ในกćรลงทąเบียนเข้ćงćน เป็นต้น

Encompassing the ‘Thailand SMART MICE’ 

initiative, TCEB will use digital and social media 

platforms as MICE market development and 

communications tools. I t wil l al low target 

audiences to gain access to the required 

information to help them plan business events in 

Thailand effectively. It will create MICE activity 

management and engage with technologies such as 

voting systems, virtual reality, or beacon technology 

that can help support exhibitions. This will be 

achieved through participant listings, authentication, 

and showcasing relevant product information in 

the booth, in addition to registration via mobile 

applications and wearable applications.

Strategy 2: ‘To drive the country with innovation’ towards stability, TCEB has outlined an 
action plan to help elevate MICE travellers’ experiences through innovative Digital MICE 
Marketing. 
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ด้านกลยุทธ์ที่ 3 : การสร้างความเจริญเพื่อมุ่งประโยชน์ส่วนรวมในทุกภาคส่วนของสังคม

This will emphasise the domestic MICE industry 

through the development of domestic destinations 

and venues, the creation of new events and the 

upgrade of existing events. The promotion of products 

and services with a Thai identity are a key factor 

as well as building the capabilities of Thai MICE 

professionals. This initiative aims to raise domestic 

MICE opportunities for local communities across 

Thailand. Highlights of the Domestic MICE 

promotional plans also include the development 

of MICE Cities, MICE and Public Sector Cooperation 

under the ‘Meet in Thailand’ Domestic MICE brand. 

Furthermore, the promotion of domestic MICE 

activities at Royal Initiative Projects will help 

provide an opportunity for domestic MICE travellers 

to gain first-hand experiences and to learn more 

about the philosophy of Sufficient Economy in 

many areas throughout the country, The Meet in 

the Village online promotion campaign will serve 

as a mechanism to generate and drive MICE revenue 

for local communities. 

เพ่ืĂคüćมยĆ่งยืน โดยชูแนüทćงĀลĆกเพ่ืĂกćรพĆฒนć
ĂตุÿćĀกรรมไมซ์ในปรąเทý ทĆง้กćรพĆฒนćมćตรฐćนเชงิ
พื้นที่แลąÿถćนที่ กćรÿร้ćงงćนใĀม่แลąกćรยกรąดĆบ
งćนเดิม กćรพĆฒนćÿินค้ćแลąบริกćรผ่ćนกćรÿร้ćง
แบรนด์แลąĂĆตลĆกþณ์ไทย รüมถงึกćรพĆฒนćบคุลćกรไมซ์
มĂืĂćชพี เพืĂ่กćรÿร้ćงโĂกćÿกćรพĆฒนćĂตุÿćĀกรรมไมซ์
กรąจćยÿูภ่มูภิćคĂย่ćงยĆง่ยนื ทĆง้นี ้กจิกรรมกćรÿ่งเÿรมิ
ĂตุÿćĀกรรมไมซ์ในปรąเทý (Domestic MICE) มแีผน
งćนเด่น คืĂ โครงกćรÿ่งเÿริมกćรพĆฒนćเมืĂงแĀ่งไมซ์ 
โครงกćรคüćมร่üมมืĂภćยใต้คณąกรรมกćรปรąชćรĆฐ
ด้ćนท่Ăงเทีย่üแลąไมซ์ ผ่ćนกćรÿ่งเÿรมิกćรตลćดแบรนด์ไมซ์
ในปรąเทý ‘ปรąชมุเมĂืงไทย ภมูใิจช่üยชćต’ิ แลąเพิม่
กćรชูโครงกćร ‘ปรąชมุเมĂืงไทย Ăิม่ใจตćมรĂยพรąรćชด�ćร’ิ 
ĂีกĀนึ่งโครงกćรĀลĆก โดยเป็นโครงกćรที่ÿ่งเÿริมกćร
เดินทćงเข ้ćเยี่ยมชมแลąจĆดกิจกรรมไมซ์ในพื้นที่
โครงกćรพรąรćชด�ćริ เพื่ĂใĀ ้ เ กิดกćรเรียนรู ้ขĂง
ปรąชćชนในปรĆชญćเýรþฐกจิพĂเพียง กรąตุน้ใĀ้Āน่üย
งćนจĆดกิจกรรมไมซ์ในพ้ืนที่ต่ćงจĆงĀüĆดข้ćมภูมิภćค 
โครงกćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ĂĂนไลน์เพื่ĂÿนĆบÿนุนกćรจĆด
งćนไมซ์ในปรąเทýในพืน้ทีช่มุชน (Meet in the village) 
เพื่ĂกรąจćยแลąยกรąดĆบรćยได้จćกกิจกรรมไมซ์ÿู ่
ชุมชนท้Ăงถิ่น เป็นต้น

Strategy 3: ‘To drive growth for the mutual benefit of all parts of society’, towards sustainability. 
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พันธกิจขององค์กร
ในปี 2560 

THE ORGANISATION 
MISSION 2017

01
กćรÿ่งเÿริมบทบćทกćรเป็นผู ้
ปรąÿćนงćนแลąĂ�ćนüยคüćม
ÿąดüก (Facilitator) ÿ่งเÿริม
คüćมร่üมมĂืĀน่üยงćนภćครĆฐแลą
เĂกชนในกćรลดĂุปÿรรคแลą
พĆฒนćปัจจĆยเĂื้Ă เช่น จĆดท�ćข้Ă
เÿนĂแนąเชิงนโยบćยเพื่ĂพĆฒนć
กฎรą เ บี ย บผ ่ ć นกล ไ กคณą
ĂนุกรรมกćรปรąÿćนงćนภćครĆฐ
เพื่ĂĂ�ćนüยคüćมÿąดüกด้ćนกćร
ค้ćแลąบริกćรĂุตÿćĀกรรมไมซ์ 
แลąคณąกรรมกćรขĆบเคลื่Ăน
ยุทธýćÿตร์ด้ćนĂุตÿćĀกรรมไมซ์

To promote TCEB’s role as a 

facilitator fostering partnerships 

among government, public and 

private sector organisations, to 

enhance competitiveness and 

reduce obstacles and challenges 

facing the industry such as 

policy recommendations for 

l e g i s l a t i o n  t h r o u g h  t h e 

Subcommittee for MICE and 

Public Sector Cooperation and 

the MICE Industry Strategic 

Committee.

ทิศทางกลยุทธ์ไมซ์ไทย ประจ�าปีงบประมาณ 256058
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To promote good governance by targeting 

selection on the Top 20 positions in the Integrity 

and Transparency Assessment (ITA) open to 

government agencies in Thailand. 

กćรÿ่งเÿริมกćรด�ćเนินกćรĂย่ćงมีธรรมćภิบćล โดยมี
เป้ćĀมćยกćรปรąเมนิผลด้ćนคüćมโปร่งใÿแลąธรรมćภบิćล 
ภćยใต้โครงกćรปรąเมินคุณธรรมแลąคüćมโปร่งใÿใน
กćรด�ćเนินงćนขĂงĀน่üยงćนรĆฐ (Integrity and 
Transparency Assessment - ITA) โดยตĆ้งเป้ćใĀ้ 
ÿÿปน. Ăยู่ในĂĆนดĆบที่ 20 (Top 20) จćกĀน่üยงćนรĆฐ
ทĆ้งĀมดในปรąเทýไทย

02 03
กćรพĆฒนćÿ�ćนĆกงćนภćยใต้แนüทćง ‘TCEB SMART 
BUREAU’ โดยÿ่งเÿริมกćรด�ćเนินงćนที่เป็นมิตรต่Ăÿิ่ง
แüดล ้Ăมแลąลดกćรก ่ĂใĀ ้ เกิดก ๊ćซเรืĂนกรąจก 
(Carbon footprint) เช่น กćรพĆฒนćรąบบ E-meeting 
กćรใช้รąบบ e-document (Paperless) เป็นต้น 
นĂกจćกนี้จąริเริ่มโครงกćรพĆฒนćรąบบกćรบริĀćร
จĆดกćรธรุกิจĂย่ćงต่ĂเนืĂ่งภćยใต้มćตรฐćน ISO 22301 
เพื่ĂกćรพĆฒนćĂงค์กรĂย่ćงยĆ่งยืน 

The development of the TCEB SMART BUREAU to 

help promote environmental approaches and 

reduce carbon footprint by adopting e-meetings 

and e-documents (paperless) in addition to 

implementation  of the ISO 22301 Business 

Continuity Standard.
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แผนงานอุตสาหกรรมไมซ์เพื่อขับเคลื่อนนโยบายประเทศไทย 4.0

MICE industry agenda to drive Thailand policy 4.0
2.2.3
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อุตสาหกรรมไมซ์มีผลลัพธ์ต่อเศรษฐกิจของประเทศหลายด้าน 
เช่น สร้างขีดความสามารถ พัฒนาสินค้าและบริการใหม่ สร้างเครือข่ายการค้า

üćงแผนแลąก�ćĀนดกจิกรรมไมซ์ในแต่ลąกลุม่คลĆÿเตĂร์ เพืĂ่กćรขĆบเคลืĂ่นĂุตÿćĀกรรมรćยคลĆÿเตĂร์
Plan and define MICE activities in each cluster group to drive the formation of a sustainable 

and successful cluster industry

จĆดล�ćดĆบคüćมÿ�ćคĆญขĂงแต่ลąกจิกรรมไมซ์ เพืĂ่เลĂืกกจิกรรมทีม่คีüćมÿ�ćคĆญต่ĂกćรพĆฒนćเýรþฐกจิ
ขĂงปรąเทýมćจĆดก่Ăน รüมถงึüćงตćรćงปฏทินิไมซ์ในกćรพĆฒนćĂตุÿćĀกรรรมÿćขćย่Ăยตćมล�ćดĆบ
คüćมÿ�ćคĆญ เช่น กćรüćงรูปแบบขĂงงćนไมซ์ 
Prioritise each MICE plan to select activities that are important to the economic development 

of the country on a priority basis including setting up a MICE calendar and developing sub 

branch industries

ก�ćĀนดใĀ้ÿมćคมüิชćชีพ ÿภćĂุตÿćĀกรรม ในกćรเป็นýูนย์กลćงในกćรขĂเป็นเจ้ćภćพในกćร
จĆดกิจกรรมไมซ์เพื่ĂขĆบเคลื่ĂนĂุตÿćĀกรรม
Assign and support the Federation of Thai Industries, a professional association representing 

a wide range of industries, to become the hub to encourage MICE events in each of the 

industries it represents

เลืĂกกลุ่มÿมćคมüิชćชีพĂุตÿćĀกรรมรćยÿćขćเป้ćĀมćย กćรแÿดงคüćมÿนใจในกćรเป็นเจ้ćภćพ
เพื่Ăร่üมกĆนท�ćงćน
Select the targeted industry associations that show interest in being a host to work 

together to develop more events

ใĀ้Āน่üยงćนภćครĆฐทีเ่กีย่üข้Ăง ÿนĆบÿนนุงบปรąมćณ ÿร้ćงÿิง่จงูใจเพิม่เตมิในกćรดงึงćนเข้ćปรąเทý
เพิ่มเติม 
Recruit the related state associations to support a budget and create new incentives to bid 

for more events to Thailand

ร่üมมืĂกĆบ ÿÿปน. ในกćรจĆดท�ćข้ĂเÿนĂในกćรปรąมูลงćนไมซ์เข้ćปรąเทýไทย
Build partnerships and cooperation with TCEB to prepare proposals for MICE bidding in 

Thailand

The MICE industry is an instrumental force to improve the country’s economy in various aspects 
such building capabilities, developing new products and services and creating a trading network.

1

2

3

4
5
6

แผนงานไมซ์ในการขับเคลื่อนประเทศไทย
MICE plan to drive Thailand 4.0
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International MICE travellers and revenue performance projection for Fiscal Year 2017 
(October 2016 to September 2017)

Meetings 289,000 114,000 33,000

Incentives 297,000 67,000 20,000

Conventions 315,000 95,000 30,000

Exhibitions 208,000 87,000 18,000

Total 1,109,000 363,000 101,000

Industry 
Sector

No. of MICE Visitors 
(Person) 

Spending per head 
(Baht)

Revenue 
(Million Baht)

ในปีงบปรąมćณ 2560 ÿÿปน. ตĆง้เป้ćĀมćยภćพรüมใน
กćรÿร้ćงรćยได้ใĀ้แก่เýรþฐกิจขĂงปรąเทýทĆ้งÿิ้น 
155,000 ล้ćนบćท แลąเพิม่จ�ćนüนนĆกเดนิทćงธรุกจิไมซ์ 
27.1 ล้ćนคน โดยแบ่งเป็นรćยได้จćกตลćดต่ćงปรąเทý 
101,000 ล้ćนบćท จ�ćนüนนĆกเดินทćงไมซ์จćกต่ćง
ปรąเทý 1,109,000 คน แลąรćยได้จćกตลćดใน
ปรąเทý 54,000 ล้ćนบćท แลąจ�ćนüนนĆกเดนิทćงไมซ์
ในปรąเทý 26 ล้ćนคน

For 2017, TCEB projects overall MICE travellers 

will generate THB155,000 million towards the 

country’s economy, based on a volume of 27.1 

million MICE travellers. Of the total revenue, 

THB101,000 million will come from the international 

market based on 1,109,000 international MICE 

travellers; and THB54,000 million will be 

generated from the domestic market, based 26 

million domestic MICE travellers.

International MICE Market Targets 2017
เป้าหมายอุตสาหกรรมไมซ์ไทยปี 2560

2.2.4
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ในปีงบปรąมćณ 2560 ÿÿปน. เริม่ด�ćเนนิงćนตćมแผน
แม่บทĂตุÿćĀกรรมไมซ์ ปี 2560-2564 เพ่ืĂน�ćไปÿูü่ÿิĆยทĆýน์
ในกćรเป็นĂงค์กรĀลĆกทีข่ĆบเคลืĂ่นปรąเทýไทยÿูก่ćรเป็น
ผูน้�ćด้ćนกćรปรąชมุแลąงćนแÿดงÿนิค้ćนćนćชćตใินภมูภิćค
เĂเชยี เพืĂ่กćรพĆฒนćĂตุÿćĀกรรมไมซ์Ăย่ćงยĆ่งยืน โดยมี
เป้ćĀมćยเพืĂ่ÿร้ćงคüćมได้เปรยีบในกćรแข่งขĆน ตลĂด
จนคüćมเป็นมĂืĂćชพี  แลąกćรเจรญิเตบิโตĂย่ćงยĆง่ยนื
ใĀ้กĆบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทย ทĆ้งนี้ ในปีงบปรąมćณ 
2560-2561 ÿÿปน. มุ่งเน้นภćพรüมกลยุทธ์กćรตลćด
ไมซ์ไทย คืĂ ‘Prepare Platform for Growth’ ĀรืĂ 
‘เตรยีมพร้Ăมเüทÿีูก่ćรเตบิโต’ โดยม ี3 พ้ืนทีก่ćรด�ćเนนิ
งćนĀลĆก ได้แก่ ผนึกก�ćลĆงร่üมกĆบพĆนธมิตร (Strategic 
Partnership) พĆฒนćผลติภĆณฑ์แลąบรกิćรทีม่คีüćมแตก
ต่ćง (Differentiative Products and Services) แลą
พĆฒนćคüćมเป็นมืĂĂćชีพ (Build Professionals: 
People, Organizations, Destinations) üćงรćกฐćนÿู่
กćรเตบิโตĂย่ćงยĆง่ยนืใĀ้ĂตุÿćĀกรรมไมซ์ไทย

For 2017, TCEB has embarked on specific 
mission objectives to secure the vision of 
the latest MICE Industry Master Plan, 2017 
to 2021. The mission statement calls 
for TCEB to assume the role of a lead 
organisation that drives Thailand to become 
the top international conventions and 
exhibitions in Asia. As part of that mission, 
TCEB will ensure the sustainable development 
of the MICE industry for future generations. 
It endeavors to reach core objectives to 
quickly establish a competitive advantage, 
p r omo t e  t h e  h i ghe s t  s t anda rd  o f 
professionalism and steer the country MICE 
industry to sustainable growth. During the 
fiscal years 2017 to 2018, TCEB will focus 
on the overall MICE strategy in Thailand 
under the concept of “Prepare a Platform 
for Growth” that emphasises three key 
e lement s  — s t ra teg ic  par tner sh ip ; 
differentiated products and services; and 
building professionalism for people, 
organisations and destinations.

Marketing Strategy Overview 2017 - 2018

Prepare Platform for Growth
เป้าหมายในปี 2560

ผนึกก�าลังร่วมกับพันธมิตร

พัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการที่มีความแตกต่าง

พัฒนาคงามเป็นมืออาชีพ

Ke
y 

Fo
cu

s 
Ar

ea
s

Strategic Partnership

Differentiate Products and Services

Build Professionals
(People, Organizations, Destinations)

3.1 Marketing Strategy
กลยุทธ์การตลาด
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3.2.1
เป้าหมายทางการตลาดต่างประเทศ (International MICE) 
กลยุทธ์กćรตลćดในปีงบปรąมćณ 2560 ÿÿปน. มุ่งเน้นใĀ้เตรียมคüćมพร้ĂมĂุตÿćĀกรรมไมซ์เพื่ĂกćรพĆฒนćĂย่ćง
ยĆ่งยืน ซึ่งนĂกจćกจąÿćมćรถรĂงรĆบนโยบćยขĂงรĆฐบćลได้แล้ü ยĆงÿĂดรĆบกรąแÿกćรเปลี่ยนแปลงแลąแนüโน้มทćง
เýรþฐกิจแลąÿĆงคมโลก เพื่ĂกćรขĆบเคลื่ĂนกćรเติบโตขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทย พร้ĂมผลĆกดĆนใĀ้ปรąเทýไทยเป็น
ýูนย์กลćงกćรจĆดงćนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ในภูมิภćคเĂเชีย โดย ÿÿปน. จąด�ćเนินกćรเพื่ĂใĀ้บรรลุเป้ćĀมćย ดĆงนี้

3.2 Thailand MICE Strategy Trends
เป้าหมายทางการตลาด

For 2017 marketing strategy, TCEB will prepare the MICE industry for sustainable development. This is not 

only about supporting government policies, but also about matching current changes and global 

economic and social trends to drive the Thai MICE industry’s growth and promote Thailand as the hub of 

the MICE industry in Asia. TCEB will move forward to achieve the following goals:
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1. ผลĆกดĆนกćรเติบโตขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ในตลćด 
 ต่ćงปรąเทý โดยแบ่งเป็น
 1.1 เป ้ćĀมćยนĆกเดินทćงกลุ ่มไมซ ์  จ�ćนüน  
  1,109,000 รćย
 1.2  เป้ćĀมćยรćยได้จćกĂตุÿćĀกรรมไมซ์ จ�ćนüน  
  101,000 ล้ćนบćท 

2. ยกรąดĆบต�ćแĀน่งทćงกćรตลćดขĂงปรąเทýไทย  
 มุ ่ งÿู ่ ก ćร เป ็นตลćดไมซ ์คุณภćพขĂง เĂ เชี ย  
 (Asia’s High Quality Business Events  
 Destination) คüบคู่กĆบกćรพĆฒนćĂุตÿćĀกรรม 
 ไมซ์Ăย่ćงยĆ่งยืน

3. ÿ่งเÿริมใĀ้เกิดกćรจĆดงćนไมซ์ขนćดใĀญ่ แลą/ĀรืĂ  
 งćนไมซ์ในรąดĆบโลกในปรąเทýไทยเพิ่มมćกขึ้น

4. ÿร้ćงเครืĂข่ćยพĆนธมิตรรąĀü่ćงĀน่üยงćนภćคีใน 
 แลąต่ćงปรąเทý 

5. พĆฒนćÿินค้ćบริกćรไมซ์ที่มีคüćมแตกต่ćงในรąดĆบ 
 นćนćชćติ 

6. ÿ ่งเÿริมแบรนด์ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยในรąดĆบ 
 นćนćชćต ิแลąÿืĂ่ÿćรผ่ćนÿืĂ่ทĆü่ไปแลąÿืĂ่ĂĂนไลน์

1. Drive international MICE market growth to  
 hit two targets
 1.1  Target 1,109,000 MICE travellers
 1.2  Target THB101,000 million in revenue

2. Raise Thailand’s market position to become  
 Asia’s high quality business events  
 destination, while embracing sustainable  
 development of the MICE industry as its  
 benchmark

3. Encourage the organising of mega MICE events  
 and draw global MICE events to Thailand

4. Create a network of partnerships between  
 domestic and foreign parties

5. Develop MICE products that are internationally  
 renowned

6. Promote Thailand’s MICE brand on the 
 international stage and communicate with  
 mass media and online media to achieve  
 objectives
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ในปีงบปรąมćณ 2560 กćรด�ćเนินเป้ćĀมćยทćงกćร
ตลćดในปรąเทýเพื่Ăเตรียมพร้Ăมเüทีÿู ่คüćมยĆ่งยืน 
ÿĂดคล้ĂงกĆบกลยทุธ์ภćพรüมกćรตลćด โดยĂตุÿćĀกรรมไมซ์
ในปรąเทýมุง่เน้นด้ćน ‘กćรพĆฒนć’ เป็นĀลĆกครĂบคลมุ
ทĆ้งกćรพĆฒนćเมืĂง ÿถćนที่ĀรืĂพื้นที่จĆดงćนไมซ์ กćร
พĆฒนćĂงค์กรĀน่üยงćน กćรพĆฒนćงćนแลąกจิกรรมไมซ์ 
ตลĂดจนกćรพĆฒนćบคุลćกร เพืĂ่üćงรćกฐćนกćรเตรียม
คüćมพร้Ăมเüทไีมซ์ÿูก่ćรเตบิโตĂย่ćงยĆง่ยนื โดย ÿÿปน. 
จąด�ćเนินกćรเพื่ĂใĀ้บรรลุเป้ćĀมćย ดĆงนี้

For the 2017, TCEB has executed a marketing 

target in the country to prepare for sustainability 

in line with its overall marketing strategy. The 

domestic MICE market mainly focuses on ‘development’ 

covering cities and MICE venues, organisations, 

MICE activity and human resources to lay the 

foundations of a MICE platform for sustainable 

growth. To achieve the target, TCEB will proceed 

as follows: 

 Domestic MICE Market Target
เป้าหมายทางการตลาดในประเทศ (Domestic MICE) 

3.2.2
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ผลĆกดĆนกćรเติบโตขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ÿ�ćĀรĆบตลćดในปรąเทý โดยแบ่งเป็น
 1.1 เป้ćĀมćยนĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์ จ�ćนüน 26,000,000 รćย  
 1.2 เป้ćĀมćยจ�ćนüนรćยได้จćกĂตุÿćĀกรรมไมซ์ จ�ćนüน 54,000 ล้ćนบćท
Drive domestic MICE market growth to achieve two targets;

 1.1 Target 26 million Domestic MICE travellers

 1.2 Target THB54,000 million in revenue

ÿ่งเÿริมกćรüิจĆยแลąĂงค์คüćมรู้ในĂุตÿćĀกรรมไมซ์
Support research and knowledge of MICE industry

พĆฒนćýĆกยภćพĂุตÿćĀกรรมไมซ์ ครĂบคลุมกćรพĆฒนćพื้นที่ ÿถćนที่ งćนแลą
กิจกรรม แลąบุคลćกร
Develop MICE industry potential covering the development of areas, venues, 

activities and personnel

ÿร้ćงเครืĂข่ćยพĆนธมิตรรąĀü่ćงĀน่üยงćนภćคีในแลąต่ćงปรąเทý 
Create partner alliances between domestic and foreign parties

พĆฒนćÿินค้ćบริกćรไมซ์ที่มีคüćมแตกต่ćงÿ�ćĀรĆบตลćดในปรąเทý 
Develop MICE products that are specific, or different for the domestic 

market

ÿ่งเÿรมิแบรนด์เĂกลĆกþณ์ขĂงจดุĀมćยไมซ์รąดĆบท้Ăงถิน่ แลąÿืĂ่ÿćรผ่ćนÿืĂ่ทĆü่ไป
แลąÿื่ĂĂĂนไลน์
Promote brand identity for local MICE destinations and communicate 

through mass media and online media to achieve objectives

1
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Drive
Domestic MICE

Support 
Research

Develop
MICE Potential

Create
Partner Alliances

Develop 
Products

Promote 
Brand Identity
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ÿรุปทิýทćงกćรตลćดปี 2560 คืĂ กćรมุ่งเน้นกćรตลćดเชิงกลยุทธ์ตćมแผนแม่บทĂุตÿćĀกรรมไมซ์ 2560-2564 
ภćยใต้ 3 เป้ćĀมćย คĂื คüćมได้เปรยีบในกćรแข่งขĆน (Competitiveness) คüćมเป็นมĂืĂćชพี (Professionalism) 
แลąกćรเจริญเติบโตĂย่ćงยĆ่งยืน (Sustainability) โดยในปีนี้เน้นกćรด�ćเนินงćนตćมทิýทćงกćรตลćดĀลĆก เพื่Ăÿร้ćง
คüćมพร้ĂมใĀ้กĆบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ ดĆงนี้

The MICE Industry Master Plan 2017 – 2021 has been developed with the following three strategic themes: 

Competitiveness, Professionalism and Sustainability. The Competitiveness Dimension includes the following 

strategic themes

(1) Synergise with strategic partners

(2) Drive intelligence and innovations

(3) Promote innovations through MICE innovation  

 assessment innovation strategy

(1) Attract business events and travellers with  

 differentiate/ sustainable products and  

 services

(2) Enhance business event (MICE) planners and  

 travellers’ experiences

3.3 2017 
Marketing Direction
สรุปทิศทางการตลาดปี 2560

(1) ÿร้ćงแลąพĆฒนćคüćมÿĆมพĆนธ์กĆบพĆนธมิตร 
(2) ÿ่งเÿรมิกćรüจิĆย แลąĂงค์คüćมรูใ้นĂตุÿćĀกรรมไมซ์ 
(3) ÿร้ćงพืน้ทีÿ่�ćĀรĆบกćรปรąÿćนงćนแลąกćรพĆฒนć 
 นüĆตกรรม 

(1) ร่üมพĆฒนćผลติภĆณฑ์แลąบรกิćรขĂงĂตุÿćĀกรรม 
 ไมซ์ที่ÿร้ćงคüćมแตกต่ćง ทĆ้งในÿ่üนขĂงรąดĆบ 
 นćนćชćติ แลąตลćดภćยในปรąเทý 
(2) เÿริมÿร้ćงปรąÿบกćรณ์ใĀ้กĆบนĆกเดินทćงไมซ์ 
 ผ่ćนแนüทćงผลĆกดĆนกćรใช้เทคโนโลยีดิจิทĆลใน 
 กćรจĆดงćน

เป้าหมายที่ 1 ความได้เปรียบในการแข่งขัน ประกอบด้วย 3 ยุทธศาสตร์ ดังนี้

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ผลักดันความต้องการจัดงานในอุตสาหกรรมไมซ์ ได้แก่
Strategic Theme 1: Boost business event (MICE) industry demand

ยุทธศาสตร์ที่ 2 เพิ่มปริมาณงานไมซ์และจ�านวนนักเดินทางไมซ์ ได้แก่
Strategic Theme 2: Attract business events and travellers
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(1) พĆฒนćýĆกยภćพบุคลćกรด้ćนไมซ์ 
(2) จĆดท�ćแลąน�ćเĂćมćตรฐćนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ ์
 ไปปรĆบใช้
(3) ÿนĆบÿนุนกćรพĆฒนćจุดĀมćยกćรจĆดปรąชุมแลą 
 งćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ ในเมืĂงเป้ćĀมćยกลุ่ม 
 ที่ 1 

(1)  Develop capability and increase number of  

 human resources

(2) Create, implement and enhance business  

 event (MICE) standards

(3) Advocate development of potential business  

 event (MICE) destinations (facilities, infra- 

 structure, logistics, etc.)

เป้าหมายที่ 2 ความเป็นมืออาชีพ ประกอบด้วย 2 ยุทธศาสตร์ ดังนี้
The Professionalism dimension includes the following strategic themes:

(1) ÿ่งเÿรมิแบรนด์ขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ไทยในรąดĆบ 
 นćนćชćต ิแลąเĂกลĆกþณ์ขĂงจดุĀมćยไมซ์รąดĆบ 
 ท้Ăงถิ่น ผ่ćนแนüทćงต่Ăไปนี้ 
a. กćรท�ćกćรตลćดโดยกćรÿร้ćงแลąÿืĂ่ÿćรคĂนเทนต์ 
 ที่มีปรąÿิทธิภćพในกćรเข้ćถึงกลุ่มลูกค้ć
b. กćรÿร้ćงĂิทธิพลแลąกćรโน้มน้ćüลูกค้ćผ่ćนÿื่Ă 
 โซเชียลมีเดีย

(1) Promote Thailand business event (MICE)  

 brand at international level  and Promote  

 uniqueness of local MICE destinations

a. Marketing by creating and communicating  

 effective content to reach customers

b. Influencing and persuading customers  

 through social media

ยุทธศาสตร์ที่ 3 ส่งเสริมแบรนด์และการเป็นจุดหมายด้านไมซ์ของประเทศไทย ได้แก่
Strategic theme 3: Promote Thailand’s business event (MICE) brands and destinations

ยุทธศาสตร์ที่ 4 พัฒนาศักยภาพของอุตสาหกรรม ได้แก่
Strategic Theme 4: Develop business event (MICE) industry capabilities

ยุทธศาสตร์ที่ 5 เสริมสร้างการปฏิบัติงานที่เป็นเลิศภายใต้หลักธรรมาภิบาล ได้แก่
Strategic Theme 5: Enhance operational excellence with good governance

(1) เÿริมÿร้ćงโครงÿร้ćงĂงค์กรขĂง ÿÿปน. 
(2) จĆดตĆ้งรąบบ แลąพĆฒนćกรąบüนกćรท�ćงćนใĀ้มี 
 ปรąÿิทธิภćพ 
(3) พĆฒนćแนüทćงกćรฝึกĂบรม แลąพĆฒนćผูน้�ćแลą 
 บุคลćกรใน ÿÿปน. 
(4) เÿริมÿร้ćงรąบบ แĂพพลิเคชĆน แลąโครงÿร้ćง 
 พื้นฐćนด้ćน IT 
(5) พĆฒนćแลąน�ćแนüทćงกćรด�ćเนินงćนĂย่ćงยĆ่งยืน 
 ขĂง ÿÿปน. ไปปฏิบĆติ

(1) R e v i s i t i n g  t h e  o p e r a t i n g  m o d e l ,  

 organisational structure, strategic workforce  

 planning, and salary structure

(2) Establ ishing a process improvement  

 mechan i sm to  p romote  con t inuous  

 improvement initiatives

(3) Enhancing leadership capabilities and  

 employee development program

(4) Enhancing the IT system, application and  

 infrastructure

(5) Develop and implement TCEB’s sustainable  

 practices
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ยุทธศาสตร์ที่ 6  สนับสนุนอุตสาหกรรมไมซ์ให้เติบโตอย่างยั่งยืน ได้แก่
Strategic Theme 6: Support the industry to achieve Sustainability

ÿนĆบÿนนุกćรน�ć 2020 Sustainable Destination 
Master Plan แลą Thailand Sustainable 
Events Guide ไปปฏิบĆติ 
ผลĆกดĆนใĀ้ผูป้รąกĂบกćรผ่ćนกćรรĆบรĂงมćตรฐćน
ด้ćนคüćมยĆ่งยืน เช่น Global Destination 
Sustainability Index (GDSI) 
ปรąเมินผลกรąทบขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ที่มีต่Ă
เýรþฐกิจ ÿĆงคม แลąÿิ่งแüดล้Ăม

เป้าหมายที่ 3 การเจริญเติบโตอย่างยั่งยืน ประกอบด้วย 2 ยุทธศาสตร์ ดังนี้ 
The Sustainability dimension includes the following strategic themes:

Promote implementation of the 2020 
Sustainable Destination Master Plan 
and the Thailand Sustainable Events 
Guide
Support the industry to achieve sus-
tainability and raise awareness and 
the implementation of sustainable 
practices 
Evaluate demand for sustainable 
events, and the impact of sustainable 
events and initiatives on the economy, 
society and the environment

The Strategic theme that focuses on the collaboration 
with relevant stakeholders in order to support 
and enhance the industry in every dimension

(1)

(2)

(3)

(1)

(2)

(3)
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ÿร้ćงเครืĂข่ćยพĆนธมิตร แลąผลĆกดĆนกćรแก้ไข
ปัญĀćแลąĂปุÿรรคเพืĂ่ขĆบเคลืĂ่นĂตุÿćĀกรรมไมซ์ 

Engage with relevant strategic 
networks to drive enhancement of 
national policy and regulations to 
enable competitiveness, professionalism 
and sustainability of the industry

ยุทธศาสตร์ที่ 7 ร่วมมือกับเครือข่ายกลยุทธ์ในการพัฒนานโยบาย และกฎระเบียบที่เกี่ยวข้อง ได้แก่
Strategic Theme 7: Engage with strategic networks to enhance policy, rules and regulations

(1) (1)
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Strategy

ผลĆกดĆนคüćมต้Ăงกćร
กćรจĆดงćนในĂุตÿćĀกรรมไมซ์

เพิ่มปริมćณงćนไมซ์แลą
จ�ćนüนนĆกเดินทćงไมซ์

ÿ่งเÿริมแบรนด์แลąกćรเป็น
จุดĀมćยด้ćนไมซ์ขĂงปรąเทýไทย

Develop MICE industry 
potential

เÿรมิÿร้ćงกćรปฏบิĆตงิćนทีเ่ป็นเลýิ
ภćยใต้ĀลĆกธรรมćภิบćล
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“Preparation Platform for Growth” 2017 Goal

• ÿร้ćงแลąพĆฒนćคüćมÿĆมพĆนธ์กĆบพĆนธมิตร
• ÿ่งเÿริมกćรüิจĆย แลąĂงค์คüćมรู้ในĂุตÿćĀกรรมไมซ์
• ÿร้ćงพื้นที่ÿ�ćรĀĆบกćรปรąÿćนงćนแลąกćรพĆฒนćนüĆตกรรม 

• ร่üมพĆฒนćผลิตภĆณฑ์แลąบริกćรขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ที่คüćม 
 แตกต่ćงทĆ้งในÿ่üนขĂงรąดĆบนćนćชćติแลąตลćดภćยในปรąเทý 
• เÿรมิÿร้ćงปรąÿบกćรณ์āĀ้กĆบนĆกเดินทćงไมซ์ ผ่ćนแนüทćงต่Ăไปนี้
 - ผลĆกดĆนกćรใช้เทคโนโลยีดิจิทĆลในกćรจĆดงćน 

• ÿ่งเÿริมแบรนด์ขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยในรąดĆบนćนćชćติ แลą 
 เĂกลĆกþณ์ขĂงจุดĀมćยไมซ์รąดĆบท้Ăงถิ่น ผ่ćนแนüทćงต่Ăไปนี้
- กćรท�ćตลćดโดยกćรÿร้ćงแลąÿื่ĂÿćรคĂนเทนต์ ที่มีปรąÿิทธิภćพ 
 ในกćรเข้ćถึงกลุ่มลูกค้ć
- กćรÿร้ćงĂิทธิพลแลąกćรโน้นน้ćüลูกค้ćผ่ćนÿื่Ăโซเชียลมีเดีย 

• พĆฒนćýĆกยćภćพขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์
• จĆดท�ć แลąน�ćเĂćมćตรฐćนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไปปรĆบใช้
• ÿนĆบÿนุนกćรพĆฒนćจุดĀมćยกćรจĆดปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ć 
 นćนćชćติ ในเมืĂงเป้ćĀมćย

• เÿริมÿร้ćงโครงÿร้ćงĂงค์กรขĂง ÿÿปน.
• จĆดตĆ้งรąบบ แลąพĆฒนćกรąบüนกćรท�ćงćนใĀ้มีปรąÿิทธิภćพ
• พĆฒนćแนüทćงกćรฝึกĂบรม แลąพĆฒนćผูน้�ćแลąบคุลćกรใน ÿÿปน.
• เÿริมÿร้ćงรąบบ แĂพพลิเคชĆ่น แลąโครงÿร้ćงพื้นฐćนด้ćน IT
• พĆฒนćแลąน�ćแนüทćงกćรด�ćเนินงćนĂย่ćงยĆ่งยืนขĂง ÿÿปน.  
 ไปปฏิบĆติ 

• ÿนĆบÿนนุกćรน�ć 2020 Sustainable Destination Master Plan  
 แลą Thailand Sustainable Events Guide ไปปฏิบĆติ
• ผลĆกดĆนใĀ้ผูป้รąกĂบกćรผ่ćนกćรรĆบรĂงมćตรฐćนด้ćนคüćมยĆง่ยนื 
 เช่น Global Destination Sustainability Index (GDSI)
• ปรąเมิณผลกรąทบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ที่มีต่Ăเýรþฐกิจ ÿĆงคม แลą 
 ÿิ่งแüดล้Ăม 

• ÿร้ćงเครืĂข่ćยพĆนธมิตร แลąผลĆกดĆนกćรแก้ไขปัญĀćแลąĂุปÿรรค 
 เพื่ĂขĆบเคลื่ĂนĂุตÿćĀกรรมไมซ์ 

1

2

4

6

3

5

7



Thailand MICE strategic direction 2017 fiscal year  75

Strategy

Boost business event (MICE) 
industry demand

Attract business events and 
travelers 

Promote Thailand’s business 
event (MICE) brands and 
destinations

Develop MICE industry 
potential

Enhance operational 
excellence with good 
governance 

Support the industry to 
achieve sustainability 
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Engage with strategic 
networks to enhance policy, 
rules and regulations 
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“Preparation Platform for Growth” 2017 Goal

• Synergise with strategic partners to expand the market  
 and boost demand
• Drive intelligence and innovations
• Promote innovations through MICE innovation assessment  
 innovation strategy

• Attract business events and travelers with differentiate/  
 sustainable products and services
• Enhance business event (MICE) planners and travelers’  
 experiences
 - Enhance business event ( MICE) planners and travelers’  
   experiences through digital technology and exceptional  
   services

• Promote Thailand business event (MICE) brand at  
 international level and Promote uniqueness of local MICE  
 destinations
 - TCEB should focus on making Thailand’s and the  
   local area’s brands and image to be widely recognised  
   at the global level through online and offline channels 

• Develop the capacity and capability of human resources  
 and entrepreneurs to meet industry demand
• Create, implement and enhance relevant industry standards  
 using a certification and recertification program
• Advocate development of potential business event (MICE)  
 destinations

• Revisiting the operating model, organisational structure,  
 strategic workforce planning, and salary structure
• Establishing a process improvement mechanism to promote  
 continuous improvement initiatives
• Enhancing leadership capabilit ies and employee  
 development program
• Enhancing the IT system, application and infrastructure
• Develop and implement TCEB’s sustainable practices

• Promote implementation of the 2020 Sustainable  
 Destination Master Plan and the Thailand Sustainable Events  
 Guide
• Support the industry to achieve sustainability and raise  
 awareness and the implementation of sustainable practices 
• Evaluate demand for sustainable events, and the impact of  
 sustainable events and initiatives on the economy, society  
 and the environment,

• Engage with relevant strategic networks to drive  
 enhancement of national policy and regulations to enable  
 competitiveness, professionalism andsustainability of the  
 MICE industry
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04

บทที่ 4
ทิศทางกลยุทธ์ แผนงาน และการสื่อสาร

ประจ�าปีงบประมาณ 2560

Chapter 4 
TCEB’s Strategic Direction, 

Action Plan and Communications 
Direction 2017
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แผนงćนด้ćนกćรปรąมูลÿิทธิ์แลąดึงงćนขĂง ÿÿปน. 
ด�ćเนนิกćรทćงกćรตลćดเชงิรกุ มุง่เน้นทีก่ćรปรąมลูÿทิธ์ิ 
กćรดึงงćน แลąเพิ่มจ�ćนüนผู ้เข้ćร่üมงćนจćกต่ćง
ปรąเทý โดยในปีĀน้ćจąเน้นกćรÿนĆบÿนุนกćรปรąมูล
ÿทิธ์ิแลąกćรจĆดงćนปรąชมุนćนćชćตขินćดใĀญ่เพิม่มćก
ขึน้ ตĆง้เป้ćĀมćยปรąมลูÿทิธิง์ćนใน 5 ĂตุÿćĀกรรมĀลĆก 
คืĂ ÿุขภćพ/กćรแพทย ์  พลĆงงćน ĂćĀćรแลą
ĂุตÿćĀกรรมกćรเกþตร โครงÿร้ćงพื้นฐćน แลą
โลจิÿติกÿ ์ แลąยćนยนต์/Ăิเล็กทรĂนิกÿ์ ÿĂดรĆบกĆบ
ĂุตÿćĀกรรมĀลĆกที่รĆฐบćลใĀ้กćรÿนĆบÿนุน ซึ่งเน้น
บู รณćกćรก ć ร ท� ć ง ć น ร ่ ü ม กĆ บ พĆ น ธ มิ ต ร ใ น
ĂุตÿćĀกรรมไมซ ์  รüมถึงกćรเพิม่จ�ćนüนแลąรćยได้
จćกนĆกเดินทćงกลุ ่มไมซ ์เข ้ćÿู ่ปรąเทýไทย ด ้üย
งบปรąมćณ 424.524 ล้ćนบćท โดยด�ćเนินกćรผ่ćน
กิจกรรมĀลĆก ดĆงต่Ăไปนี้

The Bidding strategic plan targets mega- 
events that Thailand could secure through 
proactive marketing and innovative strategies. 
This will ensure more events are hosted 
with an increase in the number of participants 
from international countries. In 2017 and 
2018, TCEB will concentrate on bidding for 
events and organising large-scale international 
conventions that focus on five key sectors 
— health and wellness; energy; food and 
agribusiness; infrastructure and logistics; 
and automotive and electronics.This is in 
line with the government’s direction and 
call for stronger integration and cooperation 
with partners in the MICE industry to 
achieve the goal of attracting more events 
that increase the attendance of international 
delegates and increase revenue generated 
from MICE travellers to Thailand. The 
budget allocation is THB424.524 million. 
The main activities are as follows: 

4.1 Bidding Strategic Plan (WIN) 
แผนงานด้านการประมูลสิทธ์งานและดึงงาน
Bidding Strategic Plan (WIN) 

from MICE travellers to Thailand. The 
budget allocation is THB424.524 million. 
The main activities are as follows: 
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สนับสนุนการจัดงานในประเทศไทย 
• จ�ćนüนนĆกเดินทćงต่ćงชćติเข้ćร่üมกćรปรąชุม 
 Ăงค์กรแลąกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็นรćงüĆล 43,000  
 รćย
• จ�ćนüนนĆกเดินทćงต่ćงชćติเข้ćร่üมกćรปรąชุม 
 นćนćชćติ 38,500 รćย
• กćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ 43 งćน
• กćรจĆดงćนมĀกรรมนćนćชćติ แลąเมกąĂีเüนท์  
 16 งćน

สนับสนุนการประมูลสิทธิ์การจัดงานในประเทศไทย 

• กćรจĆดปรąชุมนćนćชćติ 25 งćน
• กćรจĆดงćนมĀกรรมนćนćชćติ แลąเมกąĂีเüนท์  
 1 งćน

Support the organisation of events in Thailand

• 43,000 International MICE travellers for  
 Corporate Meetings and Incentives
• 38,500 International MICE travellers for  
 Conventions 
• 43 Exhibitions.
• 16 International Festivals and Events

Bidding Support for MICE in Thailand

• 25 International Conventions
• 1 major International Festivals and  
 Events

01

02
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จัดต้ังตัวแทนการตลาดในต่างประเทศและการด�าเนิน
กิจกรรมการตลาดของตัวแทนใน 9 ประเทศ
• กćรปรąชุมĂงค์กรแลąกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็น 
 รćงüĆล 7 รćย ได้แก่ ปรąเทýÿĀรĆฐĂเมริกć จีน  
 ญี่ปุ่น ÿิงคโปร์ ĂĂÿเตรเลีย Ăินเดีย แลąĂĆงกฤþ
• กćรจĆดปรąชุมนćนćชćติ 1 รćย ได้แก่ ปรąเทý 
 ÿĀรĆฐĂเมริกć
• กćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ 3 รćย ได้แก่  
 ปรąเทýจีน Ăินเดีย แลąเüียดนćม

เข้าร่วมงานแสดงสนิค้าและนทิรรศการส�าหรบักลุม่ผูเ้ดินทาง
ธุรกิจและผู ้ประกอบการในอุตสาหกรรมไมซ์ ในต่าง
ประเทศ (Trade Shows) ในตลาดต่างประเทศจ�านวน  
5 งาน
• กćรปรąชุมĂงค์กรแลąกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็น 
 รćงüĆล 5 งćน

จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด Road Shows/ Sales 
Missions ในตลาดต่างประเทศจ�านวน 37 ครั้ง
• กćรปรąชุมĂงค์กรแลąกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็น 
 รćงüĆล 8 ครĆ้ง
• กćรจĆดปรąชุมนćนćชćติ 10 ครĆ้ง 
• กćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ 19 ครĆ้ง

การจัดกิจกรรมสร้างความเช่ือมั่นในศักยภาพและความ
พร้อมของประเทศ (Familiarisation Trips/ Site  
Inspections) จ�านวน 11 ครั้ง
• กćรปรąชุมĂงค์กรแลąกćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็น 
 รćงüĆล 3 ครĆ้ง 
• กćรจĆดปรąชุมนćนćชćติ 2 ครĆ้ง 
• กćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ 2 ครĆ้ง 
• กćรÿ่งเÿริมตลćดในปรąเทýแลąกลุ่มปรąเทý  
 CLMV 2 ครĆ้ง

Appoint overseas marketing representatives to 
implement marketing activities in 9 countries 
• 7 Representatives for Corporate  
 Meetings and Incentives in the United  
 States, China, Japan, Singapore,  
 Australia, India and the United Kingdom
• 1 Representative for Conventions in the  
 United States
• 3 Representatives for Exhibition in  
 China, India and Vietnam

Participate in 5 International MICE Trade 
Shows 

• 5 International MICE Trade Shows for  
 Corporate Meetings and Incentives

Organise 37 Roadshows and Sales Missions in 
overseas markets

• 8 for Corporate Meetings and Incentives
• 10 for International Conventions
• 19 for Exhibitions

Organise 11 Familiarisation Trips and Site  
Inspections

• 3 Corporate Meetings and Incentives
• 2 for International Conventions
• 2 for Exhibitions
• 2 for Domestic MICE and CLMV
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การจัดแคมเปญส่งเสริมการตลาด และโปรโมชั่นส่งเสริมการขาย
Promote marketing campaigns and promotions

“Meet at Delightful Destinations”

น�ćเÿนĂจุดĀมćยปลćยทćงที่ĀลćกĀลćยนĂกเĀนืĂจćก 5 เมืĂงไมซ์ĀลĆก โดยน�ćเÿนĂเมืĂงที่ÿćมćรถ
รĂงรĆบกćรจĆดงćนไมซ์Ăื่นๆ Ăćทิ เชียงรćย/ เกćąÿมุย ÿุรćþฏร์ธćนี/ กรąบี่/ เขćใĀญ่ นครรćชÿีมć/ 
ĀĆüĀิน ปรąจüบคีรีขĆนธ์
to showcase MICE destinations besides the 5 MICE Cities, which have the  
potential to organise MICE events such as Chiang Rai, Samui Island in Surat 
Thani, Krabi, Khao Yai in Nakhon Ratchasima and Hua Hin in Prachuap Khiri 
Khan. Thailand’s landscape ranges from tropical beaches to mountains and  
rainforests.

“Meet at Breathtaking Venues”

น�ćเÿนĂกćรจĆดงćนในÿถćนที่แปลกใĀม่  
to present some of Thailand’s fresh, unique off-site venues

แคมเปญÿ่งเÿริมกćรตลćด Meet in Style, Meet in 
Thailand ÿ่งเÿริมกćรตลćด 5 กลุ่มÿินค้ć
แลąบริกćรĀลĆก ได้แก่

Meet in Style, Meet in Thailand campaign 
focusing on 5 main products and services

“Meet with Energy” 

ชูกิจกรรมกćรผจญภĆย (Outdoor Adventures) รüมถึงกิจกรรมกćรÿร้ćงทีมเüิร์ค 
(Treasured Team Building)
to highlight outdoor adventures and treasured team building activities

“Meet the Sustainable Way”

น�ćเÿนĂกćรจĆดกิจกรรม CSR แลąกćรจĆดปรąชุมเชิงĂนุรĆกþ์ (CSR and Green meetings)  
to provide the chance to host green meetings and CSR activities

“Meet Around Great Flavours” 

กćรน�ćเÿนĂĂćĀćรไทยแลąคüćมĀลćกĀลćยขĂงüĆฒนธรรมทćงĂćĀćรในทุกกิจกรรม 
(Culinary Journeys)
to offer unique culinary journeys, from street food to fine dining, and traditional 
Thai cuisine

7.1 ตลาดการจัดประชุมและการท่องเที่ยวเพื่อเป็นรางวัล
    Corporate Meetings and Incentives
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Promotional packages

presents international corporate clients the 
opportunity to discover the diversity of 
Thailand. Requirements include a group 
size of more than 200 delegates, and staying 
in Thailand at least four nights in more 
than one city. The organiser will receive 
financial support of 100,000 baht. Applications 
are open from 1 October 2016 until 30 
September 2017, and travel must take 
place by 31 December 2017. 

helps promote sustainable MICE practices 
in Thailand. Requirements include a group 
size of more than 200 international delegates, 
staying in Thailand at least three nights, 
and incorporating CSR activities in the 
programme or organizing events at 
Thailand MICE Venue Standard-certified 
venues. The organiser will receive financial 
support of 100,000 baht. Applications are 
open from 1 October 2016 until 30 
September 2017, and travel must take 
place by 31 December 2017.

“Meet Double Cities”

ÿ�ćĀรĆบกćรเดินทćงที่มีจ�ćนüนนĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์จćก
ต่ćงปรąเทýĂย่ćงน้Ăย 200 คน มีกćรพ�ćนĆกใน
ปรąเทýไทยĂย่ćงน้Ăย 4 คนื แลąมćกกü่ć 1 จดุĀมćย
ปลćยทćง โดย ÿÿปน. จąใĀ้กćรÿนĆบÿนนุงบปรąมćณ
เป็นจ�ćนüนเงนิÿูงÿดุ 100,000 บćท เปิดรĆบÿมĆครแต่üĆน
ที่ 1 ตุลćคม 2559 ถึงüĆนที่ 30 กĆนยćยน 2560 แลą
ต้Ăงเดนิทćงในปรąเทýไทย ภćยใน 31 ธĆนüćคม 2560 

“Meet Sustainable Way”

ÿ�ćĀรĆบกćรเดินทćงท่ีมีจ�ćนüนนĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์จćก
ต่ćงปรąเทýĂย่ćงน้Ăย 200 คน มีกćรพ�ćนĆกใน
ปรąเทýไทยĂย่ćงน้Ăย 3 คืน แลąมีกิจกรรม CSR ใน
ก�ćĀนดกćรจĆดงćน ĀรืĂจĆดงćนในÿถćนที่ที่ได้รĆบกćร
รĆบรĂงมćตรฐćน “Thailand MICE Venue Standard 
(TMVS) โดย ÿÿปน. จąใĀ้กćรÿนĆบÿนุนงบปรąมćณ 
เป็นจ�ćนüนเงนิÿงูÿดุ 100,000 บćท เปิดรĆบÿมĆครตĆง้แต่
üĆนที ่1 ตลุćคม 2559 ถงึüĆนที ่30 กĆนยćยน 2560 แลą
ต้Ăงเดนิทćงในปรąเทýไทย ภćยใน 31 ธĆนüćคม 2560

โปรโมชั่นส่งเสริมการขาย
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“Thailand BIG Thanks!”

โปรโมชĆน่เพืĂ่ÿ่งเÿรมิจ�ćนüนนĆกเดินทćงไมซ์กลุม่เมกกąไซต์ 
เป็นแคมเปญÿ�ćĀรĆบกćรเดินทćงที่มีจ�ćนüนนĆกเดินทćง 
กลุ่มไมซ์จćกต่ćงปรąเทýĂย่ćงน้Ăย 2,000 คน มีกćร
พ�ćนĆกในปรąเทýไทยĂย่ćงน้Ăย 3 คืน โดย ÿÿปน. จą
ใĀ้กćรÿนĆบÿนุนงบปรąมćณ เป็นจ�ćนüนเงินÿูงÿุด 
2,000,000 บćท เปิดรĆบÿมĆครต่ĂเนืĂ่งตĆง้แต่ปีทีผ่่ćนมć
จนถงึüĆนที ่ 30 กĆนยćยน 2560 แลąต้Ăงมกีćรเดนิทćงใน
ปรąเทýไทย ภćยใน 31 ธĆนüćคม 2560 

campaign was created to help drive the 
sector through a financial subsidy scheme 
of up to THB2 million for eligible mega 
size events with more than 2,000 international 
delegates staying at least three nights in 
the country. Available until 30 September 
2017, the event must convene by 31 
December 2017. 
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แคมเปญส่งเสรมิการตลาดและโปรโมช่ันส่งเสรมิการขาย  
“Convene in Paradise” สนับสนุน
กćรปรąชุมนćนćชćติ ที่จĆดโดยผู้จĆดงćนที่เป็นÿมćคม 
Āน่üยงćนรĆฐ ÿถćบĆนกćรýึกþć Ăงค์กรท่ีไม่มีผล
ปรąโยชน ์  แลąบริþĆทผู ้ จĆดงćน โดยเป ิดตĆüใน
ปีงบปรąมćณ 2559 จนถึงปีงบปรąมćณ 2560 เพื่Ă
ÿนĆบÿนุนกćรปรąชุ มนćนćชćติ ขนćดใĀญ ่ ใน
ปรąเทýไทย ที่มีกćรจĆดปรąชุมนćนćชćตไิมน่้Ăยกü่ć 2 
üĆนเต็ม ได้แก่

(1) กćรปรąชมุนćนćชćตทีิม่ผีูเ้ข้ćร่üมปรąชมุจćกต่ćง
 ปรąเทýĂย่ćงน้Ăย 1,000 คน โดย ÿÿปน. จąใĀ้
 กćรÿนĆบÿนุนงบปรąมćณ เป ็นจ�ćนüนเงิน 
 1,000,000 บćท

(2) กćรปรąชมุนćนćชćตใิน 5 ĂตุÿćĀกรรมĀลĆก แลą
 มีผู ้เข้ćร่üมปรąชุมจćกต่ćงปรąเทýĂย่ćงน้Ăย
 500 คน (ปรąกĂบด้üย ÿุขภćพ/กćรแพทย์ 
 พลĆงงćน ĂćĀćรแลąĂุตÿćĀกรรมกćรเกþตร 
 โครงÿร้ćงพื้นฐćนแลąโลจิÿติกÿ์ แลąยćนยนต์/
 Ăิเล็กทรĂนิกÿ์) โดย ÿÿปน. จąใĀ้กćรÿนĆบÿนุน
 งบปรąมćณ เป็นจ�ćนüนเงิน 1,000,000 บćท

(3) กćรปรąชุมขĂงÿมćคมüิชćชีพในต่ćงปรąเทýที่
 เข้ćมćจĆดงćนปรąชุมในปรąเทýไทย (offshore 
 meeting) โดยจąต้Ăงมีผู ้เข้ćร่üมปรąชุมจćก
 ต่ćงปรąเทýĂย่ćงน้Ăย 200 คน แลąร้Ăยลą
 80 ขĂงผู้เข้ćร่üมปรąชุมจćกต่ćงปรąเทýจąต้Ăง
 มćจćกปรąเทýเดียüกĆน โดย ÿÿปน. จąใĀ้
 กćรÿนĆบÿนุนงบปรąมćณ เป ็นจ�ćนüนเงิน 
 300,000 บćท

“Convene in Paradise” campaign

The campaign aims to provide financial 
support in the international conventions 
sector if it meets the following simple
criteria 

• Hosted by an association, government 
 agency ,  educat ion  ins t i tu t ion ,
 non-profit organization, PCO or
 conference organiser
• Hosting a convention lasting at least
 2 full days
• Confirmation is received by TCEB prior 
 to 30 September 2017

Support* in the “Convene in Paradise” 
promotional campaign will be provided to 
the following groups: 
• 1 million Baht support for conventions 
 with a minimum attendance of 1,000 
 international delegates

• 1 million Baht support for conventions 
 in the 5 ‘Focus Industries’ with a 
 m i n imum  a t t e nd an c e  o f  5 0 0 
 international delegates. The five 
 indus t r ies  compr i se :  Heal th & 
 Wellness, Energy, Food & Agribusiness, 
 In f rast ructure & Logis t ics ,  and 
 Automotive & Electronics

• 300,000 Baht support for offshore 
 conven t i on s  w i t h  a  m in imum 
 attendance of 200 international 
 delegates, where 80% of the delegates 
 originate from the same country

7.2 ตลาดการจัดประชุมนานาชาติ
International Conventions
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แคมเปญส่งเสรมิการตลาดและโปรโมช่ันส่งเสรมิการขาย
ภายใต้ “Thailand Extra Exhibition”
Premier Exhibition Access Program

โปรแกรมÿ�ćĀรĆบĂ�ćนüยคüćมÿąดüกในกćรท�ć Site 
Inspection กćรใĀ้ข้ĂมลูเชงิลกึĂตุÿćĀกรรมกćรแÿดง
ÿินค้ćขĂงไทย แลąกćรเชื่ĂมโยงเครืĂข่ćยทćงธุรกิจกĆบ
Āน่üยงćนภćครĆฐ ใĀ้กĆบผู้จĆดงćนจćกต่ćงปรąเทýเพื่Ă
ชĆกจูงใĀ้เกิดกćรตĆดÿินใจน�ćงćนแÿดงÿินค้ćเข้ćมćจĆดที่
ปรąเทýไทย 

“EXHIBIZ IN MARKET” 

เพื่Ăดึงกลุ่มÿมćคม ÿมćพĆนธ์ ĀĂกćรค้ć ตĆüแทนขćย 
ภćครĆฐบćล น�ćคĀูćนćนćชćต ิ (International Pavilion) 
ใĀ้เข้ćมćร่üมจĆดงćน ซ่ึงคćดü่ćแคมเปญดĆงกล่ćüนี้ จą
ช่üยขยćยกćรเติบโตใĀ้กĆบกćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ć
นćนćชćตใินด้ćนพืน้ทีÿ่ทุธิกćรจĆดงćน แลąมผีูแ้ÿดงงćน
ทีม่คีณุภćพเข้ćมćร่üมงćนจĆดในปรąเทýไทยเพิม่มćกขึน้  
โดย ÿÿปน. จąใĀ้กćรÿนĆบÿนุนงบปรąมćณ เป็น
จ�ćนüนเงิน 1,500 ดĂลล่ćÿĀรĆฐ ÿ�ćĀรĆบพื้นที่ 36 
ตćรćงเมตรแรก แลą 20 ดĂลล่ćÿĀรĆฐÿ�ćĀรĆบพืน้ท่ีทกุๆ 
1 ตćรćงเมตรที่เพิ่มขึ้น  

“Thailand Extra Exhibition” campaign
Premier Exhibition Access Programme

In order to help familiarise exhibition 
organisers with the facilities and services 
available in Thailand, TCEB has developed 
a familiarisation programme, This package 
is offered only to international organisers 
who do not have a branch office in Thailand, 
have never organised an international 
exhibition in Thailand and plan to bring 
new exhibition to Thailand. Only an organiser 
and/or a show owner is eligible for this 
one-time site inspection. We will be your 
entrusted planning partner, providing 
tailored services based on your exhibition 
and trade show requirements. Contact 
Exhibitions & Events Department to expand 
your businesses in ASEAN.

“EXHIBIZ IN MARKET” campaign 

This campaign will assist in expanding exhibition 
space for events hosted in Thailand by 
attracting associations, federations, chambers 
of commerce, Non-Profit Organisations, 
government sectors and Exhibition Sales 
Agents from worldwide to exhibit at an 
international trade exhibition in Thailand. 
The campaign aids exhibition space sales 
through referrals and recommendations. 
TCEB will provide financial support of 
USD1,500 for the first 36 square metres and 
USD20 for every 1 sqm increase in space. 
 

7.3 ตลาดการจัดงานแสดงสินค้านานาชาติ
Exhibitions
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campaign will tap Business Trade Associations, 
Federations, Chambers of Commerce, Non-
Profit Organisations, MICE travel agents, 
Industrial Publications from ASEAN plus Six 
and BIMSTEC countries for Match-making at 
Exhibitions in Thailand. TCEB will provide 
financial support of USD100 per trade visitor 
when achieve 3 business matching meetings.

“Be My Guest” campaign 

กćรÿนĆบÿนุนĀ้ĂงพĆกใĀ ้กĆบผู ้จĆดงćนแÿดงÿินค ้ć
นćนćชćติในกćรดึงผู้ซื้ĂจćกทĆ่üโลก

“CONNECT Businesses” campaign 

เพื่Ăเจćąกลุ่มÿมćคม ÿมćพĆนธ์ ĀĂกćรค้ć Āน่üยงćน
ภćครĆฐ แลą MICE Travel Agent ในกćรดึงนĆกธุรกิจ
จćกปรąเทýĂćเซยีนบüกĀก แลąกลุม่ปรąเทýบมิÿเทค
เข้ćร่üมงćนแลąจĆบคู ่ธุรกิจภćยในงćนแÿดงÿินค้ć
นćนćชćตทิีจ่Ćดขึน้ในปรąเทýไทย โดย ÿÿปน. จąใĀ้กćร
ÿนĆบÿนุนงบปรąมćณ 100 ดĂลล่ćÿĀรĆฐตĂ่นĆกธรุกิจ 1 
ท่ćน เมื่ĂจĆบคู่ธุรกิจได้ 3 ครĆ้ง

This campaign is a quick-win visitor promotion 
for organisers to attract key international 
buyers to trade shows in Thailand. TCEB 
will grant a financial subsidy on room 
nights at official hotels designated by 
organisers.
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ภาพรวมงานไมซ์เด่น ประจ�าปีงบประมาณ 2560 แบ่งเป็น 2 งานหลัก คือ

Highlight MICE in Thailand 2017
In 2017, highlighted MICE in Thailand breakdown into two categories: 

Highlighted MICE events supported by TCEB. 
งานไมซ์ส�าคัญที่ สสปน. ให้การสนับสนุน อาทิ1

• Asia Pacific Society of Respirology 2016  
 (12 - 15 November 2016) in Bangkok  
 with 2,000 delegates

• The 10th International Petroleum 
 Technology Conference (14 - 16 November  
 2016) in Bangkok with 4,500 delegates

• Affiliate World Asia 2016 (5 - 6 December  
 2016) in Bangkok with 1,500 delegates
 
• The 29 th Congress of International  
 Society of Sugar Cane Technologist (5 - 8  
 December 2016) in Chiang Mai with  
 2,000 delegates 

•  งćน Asia Pacific Society of Respirology 2016  
 (12-15 พฤýจิกćยน 2559) จĆดที่กรุงเทพĄ มีผู ้
 เข้ćร่üมงćนปรąมćณ 2,000 คน

•  งćน 10th International Petroleum Technology  
 Conference (14-16 พฤýจิกćยน 2559) จĆดที ่
 กรุงเทพĄ มีผู้เข้ćร่üมงćนปรąมćณ 4,500 คน

• งćน Affiliate World Asia 2016 (5-6 ธĆนüćคม  
 2559) จĆดที่กรุงเทพĄ มีผู ้เข้ćร่üมงćนปรąมćณ  
 1,500 คน

• งćน 29th Congress of International Society  
 of Sugar Cane Technologist (5-8 ธĆนüćคม  
 2559) จĆดทีเ่ชยีงใĀม่ มผีูเ้ข้ćร่üมงćนปรąมćณ 2,000  
 คน
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• งćน Nan-shan Life Insurance มีผู้เข้ćร่üมงćน 
 ปรąมćณ 2,000 คน แบ่งเป ็น 2 ช ่üงเüลć  
 >> üĆนที่  9-26 กุมภćพĆนธ ์  2560 เÿ ้นทćง  
 กรุงเทพĄ – ĀĆüĀิน แลą กรุงเทพĄ – เชียงใĀม ่
 >> üĆนที่ 4-9 มีนćคม 2560 เÿ้นทćง กรุงเทพĄ  
 แลą one day trip ไปĂยุธยć

•  งćน Manulife MDRT PEAK Convention 2017  
 (3-7 มีนćคม 2560) จĆดที่ พĆทยć มีผู้เข้ćร่üมงćน  
 ปรąมćณ 2,000 คน

• งćน VIV ASIA 2017 (15-17 มีนćคม 2560) เป็น 
 งćนแÿดงÿินค้ćด้ćนปýุÿĆตü์ที่ใĀญ่ท่ีÿุดในเĂเชีย  
 คćดกćรณ์นĆกธุรกิจต่ćงชćติเดินทćงเข้ćร่üมงćน  
 ปรąมćณ 30,000 คน 

• งćน Organo Unite Asia Convention (22-26  
 มีนćคม 2560) จĆดที่ กรุงเทพĄ มีผู ้เข้ćร่üมงćน 
 ปรąมćณ 2,000 คน

• งćน Bangkok Entertainment Fest 2017   
 (เมþćยน-พฤþภćคม 2560) คćดกćรณ์จ�ćนüนผูเ้ข้ć 
 ร่üมงćนปรąมćณ 400,000 คนโดยมีผู้เข้ćร่üมงćน 
 จćกต่ćงชćติปรąมćณ 10%

• งćน Infinitus Overseas Training (พฤþภćคม  
 2560) จĆดที่ กรุงเทพĄ มีผู้เข้ćร่üมงćนปรąมćณ  
 10,000 คน

Highlight MICE in Thailand 2017
In 2017, highlighted MICE in Thailand breakdown into two categories: 

• Nan-shan Life Insurance attracted 2,000  
 participants divided into two periods 9  
 - 26 February 2017, routed  Bangkok  
 – Hun Hin and Bangkok - Chiang Mai
 4 - 9 March 2017, in Bangkok and a  
 daytrip to Ayutthaya

• Manulife MDRT Peak Convention 2017 
 (3 - 7 March 2017) in Pattaya with a  
 forecast of 2,000 delegates

• VIV Asia 2017 (15 to 17 March 2017) in  
 Bangkok, the largest international 
 platform for Southeast Asia’s booming  
 animal protein production and processing  
 industry with a forecast of 30,000 
 international trade visitors.

• Organo Unite Asia Convention (22 - 26  
 March 201) in Bangkok with a forecast of  
 2,000 delegates

• Bangkok Entertainment Fest 2017 (April  
 - May 2017) is expected to attract  
 400 , 000  v i s i t o r s  o f  whom 10% 
 international delegates.

• Infinitus Overseas Training (May 2017) in  
 Bangkok with a forecast of 10,000  
 delegates
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• งćน Herbalife Southeast Extravaganza 
 (18-21 พฤþภćคม 2560) จĆดที่ กรุงเทพĄ มีผู้เข้ć
 ร่üมงćน ปรąมćณ 10,000 คน

• งćน ASEAN sustainable energy week 2017 
 (7-10 มิถุนćยน 2560) จĆดที่ กรุงเทพĄ คćดกćรณ์ 
 มีผู้เข้ćร่üมงćนปรąมćณ 3,300 คน

• งćน 10th International Convention of Asia 
 Scholars (ICAS) (20-23 กรกฎćคม 2560) จĆดที่ 
 จĆงĀüĆดเชยีงใĀม่ มผีูเ้ข้ćร่üมงćน ปรąมćณ 1,500 คน

• งćน The 11th International Congress of the 
 International Society for Hemodialysis 2017 
 (2 – 5 ÿงิĀćคม 2560) จĆดที ่กรงุเทพĄ มผีูเ้ข้ćร่üม
 งćนปรąมćณ 2,000 คน

• งćน 2017 PCMA Global Professional 
 Conference – Asia Pacific (28 – 31 ÿิงĀćคม 
 2560) จĆดที ่กรงุเทพĄ มผีูเ้ข้ćร่üมงćนปรąมćณ 35 คน

• งćน UIA’s Associat ions Roundtable 
 Asia-Pacific 2017 (21 – 22 กĆนยćยน 2560) 
 จĆดที่ เชียงใĀม่ มีผู้เข้ćร่üมงćนปรąมćณ 100 คน

• งćน IT&CM Asia & CTW Asia Pacific 2017  
 (26-28 กĆนยćยน 2560) จĆดที ่กรงุเทพĄ มผีูเ้ข้ćร่üม
 งćนปรąมćณ 2,500 คน เป็นงćนไมซ์เทรดโชü์
 ÿ�ćคĆญขĂงภูมิภćคเĂเชียที่ปรąเทýไทยเป็นเจ้ćภćพ
 ต่Ăเนื่Ăงมćเป็นปีที่ 16

• Herbalife Southeast Extravaganza (18 to 
 21 May 2017) in Bangkok, with a forecast of  
 10,000 delegates

• ASEAN sustainable energy week 2017
 (7 -10 June 2017), in Bangkok is expected 
 to attract 3,300 visitors.

• The 10th International Convention of Asia 
 Scholars (ICAS) (20 - 23 July 2017) in 
 Chiang Mai, is expected to attract 1,500 
 visitors.

• The 11th International Congress of the 
 International Society for Hemodialysis 
 2017 (2 - 5 August 2017) in Bangkok, is 
 expected to attract 2,000 visitors.

• 2017 PCMA Globa l  P ro fes s iona l
 Conference – Asia Pacific (28 - 31 August 
 2017) in Bangkok, is expected to attract 
 35 visitors. 

• U IA ’ s  A s s o c i a t i o n s  Round t ab l e 
 Asia-Pacific 2017 (21 - 22 September 
 2017) in Chiang Mai, is expected to 
 attract 100 visitors.

• IT&CM Asia & CTW Asia Pacific 2017 
 (26 - 28 September 2017) in Bangkok, is 
 a significant MICE and trade show event 
 in Asia. Hosted in Thailand for the last 
 15 years, this year is the event’s 16th 

 edition and consecutively it should
 attract 2,500 visitors.
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• Thailand Incentive & Meeting Exchange 
 2017 (TIME 2017) India Edition, an 
 activity offering the MICE industry a new 
 platform for knowledge exchange and 
 business opportunities

• Thailand International Exhibitions & Events 
 Forum 2017 (TIEEF 2017), January 2017

• MICE Standard Day 2017, an activity to 
 certified MICE venues under the Thailand 
 MICE Venue Standard

• MICE Academy and MICE Career Day 
 2017 provides a platform for MICE education 
 and professional development. Creating 
 Future MICE Leaders into the MICE Industry 

• ASEAN Conference on MICE 2017, 
 conference aims to leverage knowledge 
 and policy exchange, and driving regional 
 ties towards the mutually beneficial goal 
 of accommodating MICE travellers from 
 around the globe

• MICE Day 2017, to drive Thailand’s MICE 
 Industry to New Heights with the
 Integrated Strategic Plan2018, Knowledge 
 and Experience Exchange under the theme 
 ‘Thailand SMART MICE’

• Thailand Domestic MICE MART 2017, the 
 biggest Domestic MICE trade negotiating 
 platform helping generate business 
 opportunities for Local Thai MICE 
 operators. This year will be held in Phuket 
 and Khon Kaen. 

• งćน Thailand Incentive & Meeting Exchange 
2017 (TIME 2017) India Edition กจิกรรมเÿรมิÿร้ćง
ปรąÿบกćรณ์ใĀ้กĆบลูกค้ćกลุ่มเป้ćĀมćยแลąผู้ปรąกĂบ
กćรในĂุตÿćĀกรรม

• งćน Thailand International Exhibitions & 
Events Forum 2017 (TIEEF 2017) ก�ćĀนดจĆดงćน
มกรćคม 2560

• งćน MICE Standard Day 2017 กิจกรรมมĂบ
ปรąกćýนียบĆตรรĆบรĂงมćตรฐćนในĂุตÿćĀกรรมไมซ์

• งćน MICE Academy and MICE Career Day 
2017 กćรจĆดกิจกรรมกćรÿร้ćงเครืĂข่ćยĂงค์คüćมรู้
ÿ�ćĀรĆบบุคลćกรในĂุตÿćĀกรรมไมซ์แลąเชื่Ăมโยงÿู่กćร
ÿ่งเÿริมกćรจ้ćงงćนขĂงผู้ปรąกĂบกćร

• งćน ASEAN Conference on MICE 2017 กćร
ปรąชุมเชิงüิชćกćรเพื่Ăแลกเปลี่ยนĂงค์คüćมรู้แลąงćน
üิจĆย

• งćน MICE DAY 2017 กćรจĆดงćนแถลงแผนบูรณć
กćรธรุกจิไมซ์ ปี 2561 แลąÿĆมมนćเทรนด์ไมซ์ใĀ้คüćม
รูภ้ćยใต้แนüคิด ‘Thailand SMART MICE’ โดยเชญิผู้
ปรąกĂบกćรธุรกิจไมซ์ร่üมงćน 

• งćน THAILAND DOMESTIC MICE MART 2017 
กิจกรรมกćรÿ่งเÿริมกćรขćยÿ�ćĀรĆบผู้ปรąกĂบกćรแลą
ผูซ้ืĂ้ÿ�ćĀรĆบตลćดไมซ์ในปรąเทý ก�ćĀนดจĆดใน 3 เมĂืง 
ภูเก็ต แลąขĂนแก่น

2 TCEB’s Highlighted MICE Events
งานที่จัดขึ้นโดย สสปน.
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4.2 Plan to Promote the Image of Thailand’s 
MICE Industry (PROMOTE) 
แผนงานด้านการส่งเสริมภาพลักษณ์

แผนงćนด้ćนกćรเÿรมิÿร้ćงภćพลĆกþณ์ขĂงปรąเทýไทย
ในฐćนąจุดĀมćยĀลĆกขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ในเĂเชีย 
มุ่งเน้นกćรÿ่งเÿริมแบรนด์ขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยใน
รąดĆบนćนćชćติ โดยÿ่งเÿริมภćพลĆกþณ์ĂุตÿćĀกรรม
กćรจĆดปรąชมุแลąงćนแÿดงÿนิค้ćขĂงไทยผ่ćนกิจกรรม
ทćงกćรตลćดแลąกćรร่üมมืĂกĆบภćครĆฐแลąเĂกชนทĆ้ง
ในแลąต่ćงปรąเทý นĂกจćกนี้ ยĆงเน้นกćรÿ่งเÿริม
เĂกลĆกþณ์ขĂงจุดĀมćยไมซ์รąดĆบท้Ăงถิ่น โดยÿ่งเÿริม
กćรÿร้ćงแลąก�ćĀนดต�ćแĀน่งแบรนด์ที่เป็นเĂกลĆกþณ์
ปรąจ�ćท้Ăงถิ่นแลąปรąชćÿĆมพĆนธ์จุดĀมćยไมซ์รąดĆบ
ท้Ăงถิ่นÿู่ตลćดเป้ćĀมćยในแลąต่ćงปรąเทý ผ่ćนทุก
ช่Ăงทćงกćรÿื่ĂÿćรĂĂฟไลน์ แลąĂĂนไลน์ ด ้üย
งบปรąมćณ 190.5 ล้ćนบćท โดยด�ćเนินกćรผ่ćน
กิจกรรมĀลĆก ดĆงต่Ăไปนี้

The plan is based on Thailand’s image 
enhancement programme that positions the 
country as the main destination of the 
MICE industry in Asia. It focuses on brand 
promotion of the Thai MICE industry at an 
international level by promoting the image 
of the convention and exhibition industries 
through marketing activities and cooperation 
with public and private sectors, both 
domestic and international. In addition, it 
also focuses on promoting the identity of 
local MICE destinations; promoting the 
creation and branding of local brands; and 
promoting local MICE destinations to 
ta rge ted  domestic and international 
markets through all offline and online 
communication channels. Through a budget 
of THB190.5 million, the bureau will 
embark on specific key activities:
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พัฒนาแบรนด์และส่งเสริมภาพลักษณ์อุตสาหกรรมไมซ์ไทย
• พĆฒนćแบรนด์แลąÿ่งเÿรมิภćพลĆกþณ์ĂตุÿćĀกรรมไมซ์ไทยในต่ćงปรąเทý ผ่ćนแบรนด์ “Thailand  
 Connect: Your Vibrant Journey to Business Success” เÿริมÿร้ćงภćพลĆกþณ์ปรąเทýไทย 
 ในฐćนąจุดĀมćยĀลĆกขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ในภูมิภćคเĂเซีย
• พĆฒนćแบรนด์แลąÿ่งเÿริมภćพลĆกþณ์ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยในปรąเทý ผ่ćนแบรนด์ “ปรąชุม 
 เมืĂงไทย ภูมิใจช่üยชćติ” ÿร้ćงกćรรĆบรู้แลąคüćมเข้ćใจเกี่ยüกĆบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยเพื่Ăÿ่งเÿริม 
 ใĀ้มีกćรจĆดงćนแลąเข้ćร่üมงćนปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćในปรąเทýไทย

สร้างความรับรู้ถึงอุตสาหกรรมไมซ์ในและต่างประเทศ 
จĆดท�ć ผลติ แลąเผยแพร่ ÿืĂ่ÿ่งเÿรมิกćรตลćดÿ�ćĀรĆบตลćดในแลąต่ćงปรąเทý เช่น กćรจĆดท�ćเĂกÿćรÿ่งเÿรมิ
กćรขćย โบรชĆüร์ แผ่นพĆบ üดิิทĆýน์ โรลĂĆพ โฆþณćÿปĂต ÿกูป๊แลąบทคüćมปรąชćÿĆมพĆนธ์ ผ่ćนÿืĂ่ÿิง่พมิพ์ 
üิทยุ โทรทĆýน์

ส่งเสริมภาพลักษณ์องค์กรในและต่างประเทศ 
จĆดท�ć ผลติ แลąเผยแพร่ ÿืĂ่Ăงค์กรÿ�ćĀรĆบตลćดในแลąต่ćงปรąเทý เช่น üćรÿćร ÿÿปน.  MICE Journal 
รćยงćนปรąจ�ćปี กิจกรรมปรąชćÿĆมพĆนธ์ แลąÿื่ĂมüลชนÿĆมพĆนธ์ กćรแถลงข่ćü กćรÿĆมภćþณ์ผู้บริĀćร 
กćรจĆดท�ćค�ćกล่ćüผู้บริĀćร  

Develop brand and promote the image of the MICE industry in Thailand

• Develop branding and promote Thailand’s MICE industry image on the 
 international stage via “Thailand Connect: Your Vibrant Journey to Business  
 Success” branding campaign that builds Thailand’s image as the key MICE  
 destination in Asia
• Develop brand and promote Thailand’s MICE industry in the country through  
 “Prachum Muangthai Pumjai Chuay Chart” (Meet in Thailand ... Prosperous  
 Thailand) campaign to create awareness and understanding in Thailand’s MICE  
 industry and encourage event organising and stronger participation in events

Raise awareness of the MICE industry in the country and overseas

Producing and distributing marketing promotional materials for domestic and 
international markets such as brochures, leaflets, videos, roll-up, spot ads, scoops 
and articles through print media, radio and television

Promote TCEB’s image in the country and overseas

Producing and distributing the organisation’s media content in the country and 
overseas such as TCEB MICE Journal, the Annual Report, public relations activities, 
media relations, press conferences and executive interviews and statements

1

2

3
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จัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาดไมซ์ในและต่างประเทศ
• กćรĂĂกแบบ จĆดท�ć แลąบริĀćรจĆดกćรคูĀćนิทรรýกćรปรąเทýไทยในงćนเทรดโชü์ ภćยใต ้
 กćรÿื่Ăÿćรแบรนด์ “Thailand Connect: Your Vibrant Journey to Business Success”  
 จ�ćนüน 6 งćน ได้แก่ AIME 2017, IT&CM China 2017, IMEX Frankfurt 2017, IT&CMA and  
 CTW 2017, IMEX America 2017 แลą IBTM WORLD 2017 
• กćรÿร้ćงกćรรĆบรูผ่้ćนÿืĂ่ Visibility ในงćนเทรดโชü์ เช่น แบนเนĂร์ ÿืĂ่ĂĂนไลน์ ÿืĂ่ÿิง่พมิพ์ จ�ćนüน  
 4 งćน ได้แก่ AIME 2017, IMEX Frankfurt 2017, IT&CMA and CTW แลą IBTM WORLD 2017 
• กćรจĆดท�ć Global Sponsorship Thailand Café จ�ćนüน 2 งćน ได้แก่ IMEX Frankfurt 2017  
 แลą IMEX America 2017
• กćรจĆดท�ćÿื่Ăÿ่งเÿริมกิจกรรมกćรตลćด เช่น VR Thailand 360 Ăงýć กิจกรรมแลąโชü์กćรแÿดง 
 ภćยในงćน ตลĂดจนขĂงที่รąลึกกćรจĆดงćน 
• กćรจĆดท�ćบูธโมบćยเคลื่Ăนที่ÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมไมซ์ ‘Pop Up Thailand’ ÿนĆบÿนุนกćรจĆดงćน 
 ขĂง ÿÿปน.  แลąกćรÿร้ćงกćรรĆบรู้ใĀ้กĆบĂุตÿćกรรมไมซ์ในแลąต่ćงปรąเทý 
• กćรÿนĆบÿนนุงćนไมซ์ÿืĂ่มüลชนในแลąต่ćงปรąเทý ได้แก่ กćรÿนĆบÿนนุงćน Honda LPGA 2017,  
 งćน World Film Festival 2017 เป็นต้น

Organise MICE marketing and promotional activities in the country and overseas  

• Design and manage Thailand’s exhibition booths under “Thailand Connect:  
 Your Vibrant Journey to Business Success” concept at six significant trade  
 shows such as AIME 2017, IT&CM China 2017, IMEX Frankfurt 2017, IT&CMA  
 and CTW 2017, IMEX America 2017 and IBTM WORLD 2017
• Raise awareness through visibility media at trade shows such as banners,  
 online media, print media at four events, namely, AIME 2017, IMEX Frankfurt  
 2017, IT&CMA and CTW and IBTM WORLD 2017
• Organise global sponsorship for Thailand Café at two events — IMEX Frankfurt  
 2017 and IMEX America 2017
• Promote marketing activities such as VR Thailand 360 degree and show  
 performances at events and provide souvenirs
• Make mobile booths ‘Pop-Up Thailand’ to support TCEB and create awareness  
 for the  MICE industry in the country and overseas
• Support MICE media relations in the country and overseas such as supporting  
 Honda LPGA 2017 and World Film Festival 2017

4
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ส่งเสริมธุรกิจออนไลน์ส�าหรับอุตสาหกรรมไมซ์ (E- Marketing)
• แคมเปญ Spice Up Your Business Agenda 2017
• บริĀćรจĆดกćรÿื่ĂÿĆงคมĂĂนไลน์ (Social Media Management) 
• กćรÿื่ĂÿćรแลąปรąชćÿĆมพĆนธ์ e-Mail Marketing แลąกćรโปรโมทÿื่ĂดิจิทĆล 
• โฆþณćĂĂนไลน์ (Online Advertising) 
• พĆฒนćเนื้ĂĀćแลąจĆดท�ćÿื่ĂกćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ดิจิทĆลแลąÿื่ĂกćรขćยดิจิทĆล
• ÿื่ĂÿćรกćรตลćดแลąปรąชćÿĆมพĆนธ์ĂĂนไลน์ภćพถ่ćย Virtual Reality 360 Ăงýć

Promote Thailand image and MICE Cities to raise the quality of MICE market

• Marketing, public relations, business networking and MICE Cities promotions  
 at trade shows, roadshows and meetings
• Organise MICE City Summit and Forum to exchange knowledge through 
 workshops for MICE Cities, potential MICE cities and TCEB
• Develop MICE products and services at local and international levels through  
 press releases

ส่งเสริมภาพลักษณ์ประเทศไทย และไมซ์ซิตี้ เพื่อยกระดับสู่ตลาดไมซ์คุณภาพ 
• กćรตลćด กćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ กćรÿร้ćงเครืĂข่ćยธุรกิจ แลąกćรแÿดงýĆกยภćพไมซ์ซิต้ีผ่ćน 
 กćรเข้ćร่üมงćนเทรดโชü์ โรดโชü์ แลąกćรปรąชุมĂุตÿćĀกรรม เป็นต้น
• กćรÿร้ćงเüทแีลกเปลีย่นผ่ćนกจิกรรมเชงิปฏบิĆตกิćรรąĀü่ćงไมซ์ซติี ้เมืĂงทีม่ýีĆกยภćพ แลą ÿÿปน.   
 (MICE City Summit)  
• กćรพĆฒนćÿินค้ćแลąบริกćรไมซ์จćกท้Ăงถิ่นÿู่รąดĆบÿćกล (เĂกÿćรปรąชćÿĆมพĆนธ์)

Promote E-Marketing for MICE industry
• Spice Up Your Business Agenda 2017 campaign
• Social media management
• e-Mail Marketing and digital promote
• Online advertising
• Develop content and creative designs for digital media, public relations and  
 digital sales media
• Use marketing and online media in terms of Virtual Reality 360 degree

5

6



ทิศทางกลยุทธ์ไมซ์ไทย ประจ�าปีงบประมาณ 256096

4.3 TCEB’S Development Plan (DEVELOP)
แผนงานด้านการพัฒนา

แผนงćนด้ćนกćรพĆฒนćปัจจĆยเĂื้Ăเพ่ืĂยกรąดĆบคüćม
ÿćมćรถในกćรแข่งขĆนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ขĂง
ปรąเทýไทยนĆน้ มุง่เน้นกćรพĆฒนćýĆกยภćพขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ 
โดยพĆฒนćýĆกยภćพแลąเพิ่มจ�ćนüนบุคลćกรด้ćนไมซ์ 
พร้ĂมไปกĆบกćรจĆดท�ć น�ćไปใช้ แลąเÿริมÿร้ćงยกรąดĆบ
มćตรฐćนใĀ้กĆบĂุตÿćĀกรรมไมซ์ รüมไปถึงกćร
ÿนĆบÿนุนกćรพĆฒนćจุดĀมćยกćรจĆดงćนไมซ ์ที่มี
ýĆกยภćพ ÿนĆบÿนุนĂุตÿćĀกรรมไมซ์ใĀ้เติบโตĂย่ćง
ยĆ่งยืนด้üยกćรปรąเมินผลกรąทบขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์
ทีม่ต่ีĂเýรþฐกจิ ÿĆงคม แลąÿิง่แüดล้Ăม แลąผลĆกดĆนใĀ้
ผู้ปรąกĂบกćรแลąผู้จĆดงćนผ่ćนกćรรĆบรĂงมćตรฐćน
ด้ćนกćรจĆดงćนĂย่ćงยĆ่งยืน แลąน�ćคู่มืĂกćรด�ćเนินงćน
Ăย่ćงยĆ่งยืนขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไปÿู่กćรปฏิบĆติเพื่ĂใĀ้
เกิดผลÿĆมฤทธิ์ ด้üยงบปรąมćณ 100.391 ล้ćนบćท 
โดยด�ćเนินกćรผ่ćนกิจกรรมĀลĆก ดĆงต่Ăไปนี้

TCEB’s development plan focuses on  
building the potential of the MICE industry, 
improving capacity and increasing the 
number of MICE personnel, enhancing MICE 
industry standards, supporting potential 
MICE venue development and supporting 
the MICE industry to grow sustainably by 
assessing MICE industry impact on the 
economy, society and environment. It also 
encourages entrepreneurs and organisers to 
achieve sustainable standard certification 
and apply MICE industry’s sustainable  
operational guidelines. Through a budget of 
THB100.391 million, the main activities are 
as follows:
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MICE Academy an educational initiative for educational institutions and youth. 
This year, TCEB will develop a new curriculum Event 101 to further build 
comprehensive knowledge of events both theory and practice. It will be the first 
curriculum in Thailand to achieve comprehensive goals. The bureau will spearhead 
effort to encourage five vocational colleges to offer High Vocational Certificate 
Courses in the tourism Industry, with a Major in meetings and exhibitions studies. 
These endeavours will help produce a new generation of more than 4,000 university 
graduates and 1,000 college graduates dedicated to the Thai MICE sector.

Trade Education กćรýึกþćไมซ์เพืĂ่ภćคธรุกจิ มุง่ใĀ้ปรąเทýไทยเป็นเจ้ćภćพจĆดĂบรมĀลĆกÿตูรด้ćนไมซ์
นćนćชćตใิĀ้แก่กลุม่ผูป้รąกĂบกćรไมซ์ในÿćขćทĆง้กćรปรąชมุ กćรจĆดงćนแÿดงÿนิค้ć ĀรืĂ กćรจĆดงćนĂเีü้นท์ 
โดยมีĀลĆกÿูตร Ăćทิ Certified in Exhibitions Management (CEM) ซ่ึงเป็นĀลĆกÿูตรเกี่ยüกĆบกćร
บริĀćรจĆดกćรด้ćนงćนแÿดงÿินค้ćนćนćชćติ แลą Certified Meeting Professional (CMP) ซึ่งเป็น
ĀลĆกÿูตรเกี่ยüกĆบกćรบริĀćรจĆดกćรด้ćนกćรปรąชุมนćนćชćติ

Develop MICE industry potential in four areas:
พัฒนาศักยภาพอุตสาหกรรมไมซ์ 4 ด้าน ได้แก่

MICE Academy กćรด�ćเนินงćนด้ćนกćรýึกþćÿ�ćĀรĆบÿถćบĆนกćรýึกþćแลąเยćüชน ปีนี้ ÿÿปน. 
ด�ćเนินกćรพĆฒนćĀลĆกÿูตรใĀม่ภćยใต้üิชćกćรจĆดงćนĂีเü้นท์ ĀรืĂ Event 101 เพื่Ăต่ĂยĂดĂงค์คüćมรู้ที่
เข้มข้นในüิชćกćรจĆดงćนĂีเü้นท์โดยเฉพćą ซึ่งเป็นĀลĆกÿูตรเล่มแรกขĂงปรąเทýไทย พร้ĂมผลĆกดĆน 5 
ÿถćบĆนĂćชüีýกึþćใĀ้เปิดĀลĆกÿตูรปรąกćýนยีบĆตรüิชćชพีชĆน้ÿงู ปรąเภทüชิćĂตุÿćĀกรรมท่Ăงเท่ียü ÿćขć
กćรจĆดปรąชมุแลąนทิรรýกćร โดยตĆง้เป้ćÿร้ćงบคุลćกรไมซ์รุน่ใĀม่ทีม่คีณุภćพ แลąเป็นมĂืĂćชพีในรąดĆบ
Ăุดมýึกþćจ�ćนüน 4,000 คน แลąในรąดĆบĂćชีüýึกþć 1,000 คน

Trade Education: a MICE education for business focusing on driving Thailand as 
a host for international MICE curriculum training programmes for MICE organisers 
across all sectors of the events business. It adopts the Certified in Exhibitions 
Management (CEM), an international exhibition management curriculum, and 
Certified Meeting Professional (CMP), an international meeting management 
curriculum.

1
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MICE Standards 
ÿ�ćĀรĆบแผนงćนในปรąเทýจąขยćยกćรรĆบรĂงมćตรฐćนÿถćนที่จĆดงćนในปรąเทýไทย ภćยใต้โครงกćร 
Thailand MICE Venue Standard (TMVS) ปรąเภทĀ้Ăงปรąชุม (Meeting Room) ใĀ้มีจ�ćนüนมćก
ขึน้ โดยเฉพćąเมĂืงไมซ์ซติีท้Ćง้ 5 แĀ่ง แลąเมĂืงทีม่ýีĆกยภćพกćรจĆดงćนไมซ์ตćมคลĆÿเตĂร์ขĂงรĆฐบćล แลą
เป็นปีทีเ่ริม่กćรปรąเมินมćตรฐćนÿถćนทีจ่Ćดงćนในปรąเทýไทยปรąเภทÿถćนทีแ่ÿดงÿนิค้ćแลąนทิรรýกćร 
(Exhibition Venue) พร้Ăมด�ćเนินกćรจĆดท�ćมćตรฐćนปรąเภทÿถćนที่จĆดงćนพิเýþ (Special Event 
Venue) 

ÿ�ćĀรĆบแผนงćนในต่ćงปรąเทýในกćรขยćยมćตรฐćนÿถćนทีจ่Ćดงćนไมซ์ÿูร่ąดĆบĂćเซยีนนĆน้ รĆฐมนตรท่ีĂง
เท่ียüĂćเซียนทĆ้ง 10 ปรąเทýมีมติเĀ็นชĂบใĀ้ปรąเทýไทยโดย ÿÿปน. เป็นผู้น�ćปรąเทýĂćเซียนจĆดท�ć
มćตรฐćนÿถćนที่จĆดงćนไมซ์ในĂćเซียน ĀรืĂ ASEAN MICE VENUE STANDARD (AMVS) แลą
ปรąเทýไทยจąเป็นเจ้ćภćพกćรจĆดĂบรม 1st ASEAN MICE VENUE STANDARD AUDITOR Training 
ในรąĀü่ćงüĆนที ่15-18 มนีćคม 2560 เพืĂ่ใĀ้ปรąเทýในĂćเซยีนรĆบทรćบüธีิกćรตรüจปรąเมนิมćตรฐćน
ÿถćนทีจ่Ćดงćน นĂกจćกนี ้จĆดท�ćมćตรฐćนใĀม่ Food Waste Prevention เพืĂ่ใĀ้ผูป้รąกĂบกćรไมซ์ลด
แลąจĆดกćรขยąจćกกćรใĀ้บรกิćรĂćĀćรใĀ้ลดน้Ăยลง ตĂบÿนĂงนโยบćยĂงค์กćรÿĀปรąชćชćตทิีก่�ćĀนด
เป้ćĀมćยกćรพĆฒนćที่ยĆ่งยืน ĀรืĂ Sustainable Development Goals (SDGs)

MICE Standards: 
For domestic plan, TCEB will further extend the adoption of the Thailand MICE 
Venue Standard (TVMS) – Meeting Room, especially in the five MICE Cities, and 
other high potential cities in line with the government’s identified clusters. This 
year will also mark the beginning of the assessment of the exhibition venue cat-
egory and the development of the special event venue category. 

At a international level, the 10 ASEAN tourism ministers voted that Thailand, 
through TCEB, would take the lead role in the development of the ASEAN MICE 
Venue Standard (AMVS). During 15 to 18 March 2017, Thailand hosted the 1st 
ASEAN MICE Venue Standard Auditor Training to provide insights into assessment 
and certification processes. Furthermore, TCEB will develop the Food Waste Pre-
vention Standard to encourage MICE operators to reduce and better manage food 
waste, in accordance with the United Nations’ Sustainable Development Goals 
(SDGs).

3
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MICE Sustainability: TCEB will focus on the Sustainable Events Professional  
Certificate (SEPC) to help expand the knowledge and skills of sustainability  
professionals in the context of environment, society, and economy for the MICE 
industry. This programme will be launched in Thailand in 2018.  In addition, the 
Farm to Functions campaign will further encourage MICE operators to use organic 
produce from farmers who have adopted organic cultivation principles. TCEB will 
also promote Carbon Neutral Events this year. Five events have been identified, 
this year that will reduce carbon emission by 100 tons, through the implementation 
of TCEB’s recommendations.

• Develop alliance network
• Meeting with public and private partnerships (Team Thailand)
• Meeting with the government agencies for the ASEAN framework to develop  
 Thailand’s MICE industry
• Activate MICE Fast track service for MICE travellers that TCEB supports
• Organise seminars about government policies and measures to solve 
 problems and obstacles facing the Thai MICE industry and support public and  
 private partnerships to operate MICE activities conveniently and efficiently

MICE Sustainability มุง่พĆฒนćกćรĂบรมĀลĆกÿตูร Sustainable Events Professional Certificate 
(SEPC) เพืĂ่ใĀ้Ăงค์คüćมรูแ้ก่ผูป้รąกĂบกćรไมซ์ในกćรจĆดงćนโดยค�ćนงึถงึÿิง่แüดล้Ăม ÿĆงคม แลąเýรþฐกจิ 
ตĆง้เป้ćจĆดĂบรมครĆง้แรกปี 2561 พร้Ăมต่ĂยĂดโครงกćร Farm to Functions ÿ่งเÿริมผูป้รąกĂบกćรไมซ์ใน
กćรจĆดซื้Ăÿินค้ćเกþตรĂินทรีย์จćกเกþตรกรโดยตรง แลąกćรจĆดงćนแบบไร้คćร์บĂน (Carbon Neutral 
Events) โดยในปีนีจ้ąมกีćรจĆดงćนแบบไร้คćร์บĂนจ�ćนüน 5 งćน คćดü่ćจąช่üยลดคćร์บĂนได้ทĆง้ÿิน้ 100 ตĆน

• พĆฒนćเครืĂข่ćยพĆนธมิตร
• ปรąชุมร่üมกĆบĀน่üยงćนพĆนธมิตรภćครĆฐแลąเĂกชน (Team Thailand) 
• ปรąชุมเครืĂข่ćยĀน่üยงćนภćครĆฐในกรĂบĂćเซียนเพื่Ăÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทย 
• บริĀćรจĆดกćรช่Ăงทćงพิเýþÿ�ćĀรĆบนĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์ (MICE Fasttrack) เพื่Ăต้ĂนรĆบ
 นĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์ที่ ÿÿปน. ใĀ้กćรÿนĆบÿนุน 
• ปรąชุมÿĆมมนćเกี่ยüกĆบนโยบćยแลąมćตรกćรภćครĆฐ เพื่Ăแก้ไขปัญĀćแลąĂุปÿรรคขĂง
 ĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทย เพื่ĂÿนĆบÿนุนĀน่üยงćนพĆนธมิตรภćครĆฐแลąเĂกชนด�ćเนินกิจกรรมไมซ์ได้ 
 Ăย่ćงÿąดüกรüดเร็üแลąมีปรąÿิทธิภćพ
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แผนงćนบูรณćกćรกćรÿร้ćงรćยได้จćกกćรท่Ăงเที่ยü
แลąบริกćร โครงกćรÿ่งเÿริมกćรจĆดปรąชุมแลą
นิทรรýกćรภćยในปรąเทý เป็นกćรบูรณćกćรกćร
ท�ćงćนร่üมกĆน เพื่Ăเพิ่มแลąเÿริมÿร้ćงกćรจĆดงćนไมซ์
ภćยในปรąเทý (Domestic MICE) ใĀ้เป็นธรุกจิÿ�ćคĆญ
ที่ช่üยÿ่งเÿริมกćรกรąจćยรćยได้ กรąตุ้นเýรþฐกิจขĂง
ปรąเทýแลąเป็นกลไกในกćรพĆฒนćชćติที่ÿ�ćคĆญ 
ÿĂดคล้ĂงกĆบนโยบćยขĂงรĆฐบćลที่มุ่งเน้นใĀ้Āน่üยงćน
ภćครĆฐ ภćคเĂกชน แลąปรąชćชนจĆดปรąชุม ÿĆมมนć
ในปรąเทýไทย แลąเÿริมÿร้ćงปรąÿบกćรณ์ใĀ้กĆบนĆก
เดนิทćงกลุม่ไมซ์ÿĆมผĆÿถงึýĆกยภćพคüćมพร้ĂมขĂงÿถćนที่
จĆดงćน แลąกćรจĆดกิจกรรมไมซ์ในปรąเทý ด้üยงบ
ปรąมćณ 90 ล้ćนบćท โดยด�ćเนินกćรผ่ćนกิจกรรม
ĀลĆก ดĆงต่Ăไปนี้

Integrated plan to generate revenue from tourism 
and service supporting the organisation of 
domestic conventions and exhibitions. This 
integration will increase and support the 
development of domestic MICE to be a key 
business that boosts revenue distribution and 
stimulates the country’s economy. This is a key 
tool for national development in line with the 
government’s policy that focuses on encouraging 
public, private and people to organise meetings 
and seminars in the country and enhance the 
MICE traveller’s experience and knowledge 
about the potential of venues and the readiness 
of the MICE industry to offer a diverse range of 
activities in the country. Through a budget of 
THB90 million, the main activities are as 
follows:

4.4 Integrated Plan to Generate Revenue 
from Tourism and Service
แผนงานบูรณาการการสร้างรายได้จาก
การท่องเที่ยวและบริการ
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เสริมสร้างศักยภาพของ เมืองไมซ์ซิต้ี และเมืองรองท่ีมี
ศักยภาพ

• ýกึþćแลąจĆดท�ćข้Ăมลูยทุธýćÿตร์ขĂงไมซ์ซต้ีิแลą 
 เมืĂงที่มีýĆกยภćพ (City  Profile)
• พĆฒนćÿินค้ćแลąบริกćรไมซ์จćกท้Ăงถิ่นÿู่รąดĆบ 
 ÿćกล
• ยกรąดĆบงćนเด่นในไมซ์ซิตี้ (Flagship Events) 
• ท�ćตลćด/กćรปรąชćÿĆมพĆนธ์/กćรÿร้ćงเครืĂข่ćย 
 ธุรกิจ
• ÿร้ćงเüทีแลกเปลี่ยนผ่ćนกิจกรรมเชิงปฏิบĆติกćร 
 รąĀü่ćงไมซ์ซิต้ีเมืĂงที่มีýĆกยภćพแลą ÿÿปน.   
 (MICE City Summit) 
• ÿ่งเÿริมแลąใĀ้ค�ćปรึกþćเกี่ยüกĆบกćรพĆฒนć 
 โครงÿร้ćงพื้นฐćนĂุตÿćĀกรรมไมซ์

ส่งเสริมการจัดงาน Domestic  Exhibition และการ
ประชุมเมืองไทยภูมิใจช่วยชาติ

• ÿ่งเÿริมกćรจĆดงćน Domestic MICE (ปรąชุม 
 เมืĂงไทย ภูมิใจช่üยชćติ) ÿร้ćงกćรจĆดงćนแลą 
 ÿนĆบÿนุนงćนข้ćมภูมิภćค จ�ćนüน 68 งćน
• กćรปรąชุมüิชćชีพร ่üมกĆบĀน ่üยงćนภćคี  
 (A l l i ance  Suppor t )  เช ่ น  ĀĂกćรค ้ ć  
 ÿภćĂุตÿćĀกรรม โครงกćรปรąชćรĆฐ แลą 
 ภćคเĂกชนในจĆงĀüĆดต่ćงๆ

Strengthen the potential of MICE Cities and its 
potential secondary cities

• Study and prepare strategic data of  
 MICE Cities and potential cities (city  
 profile)
• Develop local MICE products and 
 services internationally
• Raise the quality and scope of 
 highlighted events in MICE Cities  
 (flagship events)
• Marketing / Public Relations / Business 
 Networking
• Create a forum for  knowledge  
 exchange through workshops between  
 MICE cities, potential MICE cities and  
 TCEB (MICE City Summits)
• Promote and advise on MICE industry  
 infrastructure development

Promote and organise Domestic Exhibition and 
“Meet in Thailand … Prosperous Thailand”

• Promote the organisation of domestic  
 MICE “Meet in Thailand ... Prosperous  
 Thailand”, to create events, while  
 organising and supporting cross-regional  
 work involving 68 identified events
• Organise professional meetings with  
 partner organisations (alliance and  
 suppor t )  such as  chambers  o f  
 commerce, industry federations,  
 Pracharath project and private sector  
 endeavours in the provinces
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ส่งเสริมความร่วมมือด้านการจัดประชุมและการแสดง
สินค้าในเขตเศรษฐกิจพิเศษและพ้ืนท่ีตะเข็บชายแดน 
(CLMV)

• ÿนĆบÿนุนแลąÿ่งเÿริมทćงด้ćนกćรขćยแลą 
 กćรตลćดกลุ่มปรąเทý (CLMV) โดยÿนĆบÿนุน 
 ทćงด้ćนกćรเงิน
• กรąตุน้กćรจĆดปรąชมุÿĆมมนćแลąกćรจĆดกจิกรรม 
 กćรขćยแลąกćรตลćด (CLMVT SEZ) (เทรดโชü์  
 โรดโชü์ แลąเซลÿ์มิÿชĆ่น) 
• ÿร้ćงพĆนธมิตรธุรกิจไทยผ่ćนบริþĆทข้ćมชćติ  
 ที่มีฐćนĂยู่ในปรąเทýไทย (EXPAT)
• ÿĆมมนćแลąกćรÿร้ćงกćรรĆบรู ้ในเขตเýรþฐกิจ 
 พเิýþ (SEZ) ใน 6 จĆงĀüĆด ได้แก่ ตรćด นครพนม  
 กćญจนบุรี ÿงขลć ĀนĂงคćย เชียงรćย ที่มี 
 เขตเýรþฐกิจพิเýþ 
• ÿร้ćงกćรรĆบรู้ÿินค้ćแลąบริกćร (CLMVT FAM  
 Trip) ที่กรุงเทพĄ

Promote convention and exhibition integration 
in special economic zones (SEZ) and border 
areas identified as CLMV. (Cambodia, Laos, 
Myanmar and Vietnam

• Support and promote sales and marketing  
 in CLMV countries with financial support
• Encourage seminars and sales and  
 marketing activities (CLMVT SEZ)  
 (Trade Show/Road Show / Sales Mission)
• Build Thai-expatriate business partnership  
 through multinational companies based  
 in Thailand
• Organise seminars and raise awareness  
 in special economic zones (SEZ) in six  
 provinces — Trat, Nakhon Phanom,  
 Kanchanaburi, Songkhla, Nong Khai  
 and Chiang Rai
• Create product and service awareness  
 (CLMVT fam trips) in Bangkok

• Organise two editions of the Thailand  
 Domestic MICE Mart 2017 in Khon  
 Kaen and Phuket
• Promote domestic exhibitions by  
 organising new events in various  
 regions of the country that have a  
 strong exhibition content together with  
 seminars in line with Thailand 4.0 
• Support  the second edi t ion o f  
 Empowering Thai Exhibition

• Thailand Domestic MICE Mart 2017 จ�ćนüน  
 2 ครĆง้ ได้แก่ กćรจĆดงćนทีจ่ĆงĀüĆด ขĂนแก่น แลą  
 ภูเก็ต
• ÿ่งเÿริมกćรจĆดงćน Domestic Exhibition  
 ÿนĆบÿนุนกćรจĆดงćนใĀม่ๆ ในภูมิภćคเน้นกćรจĆด 
 งćนแÿดงÿนิค้ćแลąนทิรรýกćรคüบคูไ่ปกĆบกćรจĆด 
 ÿĆมมนćตćมแผน Thailand 4.0 
• ÿนĆบÿนุน Empowering Thai Exhibition  
 ปีที่ 2

3



ทิศทางกลยุทธ์ไมซ์ไทย ประจ�าปีงบประมาณ 2560104

กลยุทธ์การตลาดและภาพลักษณ์องค์กรประจ�าปี 2560 
Marketing strategy and TCEB’s Brand image in 2017

TCEB further enhance the Thailand brand internationally through 
its three key strategies and three core strengths.

4.5
Branding Strategy and Communication:
A strategic Plan 2017
Promote branding to position Thailand’s as a MICE destination
ทิศทางกลยุทธ์แบรนด์และการสื่อสารประจ�าปีงบประมาณ 2560
ส่งเสริมแบรนด์และการเป็นจุดหมายด้านไมซ์ของประเทศไทย

ส่งเสริมแบรนด์ของอุตสาหกรรมไมซ์ ไทยในระดับ
นานาชาติ

- ÿ่งเÿริมภćพลĆกþณ์ĂุตÿćĀกรรมกćรจĆด 
 งćนปรąชุมแลąกćรแÿดงÿินค้ćขĂงไทย 
 ผ่ćนกจิกรรมทćงกćรตลćดแลąกćรร่üมมĂื 
 กĆบภćครĆฐแลąเĂกชนทĆง้ในแลąต่ćงปรąเทý

Promote Branding of Thailand MICE in
international level

Promote Branding of Thailand’s MICE 
Industry through marketing activities 
and cooperation with both domestic 
and international public and private 
sectors

ส่งเสริมเอกลักษณ์ของจุดหมายไมซ์ระดับท้องถิ่น

- ÿร้ćงแลąก�ćĀนดต�ćแĀน่งแบรนด์ที่เป็น 
 เ Ă ก ลĆ ก þ ณ ์ ป ร ą จ� ć ท ้ Ă ง ถิ่ น แ ล ą 
 ปรąชćÿĆมพĆนธ์จุดĀมćยไมซ์รąดĆบท้Ăงถิ่น 
 ÿู่ตลćดเป้ćĀมćย

Promote the identity of the local MICE 
destination

Create local brand identity and promote 
local MICE destinations to the targeted 
markets
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บูรณćกćรกćรท�ćงćนร ่üมกĆบภćครĆฐ แลą 
เĂกชน เพื่ĂĀćรืĂแนüทćงกćรท�ćกิจกรรม
ปรąชćÿĆมพĆนธ์ พĆฒนćÿนิค้ćบรกิćร แลąÿ่งเÿรมิ
กćรตลćดĂุตÿćĀกรรมไมซ์

พĆฒนćกิจกรรมทćงกćรตลćดใĀ้ÿĂดคล้ĂงกĆบ
คüćมต้ĂงกćรขĂงลูกค้ćเป้ćĀมćย โดยปรąÿćน
งćนร่üมกĆบฝ่ćยงćนต่ćง ๆ ภćยใน ÿÿปน. 

ýึกþćÿ�ćรüจแบรนด์คู่แข่ง แลąทบทüนจุดแข็ง
ขĂงแบรนด์ไมซ์ไทย แลąไมซ์ซติี ้เพืĂ่พĆฒนćแผน
งćนแลąทิýทćงตลćด

น�ćเÿนĂภćพคüćมÿ�ćเร็จขĂงกิจกรรมกćรตลćด
ขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทยในเüทีรąดĆบโลก

น� ć เÿนĂĂงค ์ คüćมรู ้ แลąปรą โยชน ์ ขĂง
ĂุตÿćĀกรรมĀลĆกต่ĂยĂดจćกงćนไมซ์ที่จĆดขึ้นใน
ปรąเทýไทย

Integrate work with the public and 
private sectors to discuss public relations 
activities, develop service products and 
promote the marketing of the MICE 
industry (Hand-in-Hand marketing & 
promotion)

Develop marketing activities to meet 
the needs of target customers by 
coordinating with various departments 
within TCEB (Targeted Activities, Targeted 
Industries)

Explore the competitive branding and 
review the brand strengths of Thai 
MICE and MICE Cities to develop a 
plan and marketing strategic direction 
(Focused Brand, Effective Plan)

Present the success of Thailand MICE 
industry in the international level (Master 
MICE Events, Present to the World)

Present knowledge and benefits of the 
major industries gained from MICE 
events held in Thailand (From International 
MICE Platform to the World of Business)

1

2

3

4

5

แนวทางการด�าเนินงานการตลาดและภาพลักษณ์องค์กรประจ�าปี 2560
Strategy and Planning for Marketing and Corporate Image 2017
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กลยทุธ์การตลาดและภาพลกัษณ์องค์กรประจ�าปี 2560

กćรตลćดเจćąลูกค้ćเป้ćĀมćย

Tap targeted markets (Focus on 
customisation, personalisation, and 
storytelling)

กćรตลćดเชิงข้Ăมูล เนื้ĂĀćงćนüิจĆยแลąÿถิติที่
เชื่ĂถืĂได้

Informational marketing, reliable 
research and statist ical content 
(emphasise on good data collection 
and reliable statistics)

กćรตลćดจĆบมืĂพĆนธมิตร

Affiliate Marketing (co-create, strategic 
partnership with relevant stakeholders 
to reach wider audiences)

กćรตลćดชูผลงćนไมซ์ Ăćทิ ผลต่Ăเýรþฐกิจ
ขĂงĂุตÿćĀกรรมไมซ์ กćรดึงงćนแลąกćรเพิ่ม
จ�ćนüนงćน กćรพĆฒนćบุคลćกรแลąมćตรฐćน 
กćรน�ćเÿนĂĂงค์คüćมรูก้ćรพĆฒนćĂตุÿćĀกรรม
ต่ĂยĂดเüทีไมซ์ เป็นต้น

Marketing MICE success such as the 
MICE impact on the economy, 
bidding for and increasing events, 
personnel and standards development 
and presentation of the industry’s 
knowledge development  (Show 
results of marketing campaigns. For 
example; economic impact, the 
increase in number of participants, 
ROI, job creation)

Marketing strategy and Corporate image 2017

1 3

4

2
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กćรตลćดเทคโนโลยีเพื่ĂกćรจĆดงćนไมซ์ 

Technology Marketing for MICE events 
(Emphasis on interactive campaigns. 
For example; displays, activities at 
tradeshow)

กćรตลćดÿร้ćงĂĆตลĆกþณ์แบรนด์ไมซ์

Create MICE brand identity (Create 
unique branding and strategic 
positioning plan for local MICE 
destinations)

5

6
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กćรÿ่งเÿริมตลćดไมซ์ขĂงไทยปี 2560 เดินĀน้ćĂย่ćง
เตม็ก�ćลĆงเพืĂ่ผลĆกดĆนใĀ้ปรąเทýไทยเป็นจดุĀมćยปลćย
ทćงเพื่ĂกćรจĆดงćนเชิงธุรกิจขĂงภูมิภćค ภćยใต้
แคมเปญ “THAILAND CONNECT Your Vibrant 
Journey to Business Success” ซึ่งเป็นกćรพĆฒนć
ต่ĂยĂดมćจćกกลยุทธ์ÿื่Ăÿćรแบรนด์ในปี 2559 – 
Thailand Connect..Our Heart, Your World

ภćยใต้แบรนด์ ‘Thailand CONNECT Your Vibrant 
Journey to Business Success’ จąน�ćเÿนĂภćพรüม
ขĂงÿีÿĆนกćรเดินทćงÿู่คüćมÿ�ćเร็จทćงธุรกิจโดยยĆงคง
คüćมต่Ăเนื่ĂงในกćรขĆบเคล่ืĂนĂุตÿćĀกรรมไมซ์ด้üย
จุดเด่นขĂงปรąเทýไทยทĆ้ง 3 ด้ćน คืĂ จุดĀมćยปลćย
ทćง (destination) โĂกćÿทćงธรุกิจ (business) แลą
บุคลćกรมืĂĂćชีพ (people)

The 2017 MICE marketing promotion will 
be moving forward using the country’s utmost 
potential to mobilise Thailand as the perfect 
destination for business and leisure under 
the “THAILAND CONNECT Your Vibrant 
Journey to Business Success” campaign, 
which has stemmed from the 2016 campaign 
known as THAILAND CONNECT Our Heart 
Your World.

The Thailand CONNECT Your Vibrant Journey 
to Business Success continues to build on 
the strong legacy of the three fundamental 
pillars of Thailand’s MICE industry including 
(1) Destinations (2) Business and (3) People, 
by showcasing the best of all three elements.

ทิศทางกลยุทธ์แบรนด์และการสื่อสาร ประจ�าปีงบประมาณ 2560 ส�าหรับตลาดต่างประเทศ

 Strategic Direction and Brand Communication 2017
for International market 4.5.1
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1. มติทิćงด้ćนภมูýิćÿตร์ - ด้üยท�ćเลทีต่Ćง้ซึง่Ăยูใ่นจดุ 
 รĂยต่ĂขĂงภูมิภćคเĂเชีย เป็นýูนย์กลćงĂćเซียน  
 แลąยĆงเป็นปรąตูเปิดÿู่กลุ่มตลćดที่ก�ćลĆงเติบโต 
 Ăย่ćงรüดเร็üดĆงเช่นปรąเทýในกลุ่มĂนุภćคลุ่ม 
 แม่น�้ćโขง ปรąเทýไทยจึงเป็นจุดĀมćยขĂงกćร 
 เดินทćงที่มีคüćมเĀมćąÿมมćกที่ÿุดเพรćą 
 ÿćมćรถตĂบโจทย์คüćมต้Ăงกćรในรูปแบบ  
 “Bleisure” ĀรืĂ กćรเดินทćงทĆ้งด้ćน “ธุรกิจ”  
 แลą “กćรพĆกผ่Ăน” ไปพร้Ăมๆ กĆนได้ ท�ćใĀ้ทุก 
 กิจกรรมเชิงธุรกิจปรąÿบผลÿ�ćเร็จĂย่ćงน่ćจดจ�ć

2. รąบบโลจิÿติกÿ์ชĆ้นเลิý -กćรขยćยโครงข่ćย 
 ÿćธćรณูปโภคขĂงปรąเทýไทย ทĆ้งในÿ่üนขĂง 
 รąบบคมนćคมแลąกćรขนÿ่ง เชื่Ăมต่Ăกćร 
 เดนิทćงÿร้ćงคüćมÿ�ćเรจ็ใĀ้กĆบผูจ้Ćดงćนด้üยโĂกćÿ 
 ทćงธุรกิจมćกมćย

3. คüćมĀลćกĀลćย เตมิÿÿีĆนใĀ้กĆบกćรเดนิทćงธรุกจิ  
 – จุดĀมćยปลćยทćงแลąÿถćนที่จĆดงćนที่ 
 ĀลćกĀลćยขĂงไทย ÿร้ćงปรąÿบกćรณ์ที่เป็น 
 เĂกลĆกþณ์แลąน่ćปรąทĆบใจใĀ้กĆบกิจกรรมเชิง 
 ธุรกิจมćกมćยใĀ้เลืĂกÿรร

1) Strategic Location: Thailand is a perfect 
stop for bleisure trips (business + leisure). 
Ideally located at the crossroads of Asia, 
Thailand is a gateway and the hub of 
ASEAN. Thailand also serves as the gateway 
to the fast-growing Greater Mekong Sub-region, 
making it a perfect stop for both business 
and leisure.

2) Logistics Excellence: More travelling 
routes, more dynamic possibilities: Thailand 
boasts logistics excellence and excellent 
transportation meaning MICE travellers 
have myriad choices of travel in Thailand. 
Bu s i ne s s  j ou rney  i n  Tha i l and  i s  
geared towards success owing to such  
comprehensive infrastructure and logistics 
excellence.

3) Diversity of Destinations & Experiences: 
Colour Your Business Journey: MICE  
travellers can enjoy a pre-imagined  
meeting themes that can transform a usual 
venues into any theme events as far as you 
can imagine: including fascinating history 
and culture; treasured team building;  
outdoor adventures; CSR and green  
meetings; lavish luxury; culinary journeys; 
and beach bliss theme.

จุดเด่นขĂงปรąเทýไทยในด้ćนจุดĀมćยปลćยทćง 
(destination) เป็นกćรน�ćเÿนĂÿีÿĆนขĂงจุดĀมćย
ปลćยทćงที่ÿร้ćงแรงบĆนดćลใจไม่รู้จบผ่ćน 3 มิติ

The three key pillars 
of Thailand’s MICE industry

DESTINATIONS OF THAILAND: Exploring 
vibrant destinations embraced with vivid 
inspirations, highlighting three key attributes, 
which include:
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จุดเด่นของประเทศไทยในด้านโอกาส 
ทางธุรกิจ (Business) เป็นการน�าเสนอ
ความพร้อมของประเทศไทยที่สามารถ

สร้างโอกาสทางธุรกิจใน 
ระดับนานาชาติ ใน 3 ด้าน

BUSINESS IN THAILAND: 
Embarking on the resourceful 
Thailand with vital business 

collaborations for worldwide 
opportunities, highlighting three 

key attributes, which include:
    

1.	 การÿนับÿนุนจากภาครัฐ – รąบบเýรþฐกิจขĂงปรąเทýไทย  
 ได้รĆบกćรผลĆกดĆนด้üยนโยบćยก้ćüกรąโดดขĂงภćครĆฐทĆง้โมเดล 
 พĆฒนćเýรþฐกิจ “ปรąเทýไทย 4.0” แลąกćรขĆบเคลื่Ăน 
 เýรþฐกจิดจิิทĆล โครงÿร้ćงเýรþฐกจิภćยในปรąเทýเĀล่ćนี ้จą 
 เป็นแรงผลĆกดĆนใĀ้ผู้ที่เข้ćมćจĆดงćนในปรąเทýไทยก้ćüÿู่คüćม 
 ÿ�ćเร็จทćงธุรกิจ

2.	 คüามก้าüĀน้าทางเทคโนโลยีและดิจิทัล – โครงÿร้ćงพื้นฐćน 
 ด้ćนรąบบดิจิทĆลขĂงปรąเทýไทยมีกćรพĆฒนćเติบโตĂย่ćง 
 รüดเร็ü น�ćไปÿู่กćรพĆฒนćนüĆตกรรมเพื่Ăÿร้ćงกćรเชื่Ăมต่Ăที่ 
 ไร้ขีดจ�ćกĆด
 
3.	 ýนูย์กลางของคüามร่üมมอื – ปรąเทýไทยได้รĆบคüćมไü้üćงใจ 
 ใĀ้เป็นที่ตĆ้งขĂงÿ�ćนĆกงćนใĀญ่ขĂงĂงค์กรธุรกิจชĆ้นน�ćขĂงโลก  
 Ăćท ิGoogle, Line, Alibaba, Honda, Ford, Chevron ĄลĄ

1 Supported by Government: Strongly backed up  
 by the Government policy, MICE industry of  
 Thailand is gearing towards the brighter future,  
 so business event travellers can rest assure that  
 Thailand can help them complete their business  
 missions successfully and efficiently.

2 Advanced Technology and Digital Facility: The  
 digital ecosystem in Thailand is growing rapidly  
 nowadays with the continuous development of  
 digital infrastructure, digital service and digital  
 economy paving the way for innovative path of  
 borderless connectivity.

3 International Competency: Trusted as the re 
 gional headquarters for several leading global  
 corporations such as Google, Line, Alibaba,  
 Honda, Ford, Chevron and many more.
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1.	 การÿนบัÿนนุทีน่�าไปÿูค่üามÿ�าเรจ็ – ข้ĂดขีĂงกćรจĆดกจิกรรม 
 เชงิธรุกจิในปรąเทýไทย คĂื กćรได้รĆบกćรต้ĂนรĆบĂย่ćงดเียีย่ม  
 แลąกćรĂ�ćนüยคüćมÿąดüกĂย่ćงเต็มที่จćกภćครĆฐแลą 
 ปรąชćชน

2.	 การใĀ้บริการที่เĀนือกü่ามาตรฐาน – บุคลćกรด้ćนไมซ์ขĂง 
 ไทยเตม็เป่ียมไปด้üยคüćมมุง่มĆน่ แลąทĆกþąคüćมÿćมćรถ แลą 
 พร้Ăมที่จąÿร้ćงคüćมÿ�ćเร็จไปกĆบผู้จĆดงćนธุรกิจ

3.	 คüามท้าทายใĀม่จากเจ้าของธุรกิจเกิดใĀม่ – กลุ่มธุรกิจ  
 “ÿตćร์ทĂĆพ” ขĂงปรąเทýไทย ถืĂเป็นก�ćลĆงÿ�ćคĆญที่จąÿร้ćง 
 คüćมแปลกใĀม่ใĀ้กĆบธุรกิจแลąได้รĆบกćรÿนĆบÿนุนจćกรĆฐบćล

1 Ease of doing business: Your vibrant business  
 journeys starts at the very first step of arrival  
 with Premium Lane service at Suvarnabhumi  
 Airport. Wherever you go and do businesses in  
 Thailand, there are helpful and professional  
 people to assist along the journey throughout  
 the trip.

2  Professionalism goes beyond standard: Business  
 event travellers can find it very convenient to  
 stage a successful event in Thailand as industry  
 people are a l l  wel l - t ra ined to del iver  
 professionalism in every step of doing business.

3  Access to New Generation of Business: Thailand  
 is the crossroads of young entrepreneurs and  
 start-ups and the Thai government has the  
 scheme to provide support and facilitate for  
 these start-ups.

จุดเด่นของประเทศไทยในด้านบุคลากร 
มืออาชีพ (People) เป็นการน�าเสนอ 
บุคลากรด้านไมซ์ของไทยที่มีทักษะ 
ความสามารถ มีความมุ่งมั่นและให้
บริการดีเยี่ยมด้วยความเป็นมืออาชีพ
ผสมผสานเสน่ห์แบบไทย และมีทัศนคติ
ในการท�างานที่มุ่งมั่นสู่ความส�าเร็จ  
พร้อมทั้ง 3 ด้าน ได้แก่

PEOPLE OF THAILAND: Engaging 
passionate professionals with a 
touch of Thai vibrancy. Thailand’s 
MICE professionals are more than 
ready to service the needs of any 
business events and make any 
business journey a vibrant 
journey, highlighting three key 
attributes, which include:
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International media strategy

For MICE communications in the international 
market, TCEB sets the media strategy by region 
aligning it with TCEB’s targeted markets. The 
breakdown of media placement are:

1. Media covering Asia 70%
2.  Media covering Europe and America 20%
3.  Media covering worldwide 10%

กลยุทธ์การวางสื่อต่างประเทศ 

ด้ćนกćรÿืĂ่ÿćรĂตุÿćĀกรมไมซ์ในตลćดต่ćงปรąเทýนĆน้  
ÿÿปน. ก�ćĀนดกลยุทธ์กćรüćงÿื่Ăแบ่งตćมรćยภูมิภćค
โดยมีกลยุทธ์กćรüćงÿื่Ăที่ÿĂดคล้ĂงกĆบตลćดไมซ์เป้ć
ĀมćยขĂง ÿÿปน.  โดยมีÿĆดÿ่üนกćรüćงÿื่Ă ดĆงนี้

1.  ÿื่Ăที่ครĂบคลุมภูมิภćคเĂเซียร้Ăยลą 70
2.  ÿืĂ่ทีค่รĂบคลมุภมูภิćคยโุรป Ăเมรกิć ร้Ăยลą 20
3. ÿื่Ăที่ครĂบคลุมทĆ่üโลก ร้Ăยลą 10

แผนงานสื่อสารธุรกิจไมซ์ ในตลาดต่าง
ประเทศตามแบรนด์แคมเปญ 

“THAILAND CONNECT Your Vibrant Journey to 
Business Success” เน้นกćรบูรณćกćรงćนด้ćนกćร
ÿื่Ăÿćรทุกปรąเภท (Intergrated Marketing Com-
munication) เพื่Ăมุ่งÿ่งเÿริมปรąเทýไทยใĀ้เป็นจุด
เชื่ĂมโยงธุรกิจในกćรขĆบเคลื่Ăนเýรþฐกิจไปÿู่คüćม
ÿ�ćเรจ็รąดĆบโลกด้üยýĆกยภćพขĂงĂตุÿćĀกรรมไมซ์ไทย
ผ่ćนกćรใช้แบรนด์แคมเปญกćรÿื่Ăÿćร “THAILAND 
CONNECT Your Vibrant Journey to Business 
Success”

MICE business communications plan 
in the international market 

under “THAILAND CONNECT Your Vibrant 
Journey to Business Success” emphasises inte-
grated marketing communication to promote 
Thailand as a connecting point to drive the 
economy to global success tapping the full 
potential of the Thai MICE industry.
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ส�าหรับแผนการวางสื่อนั้น
เน้นไปที่สื่อสิ่งพิมพ์ต่างประเทศเป็นหลัก 
โดยแบ่งเป็น 3 ส่วน ได้แก่  

Media plans will focus on foreign publications 
mainly divided into three parts: นิตยÿćร Sawasdee

นิตยÿćร TIMES 
นิตยÿćร Economist 

นิตยÿćร CEI 
นิตยÿćร CEI Venue

นิตยÿćร Biz Events Asia
นิตยÿćร Business Traveller
นิตยÿćร TTG MICE (ASIA)

ĀนĆงÿืĂพิมพ์ 21st Century Business Herald 
นิตยÿćร Tradefair 

นิตยÿćร Exhibition World 
นิตยÿćร AMI 
นิตยÿćร M&IT 

นิตยÿćร HQ Europe 
ÿื่ĂโทรทĆýน์ CNN  

Sawasdee Magazine
TIMES Magazine

Economist Magazine
CEI Magazine

CEI Venue Magazine
Biz Events Asia Magazine

Business Traveller Magazine
TTG MICE (ASIA) Magazine

21st Century Business Herald Newspaper
Tradefair Magazine

Exhibition World Magazine
AMI Magazine
M&IT Magazine

HQ Europe Magazine
CNN Television

ตัวอย่างสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อโทรทัศน์ 
Examples of print media and television

ÿื่ĂธุรกิจในเĂเชีย
Business media in Asia (Business Asia)

ÿื่ĂĂุตÿćĀกรรมไมซ์ในเĂเชีย   
MICE industry in Asia (MICE Asia)

ÿื่ĂĂุตÿćĀกรรมไมซ์ทĆ่üโลก
MICE industry media around the world 

(MICE Worldwide)
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กิจกรรมด้านการสื่อสารต่างประเทศ 
กćรบูรณćกćรงćนด้ćนกćรÿื่Ăÿćร จąüćงงบปรąมćณกิจกรรมด้ćนกćรโฆþณćร้Ăยลą 50 กิจกรรมด้ćนกćร
ปรąชćÿĆมพĆนธ์ร้Ăยลą 30 แลąกจิกรรมด้ćนกćรจĆดĂเีüนต์ร้Ăยลą 20 โดยมกีจิกรรมÿ�ćคĆญด้ćนกćรÿืĂ่ÿćรท่ีด�ćเนนิกćร
ในปีงบปรąมćณ 2560 โดยÿรุปปรąกĂบด้üย 

International Communication Activity
The breakdown of the communication activity budget shows integrated marketing 
communications represents 50% of the spending, public relations activities 30% and event 
organising activities 20%. The major communication activities undertaken during the fiscal 
year 2017 are summarised as follows: 

โครงการ Thailand’s MICE United: ขับเคลื่อน
เศรษฐกิจไทย สร้างสรรค์ธุรกิจไมซ์ย่ังยืน 

ปีที่ 4 ปรąจ�ćปีงบปรąมćณ 2560 โดย ÿÿปน. ริเริ่ม
แคมเปญนีค้รĆง้แรกเมืĂ่ปีพ.ý. 2557 ในชืĂ่ü่ć “Thailand’s 
MICE UNITED: ฟื้นฟูเýรþฐกิจไทย ร่üมใจธุรกิจไมซ์” 
โดยมเีป้ćĀมćยทีจ่ąÿร้ćงคüćมเชืĂ่มĆน่ใĀ้กĆบĂตุÿćĀกรรมไมซ์
ไทย โดยบรูณćกćรคüćมร่üมมĂืกĆบĀน่üยงćนภćครĆฐแลą
เĂกชนÿ่งเÿริมĂุตÿćĀกรรมไมซ์ ด้üยกćรน�ćเÿนĂถึงจุด
เด ่นขĂงไทยตćมแนüทćงกćรÿื่Ăÿćร Thailand 
CONNECT ชูคüćมพร้Ăมปรąเทýไทยในกćรเป็น
ýูนย์กลćงกćรด�ćเนินธุรกิจขĂงภูมิภćค กćรเป็นÿถćนที่
จĆดกิจกรรมไมซ์ที่มีคüćมĀลćกĀลćย กćรใĀ้บริกćรแลą
มćตรฐćนĂย่ćงมืĂĂćชีพ พร้Ăมน�ćเÿนĂýĆกยภćพขĂง
เมืĂงไมซ์ซิตี้ ĂĆนจąÿ่งผลต่Ăกćรÿ่งเÿริมภćพลĆกþณ์
ปรąเทý แลąด�ćเนินกćรĂย่ćงต่Ăเนื่Ăง ด้üยกิจกรรม
ทćงกćรตลćดร่üมกĆนกĆบภćคĂีตุÿćĀกรรมไมซ์ทĆง้ภćครĆฐ
แลąภćคเĂกชน แลąปรąÿบคüćมÿ�ćเร็จด้üยดี ด�ćเนิน
กćรแคมเปญต่Ăเนื่Ăงเป็นปีที่ 4 Thailand’s MICE 
United : ขĆบเคลืĂ่นเýรþฐกจิไทย ÿร้ćงÿรรค์ธรุกจิไมซ์
ยĆ่งยืน” โดยมีเป้ćĀมćยเพื่ĂผลĆกดĆนปรąเทýไทยในกćร

Thailand’s MICE United: Drive Thai Economy  
Create Sustainable MICE Industry Year 4 for 2017 

TCEB introduced ‘Thailand’s MICE UNITED: 
Recover Thai Economy Join MICE Business ’, a 
strategic initiative to boost confidence in 
Thailand’s MICE industry. It also integrates 
partnerships with the government and the 
private sector to promote the MICE industry. 
This is achieved through presenting 
Thailand’s core MICE assets based on the 
communications direction of the Thailand 
CONNECT campaign. Highlights are: Showing 
Thailand’s readiness to be a regional business 
hub, mixed-use event venue, while offering 
professional services and standards; 
presenting the potential of MICE Cities to 
support the country’s image building; and 
continuing joint marketing activities with 
MICE industry partners, in both public and 
private sectors. 
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การบูรณาการการท�างาน 3 กิจกรรมหลักภายใต้โครงการ ประกอบด้วย

(1) แพคเกจÿ่งเÿริมกćรตลćด Thailand CONNECT Welcome Package 2017 
(2) ÿื่Ăÿ่งเÿริมกćรตลćดแลąกćรขćย
(3) กิจกรรมÿื่Ăมüลชนในแลąต่ćงปรąเทý
(4) กิจกรรมโรดโชü์ในต่ćงปรąเทý

เป็นจุดĀมćยปลćยทćงกćรจĆดกิจกรรมไมซ์ภćยใน
ภมูภิćค ผ่ćนกćรผนกึก�ćลĆงคüćมร่üมมĂืรąĀü่ćง ÿÿปน. 
แลąĀน่üยงćนภćคีĂตุÿćĀกรรมไมซ์ทĆง้ภćครĆฐแลąภćค
เĂกชน เพื่Ăเป็นÿ่üนĀนึ่งในกćรขĆบเคลื่Ăนปรąเทýไทย
ÿู่กćรเป็นผู้น�ćด้ćนกćรปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ćใน
ภูมิภćคเĂเชีย ตĂกย�้ćกćรพĆฒนćĂุตÿćĀกรรมไมซ์ไทย
Ăย่ćงยĆ่งยืน

Based on successful achievements, the campaign 
is continuing for its fourth year. Thailand’s 
MICE United: Drive Thai Economy Create 
Sustainable MICE Industry Year 4 aims to 
promote Thailand as a destination for MICE 
activity organising across the region 
through partnerships between TCEB and 
MICE industry partners, both public and 
private. This is part of the drive to ensure 
Thailand becomes a leader of conventions 
and exhibitions in Asia, which in turn will 
reinforce and develop further the Thai 
MICE industry.

Integration of 3 main activities under the project consists of:

(1)  Thailand CONNECT Welcome Package 2017
(2)  Marketing and sales promotions
(3)  Media activities in the country and overseas
(4)  Overseas roadshows

2. Strategic plan and MICE marketing  

 direction 2017

3.  Thai MICE industry brand recognition  

 survey

4.  Explor ing customer and travel ler  

 preferences for the Thai MICE industry

5.  MICE market analysis report

2. แผนกลยุทธ์และทิศทางการตลาดไมซ์ 2560
3. การส�ารวจอตัราการรบัรูข้องแบรนด์อตุสาหกรรม 

 ไมซ์ ไทย
4. การส�ารวจความช่ืนชอบท่ีลูกค้าและนักเดินทางมี 
 ต่อแบรนด์อุตสาหกรรมไมซ์ ไทย
5. การจัดท�ารายงานวิเคราะห์ตลาดไมซ์
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6. Organising Thailand Pavilions at 6 Trade  

 Shows -- IMEX AMERICA, IBTM World, AIME,  

 IT & CM, IMEX FRANKFURT and ITCMA  
 & CTW
7. Organising two road shows in Japan and  

 China

8. Public relations activities in international  

 markets through foreign media at six  

 trade shows -- IMEX AMERICA, IBTM World,  

 AIME, IT&CM, IMEX FRANKFURT and  
 ITCMA&CTW and public relations  
 activities during the road shows in Japan  

 and China

9. Testimonial activities through international  

 publications and international television media,  

 information integration activities and  

 collaboration with various agencies,  

 producing a television scoop to promote  

 Thailand’s image through international  

 television such joining hands with the  

 Tourism Authority of Thailand (TAT) to extend  

 c ommun i c a t i o n s  a nd  ma r ke t i n g  

 promotions.

10.  Promotions through activities and  

 communications overseas such as  

 targeting media attending trade shows.  

 This will include presentations of  

 Thailand’s branding communications  

 campaign, as well as highlighting  

 activities to give participants a unique  

 experience. They could include activities  

 such as painting an umbrella, creating a  

 Thai flower brooch from gold plate,  

 watching Thailand 360 degree virtual  

 reality videos via MICE Cities and using  

 mobile booths (Pop-up Thailand Booth)  

6. การจดัพาวลิเลยีนประเทศไทยในกจิกรรมเทรดโชว์ รวม 
 6 ครัง้-- IMEX AMERICA, IBTM World, AIME,  
 IT & CM, IMEX FRANKFURT and ITCMA  
 & CTW
7. การจัดโรดโชว์ ในตลาดต่างประเทศ จ�านวน  
 2 ครั้ง ได้แก่ ญี่ปุ่น และจีน
8. กิจกรรมประชาสัมพันธ์ ในตลาดต่างประเทศ 

 ผ ่านกลุ ่มสื่อมวลชนต่างประเทศในกิจกรรม 

 เทรดโชว์ รวมจ�านวน 6 ครั้ง IMEX AMERICA,  
 IBTM World, AIME, IT&CM, IMEX FRANKFURT  
 และ ITCMA&CTW และกิจกรรมประชาสัมพันธ ์

 ในงานโรดโชว์ตลาดเป้าหมาย รวมจ�านวน 2 ครั้ง  
 ได้แก่ ญี่ปุ่น และจีน
9. กิจกรรมการจัดท�า Testimonial เพ่ือเผยแพร่ 
 ผ่านสื่อสิ่งพิมพ์ต่างประเทศ และสื่อโทรทัศน์ต่าง 
 ประเทศ กิจกรรมการบูรณาการข้อมูลและท�างาน 

 ร่วมกับหน่วยงานต่างๆ ผลิตสกู๊ปโทรทัศน์เพ่ือ 

 เผยแพร่ภาพลักษณ์ประเทศไทยผ่านสื่อโทรทัศน ์

 ต่างประเทศ เช่น ด�าเนินงานด้านการสื่อสารและ 
 ส ่งเสริมการตลาดร่วมกับการท่องเท่ียวแห่ง 
 ประเทศไทย (ททท.)
10. การส่งเสริมการขายผ่านกิจกรรมและการสื่อสาร 
 ในต่างประเทศ เช่น สือ่ท่ีตดิตัง้ภายในงานเทรดโชว์  
 พร้อมน�าเสนอแคมเปญสือ่สารแบรนด์ประเทศไทย 

 ผ่านกิจกรรมต่างๆ เพื่อให้ผู ้เข้าร่วมงานได้รับ 

 ประสบการณ์สุดพิเศษ อาทิ การวาดระบายสีร่ม,  
 การประดิษฐ์เข็มกลัดดอกไม้ ไทยจากแผ่นเงิน 

 แผ่นทอง, การสัมผัสมุมมองประเทศไทยผ่านภาพ 

 วิดีโอเสมือนจริง 360 องศา (VR) ผ่านเมืองไมซ ์

 ซิตี้ของประเทศไทย อีกท้ังยังมีการจัดท�าบูธ 

 ประชาสมัพนัธ์เคลือ่นท่ี (Pop-up Thailand) เพือ่ 

 สนับสนุนการจัดงานไมซ์
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11. การเ ชิญสื่อมวลชนต ่างประเทศร ่วมสัมผัส 

 ประสบการณ์ไมซ์ในประเทศไทยประจ�าปี 
12. การผลิตและเผยแพร่สื่อส่งเสริมการตลาดต่าง 
 ประเทศภายใต้แคมเปญประเทศไทย อาทิ การจัด 

 ท� า ช้ินงานโฆษณา ช้ินงานโฆษณาประ เภท  
 Advertorial การจัดท�าวิดิทัศน์ และเอกสารส่ง 
 เสริมการขาย เป็นต้น
13. การส่งเสริมการตลาดผ่านการสนับสนุนการจัดงาน 

 ของสื่อมวลชนในและต่างประเทศ อาทิ
• World Flim Festival 2017
• Honda LPGA Thailand 2017

 to support Thailand’s MICE events.

11.  Invitations to foreign media to experience  

 MICE in Thailand (international media  

 familiarisation trips) 

12. P r oduc t i o n  and  d i s t r i b u t i o n  o f  

 international promotional media under  

 c ampa ign s  s uch  a s  adve r t i s i ng ,  

 advertorial advertising, video and  

 promotional documents

13. Promoting marketing through sponsorship  

 of domestic and international media  

 events (media event sponsorship) such as:

• World Film Festival 2017
• Honda LPGA Thailand 2017
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“ประชุมเมืองไทย	 ภูมิใจช่üยชาติ” เป็นแคมเปญ
ÿื่Ăÿćรกćรตลćดต่Ăเนื่Ăงÿ�ćĀรĆบÿ่งเÿริมตลćดไมซ์
ภćยในปรąเทý ĀรืĂ Domestic MICE มุง่เน้นใĀ้Āน่üย
งćน Ăงค์กรเĂกชน รćชกćร แลąรĆฐüิÿćĀกิจ ÿ่งเÿริม
แลąจĆดปรąชุมÿĆมมนć กćรเดินทćงเพ่ืĂเป็นรćงüĆลแลą
งćนแÿดงÿินค้ćภćยในปรąเทýไทย โดยชูคüćมพร้Ăม
ขĂงปรąเทýไทยทĆ้งÿถćนที่จĆดปรąชุม แลąงćนแÿดง
ÿินค้ćที่มีมćตรฐćนÿćกล ÿćมćรถรĂงรĆบกćรจĆดงćนได้
Āลćยรูปแบบ โรงแรมÿถćนที่พĆกมีคุณภćพ มีกิจกรรม
มćกมćยÿ�ćĀรĆบกćรปรąชุมแลąงćนแÿดงÿินค้ć ÿร้ćง
โĂกćÿทćงธรุกิจ ตลĂดจนมบีรกิćรทีด่ใีนรćคćคุม้ค่ćแลą
มีบุคลćกรมืĂĂćชีพที่ÿćมćรถรĂงรĆบคüćมต้ĂงกćรขĂง
นĆกเดินทćงกลุ่มไมซ์

“Prachum Muangthai Pumjai Chuay Chart” 

(Meet in Thailand … Prosperous Thailand) is 
an on-going marketing communications 
campaign to promote the domestic MICE 
ma r ke t  f o c u s i n g  on  e n cou r a g i n g 
organisations, private and public sectors and 
state enterprises to organise seminars, 
conventions and exhibitions in the country. 
The campaign presents Thailand’s readiness 
to host events across a variety of event 
venues. Exhibitions can be hosted that will 
meet the highest international standards with 
a wide range of quality support features and 
components including hotels and accommodation 
options. There are opportunities to offer 
various activities for conventions and 
exhibition participants. They will deliver 
business opportunities and good service at 
exceptional prices. Professional staff will 
ensure all the needs of MICE travellers are 
met with quality service.

Brand and Communication strategic direction for
the domestic market 2017

ทิศทางกลยุทธ์แบรนด์และการสื่อสาร ประจ�าปีงบประมาณ 2560 ส�าหรับตลาดในประเทศ  4.5.2
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The campaign divides content to promote 
meetings, seminars and exhibitions in various 
dimensions including:

ประชมุเมอืงไทย	ภมูใิจช่üยชาต ิ เน้นกćรÿืĂ่ÿćรภćยใต้
เนื้ĂĀćที่เก่ียüข้ĂงกĆบกćรมีÿ่üนร่üมขĂงปรąชćชนใน
ด้ćนต่ćงๆ ปรąกĂบด้üย 

• เýรþฐกิจ ภูมิใจÿร้ćงงćน กรąจćยรćยได้ทĆ้งใน 
 เชิงเýรþฐกิจแลąกćรท่Ăงเที่ยüทĆ่üปรąเทý
• อุตÿาĀกรรมไมซ์ ภูมิใจยกรąดĆบคüćมพร้Ăม 
 พĆฒนćพื้นที่ เพิ่มขีดคüćมÿćมćรถกćรจĆดงćน
• ÿิง่แüดล้อม ภมูใิจเปิดมติิกćรจĆดปรąชมุ กćรท่Ăง 
 เที่ยüเพื่Ăเป็นรćงüĆล แลąงćนแÿดงÿินค้ćที่เป็น 
 มิตรกĆบÿิ่งแüดล้Ăม
•	 ÿงัคม ภมูใิจต่ĂยĂดกจิกรรมมćกมćย ท่ีÿร้ćงกćร 
 มÿ่ีüนร่üมขĂงผูเ้ข้ćร่üมปรąชมุแลąเป็นปรąโยชน์ 
 ใĀ้กĆบชุมชน

“Meet in Thailand … Prosperous Thailand” 

campaign focuses on communications 
through content related to public participation 
in various fields.

• Economy: Proud to create jobs,  
 distributes income both economic and  
 tourism related, nationwide
• MICE industry: Proud to elevate  
 readiness to develop space and increase  
 event capability
• Environment: Proud to open up new  
 dimensions linked to conventions and  
 exhibitions that are environmentally  
 friendly
• Society: Proud to enhance activities  
 that create people participation and  
 are beneficial to the community

แคมเปญ ประชุมเมืองไทย ภูมิใจช่วยชาติ แบ่งการน�า
เสนอเน้ือหาเพ่ือส่งเสริมให้เกิดการประชุม สัมมนา และ
แสดงสินค้าภายในประเทศในมิติต่างๆ ประกอบด้วย

1
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Bangkok:
A MICE metropolis offers full-service for 
conventions and exhibitions with venues, 
accommodation, tourist attractions and full 
recreational activities.

Pattaya:
A colourful MICE City packed with leisure 
activities such as soft adventure activities, 
colourful festivals and sports events.  The 
resort ci ty has top quali ty venues , 
transportation and communication networks 
and convenient highway access to two 
airports.

Chiang Mai:
A MICE hub of the North that provides 
everything for MICE organisers. It is filled 
with the charm of creative space and urban 
development that is coupled with a distinct 
way of life, architecture and Lanna culture.

กรุงเทพ:
มĀćนครแĀ่งไมซ์ ที่ÿร้ćงÿรรค์กćรจĆดงćนปรąชุมแลą
งćนแÿดงÿินค้ćที่ครบĂรรถรÿพร้ĂมรูปแบบขĂงÿถćน
ที่จĆดงćน ที่พĆก แĀล ่งท ่Ăงเที่ยü แลąกิจกรรม
ÿĆนทนćกćรเต็มรูปแบบ

พัทยา: 
ÿÿีĆนเมĂืงแĀ่งไมซ์ ทีเ่ตม็เป่ียมด้üยบรรยćกćýĀćดทรćย
แÿงแดด กจิกรรมแนüผจญภĆยรüมถงึโครงÿร้ćงทีĀ่ลćก
Āลćย กćรคมนćคมขนÿ่ง แลąเครืĂข่ćยกćรÿื่Ăÿćร 
แลąมีคüćมโดดเด่นด้ćนกćรจĆดงćนแบบเฟÿติüĆลแลą
กิจกรรมกีāć

เชียงใหม่: 
ýูนย์กลćงแĀ่งไมซ์ภćคเĀนืĂ ที่มีทุกÿิ่งใĀ้เลืĂกÿรร
ÿ�ćĀรĆบกćรจĆดงćนไมซ์ที่เต็มเปี่ยมด้üยเÿน่Ā์ขĂงพื้นที่
คüćมคิดÿร้ćงÿรรค์ขĂงกćรพĆฒนćเมืĂงคüบคู่กĆบกćร
ร้Ăยเรียงüิถีชีüิต ÿถćปัตยกรรม แลąüĆฒนธรรมล้ćนนć
ที่เป็นเĂกลĆกþณ์

2
ประชุมเมืองไทย	ภูมิใจช่üยชาติ	 เน้นกćรน�ćเÿนĂจุดแข็งขĂง 5 เมืĂงไมซ์ซิตี้ในปรąเทýไทย กรุงเทพĄ / พĆทยć / 
เชียงใĀม่ / ภูเก็ต แลą ขĂนแก่น
“Meet in Thailand … Prosperous Thailand” campaign focuses on presenting the strengths of 
five MICE Cities in the country — Bangkok, Pattaya, Chiang Mai, Phuket and Khon Kaen.
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Phuket:
A MICE City of the Andaman Sea that gathers 
a variety of activities both on land and sea. 
The island destination provides the splendour 
of the ocean, while offering top quality 
hotels, resorts and restaurants as well as 
the convenience of an international airport 
with direct flights from major cities in Asia.

Khon Kaen:
Gateway to the Mekong linking MICE business 
and a city of culture and local wisdom. 
This regional hub of the northeastern region 
is strategically located to link travel to and 
from the Mekong region.  It is an important 
access point on the East-West Economic 
Corridor and provides comprehensive 
transport options, a variety of convention 
and exhibition venues and quality services.

In 2017, TCEB will expand targeted cities 
covering the provinces for a distance of 
around 300 km from Bangkok. This will 
cover provinces that have the potential to 
host conferences and seminars such as 
Chiang Rai, Nakhon Ratchasima.
   

ภูเก็ต: 
เมĂืงไมซ์แĀ่งĂĆนดćมĆน ทีร่üบรüมกจิกรรมĀลćกรปูแบบ
ทĆง้บนบกแลąกจิกรรมทćงน�ć้ มคีüćมงดงćมขĂงทąเลที่
ตดิĂĆนดĆบโลก แลąยĆงครบครĆนด้üยโรงแรม รÿีĂร์ท ร้ćน
ĂćĀćรครบทุกคüćมต้Ăงกćร 

ขอนแก่น: 
ปรąตูÿู่ลุ ่มน�้ćโขงเช่ืĂมโยงธุรกิจไมซ์เป็นดินแดนแĀ่ง
üĆฒนธรรมแลąแĀล่งภูมิปัญญćท้Ăงถิ่น เป็นýูนย์กลćง
รćชกćรภูมิภิćคตąüĆนĂĂกเฉยีงเĀนĂืแลąจดุยทุธýćÿตร์
ÿ�ćคĆญไปÿูภ่มูภิćคลุม่น�ć้โขง เป็นจดุเชืĂ่มÿ�ćคĆญขĂงเÿ้น
ทćงรąเบยีงเýรþฐกจิแนüตąüĆนĂĂก-ตąüĆนตก ครบครĆน
ทĆ้งในด้ćนคมนćคม ÿถćนที่จĆดปรąชุมแลąนิทรรýกćร 
ที่พĆกแลąกćรบริกćรที่ได้มćตรฐćน

โดยในปีพ.ý. 2560 นีย้Ćงขยćยพ้ืนทีเ่ป้ćĀมćยครĂบคลมุ
ถงึจĆงĀüĆดทีม่รีąยąทćง 300 กโิลเมตรจćกกรงุเทพ แลą
จĆงĀüĆดที่มีýĆกยภćพในกćรจĆดปรąชุมแลąÿĆมมนćใน
ปรąเทý เช่น เชียงรćย นครรćชÿีมć เป็นต้น
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ประชุมเมืองไทย	ภูมิใจช่üยชาต ิเน้นกćรน�ćเÿนĂแนüคิดขĂงกćรจĆดงćนไมซ์ที่ใĀ้ปรąÿบกćรณ์ที่แตกต่ćงแบ่งเป็น

“Meet in Thailand … Prosperous Thailand” campaign promotes MICE event themes and 
concepts that offer a differentiated experience including:

Adventure: 
Presenting a common challenge to the 
group, learning to work together, strength-
ening unity

Historical and Culture: 
It presents a place in terms of its cultural 
conservative that can be studied for its 
historical impact in the past through to its 
role in today’s world.

Experiential: 
Offering visits to factories, production lines 
and the opportunity to listen to the viewpoints 
of personnel who work there

Green: 
Presenting ways to organise sustainable eco 
MICE events with conservation of natural 
resources the main theme of activities

CSR: 
Offering social activities that will provide 
benefits for local communities

Luxury: 
Offering an exclusive experience of five-star 
recreational activities, accommodation and 
venues for top executives

3

การผจญภัย
น�ćเÿนĂปรąÿบกćรณ์ท้ćทćยร่üมกĆนเป็นĀมู ่คณą 
เรียนรู ้กćรท�ćงćน เÿริมÿร้ćงคüćมÿćมĆคคี ÿร้ćง
มิตรภćพ

ประวัติศาสตร์และวัฒนธรรม
น�ćเÿนĂÿถćนทีใ่นเชงิĂนรุĆกþ์üĆฒนธรรมทีý่กึþćเรืĂ่งรćü
ในĂดีตÿ่งต่ĂคüćมภćคภูมิใจในปัจจุบĆน

สัมผัสประสบการณ์การเรียนรู ้
น�ćเÿนĂกćรเข้ćเยีย่มชมโรงงćน ÿćยงćนกćรผลติต่ćงๆ 
พร้ĂมกćรรĆบฟังข้Ăมลู มมุมĂงคüćมคดิเĀน็กĆบบคุลćกร
ในÿćยงćนที่เกี่ยüข้Ăง

ปลูกจิตส�านึกหัวใจสีเขียว
น�ćเÿนĂกćรจĆดงćนไมซ์เชิงนิเüýĂย่ćงยĆ่งยืนพร้Ăมด้üย
กิจกรรมĂนุรĆกþ์ทรĆพยćกรธรรมชćติ 

รับผิดชอบต่อสังคม
น�ćเÿนĂกิจกรรมเพื่ĂÿĆงคมแลąเป็นปรąโยชน์ต่Ăชุมชน
ในท้Ăงถิ่น

ประสบการณ์พิเศษ
น�ćเÿนĂกจิกรรมรąดĆบĀ้ćดćü ทĆง้ÿถćนทีพ่Ćก จĆดปรąชมุ 
แลąกิจกรรมÿĆนทนćกćรรąดĆบพิเýþÿุด
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Royal Projects: 
Offering visits to experience community projects 
of the late King Bhumibol Adulyadej of Thailand 
that focus on sustainable development. The 
Royal Projects provide a variety of learning 
experiences such as farming processes, the 
study of rare birds and viewing highland fisheries, 
orchards and flower nurseries.

Tourist attractions in military camps: 
Offering visits to military camps that allow 
attendees to experience military-style fun 
activities and teambuilding soft adventure or 
endurance games, as well as learning more 
of the military history of the nation and its 
war heroes. Activities focus on building unity, 
expanding creative thinking, building friendships 
and learning more about the local way of life 
around the military camp visited.

Border areas: 
The main trade gateways offer valuable 
insights into local trading practices, commercial 
history, investment and the wider economic 
impact of border trade with neighbours. TCEB 
is ready to promote seminars, conventions and 
exhibitions in five special economic zones 
that are important areas for economic development 
in Thailand. These major trading gateways 
are examples of the high value of border 
trade and the role frontier cities play to support 
expansion of the ASEAN Economic Community.

โครงการพระราชด�าริ 
น�ćเÿนĂพืน้ทีท่ีร่üมĂงค์คüćมรูจ้ćกพรąมĀćกþĆตรย์ิขĂง
ปรąเทýไทย ท่ีมุ ่งเน้นกćรพĆฒนćĂย่ćงยĆ่งยืน โดย
โครงกćรพรąรćชด�ćรมิĀีลćกĀลćย Ăćท ิกćรเรยีนรูก้ćร
ท�ćนćขĆน้บĆนได กćรýกึþćดนูกĀćยćก กćรดงูćนปรąมง
บนพื้นที่ÿูง เป็นต้น

แหล่งท่องเที่ยวในพื้นที่ทหาร 

น�ćเÿนĂพืน้ทีใ่นเขตทĀćรทีใ่Ā้ผูเ้ข้ćร่üมปรąชมุได้ÿĆมผĆÿ
กจิกรรมÿนกุท้ćทćยแบบทĀćร เÿรมิÿร้ćงคüćมÿćมĆคคี
แลąทีมเüิร์คĀลćกĀลćยรูปแบบ Ăćทิ กิจกรรมÿไตล์
ผจญภĆย กจิกรรมเรยีนรูป้รąüĆตýิćÿตร์ตćมรĂยเÿ้นทćง
ขĂงเĀล่ćผูก้ล้ćüรีชน กิจกรรมรู้รĆกÿćมĆคค ีทลćยก�ćแพง
คüćมคิด ÿร้ćงมิตรภćพ กิจกรรมเรียนรู้ชีüิตýึกþćแลą
ÿĆมผĆÿผู้คนในท้Ăงถิ่น 

พื้นที่ตะเข็บชายแดน 
เป็นพืน้ท่ีปรąตกูćรค้ćĀลĆกทีม่มีลูค่ćกćรค้ćชćยแดน กćร
ลงทุน แลąธุรกิจกćรค้ćโดย ÿÿปน. พร้Ăมÿ่งเÿริมกćร
ปรąชุมÿĆมมนć กćรท่Ăงเที่ยüเพื่Ăเป็นรćงüĆล แลąกćร
จĆดงćนแÿดงÿนิค้ćใน 5 เขตพĆฒนćเýรþฐกจิพิเýþท่ีเป็น
พืน้ทีÿ่�ćคĆญขĂงปรąเทý เป็นปรąตกูćรค้ćĀลĆกทีม่มีลูค่ć
กćรค้ćชćยแดน แลąผ่ćนแดนÿงูÿดุขĂงไทย รüมถงึเป็น
เมืĂงĀน้ćด่ćนเพื่ĂรĂงรĆบกćรเปิดปรąชćคมเýรþฐกิจ
Ăćเซียน
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1. ยกรąดĆบรูปแบบ แลąมćตรฐćนกćรจĆดงćนแÿดง 
 ÿินค้ćในท้Ăงถิ่นใĀ้เป็นงćนแÿดงÿินค้ćรąดĆบ 
 ภูมิภćค ĀรืĂรąดĆบปรąเทý (Upgrade)

2. กรąจćยงćนแÿดงÿินค ้ćในปรąเทýที่ ได ้รĆบ 
 คüćมÿ�ćเร็จ ไปจĆดในภูมิภćคต่ćงๆ เพื่Ăช่üย 
 กรąตุ้นเýรþฐกิจในท้Ăงถิ่นทĆ่üปรąเทý (Clone)

3. ร ่üมกĆนคิด แลąÿร้ćงÿรรค์กćรจĆดงćนแÿดง 
 ÿินค้ćใĀม่ใĀ้เกิดขึ้นในพื้นที่ทĆ่üปรąเทý (Invent)

 ภมูใิจคนไทย ร่üมÿร้ćงมćตรฐćนไมซ์ เน้นกćรน�ć 
 เÿนĂĀ้ĂงปรąชุมกćรจĆดงćนดีไมซ์ที่ได้รąดĆบ 
 มćตรฐćนÿćกลทĆ้งบุคลćกร Ăงค์คüćมรู ้ แลą 
 กćรบริĀćรจĆดกćร

 

     ปรąชมุเมĂืงไทย ÿÿปน. พร้ĂมใĀ้บรกิćร เน้นกćร 
 น�ćเÿนĂบทบćทขĂง ÿÿปน. ในกćรĂ�ćนüย 
 คüćมÿąดüกแลąใĀ้กćรÿนĆบÿนนุทกุĀน่üยงćนใน 
 กćรจĆดงćนไมซ์ทĆ้งด้ćนกćรÿนĆบÿนุนด้ćนกćรเงิน  
 กćรÿนĆบÿนุนกิจกรรมกćรตลćดขĂงงćน กćรจĆด 
 กิจกรรมเลี้ยงรĆบรĂง กิจกรรมÿĆนทนćกćร  
 แพคเกจเพื่Ăกćรท่Ăงเที่ยüก่ĂนĀรืĂĀลĆงปรąชุม 

1. Upgrade local exhibitions to the same  
 standard across regional and national  
 levels (Upgrade)

2. Extend successful domestic exhibition  
 events to be organised in other regions  
 to stimulate local economy (Clone)

3. Think together and co-create new 
 exhibitions to take place across the  
 country (Invent)

   Thais Proudly Establish MICE Standards  
 highlights the presentation of the  
 meeting room and organising skills for  
 D-MICE events to reach an international  
 standard in personnel, knowledge and  
 management.

     Meeting in Thailand with TCEB Ready to  
 Serve highlights the role of TCEB in  
 facilitating and supporting all MICE  
 organisations with financial support,  
 marketing activity support, such as a  
 welcome reception, recreation activity and  
 pre and post tours.

4
งานแÿดงÿินค้า	 ภูมิใจÿร้างธุรกิจไทย เน้นกćรชĆกชüนใĀ้ปรąชćชนร่üมภูมิใจไปงćนแÿดงÿินค้ć แลąภćครĆฐแลą
เĂกชนร่üมกĆนจĆดงćนแÿดงÿินค้ćในปรąเทýไทย เป็นทćงĀนึ่งที่จąช่üยชćติได้ทĆ้งจ�ćนüนกćรจ้ćงงćน แลąรćยได้
เýรþฐกิจที่Āมุนเüียนในท้Ăงถิ่นทุกภูมิภćคเป็นผลที่ได้ตćมมćจćกกćรขยćยตĆüขĂงธุรกิจกćรจĆดงćนแÿดงÿินค้ćใน
ปรąเทý ตćม 3 แนüทćงที่ ÿÿปน. ได้üćงไü้ คืĂ
Exhibition Proud: This theme has a business objective to persuade people to take pride in 
joining exhibition events and to encourage public and private sectors to jointly organise  
exhibition events in Thailand. This provides support for the nation to improve employment 
opportunities and increase income for communities in each region. It also results in the  
expansion of the domestic exhibition business following TCEB’s three approaches as follows:

5

6
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ÿ�ćĀรĆบแผนงćนในกćรÿื่Ăÿćรธุรกิจไมซ์ในปรąเทýจą
เน ้นกćรบูรณćกćรงćนด ้ćนÿื่Ăÿćรทุกปรąเภท 
(Intergrated Marketing Communication) เพื่Ăมุ่ง
ÿ่งเÿริมใĀ้ปรąชćชนชćüไทยร่üมจĆดปรąชุม ÿĆมมนć 
แลąร่üมงćนแÿดงÿินค้ćในปรąเทýไทยผ่ćนกćรใช้
แคมเปญกćรÿืĂ่ÿćร “ปรąชมุเมĂืงไทย ภมูใิจช่üยชćติ”

For communications in the country, TCEB 
sets up a regional media strategy aligned 
with the bureau’s target markets. The 
proportion of budget spend for the plan 
has the following breakdown:

1. Media cover nationwide 70%
2. Media cover MICE Cities 30%
 Breakdown of media placements is as  
 follows: Television 50%; radio 30%;  
 and print media 20%.

The plan focuses on integrated marketing 
communications to encourage Thais to 
organise seminars and attend exhibition 
events in Thailand through “Meet in Thailand 
... Prosperous Thailand” campaign.

ด้ćนกćรÿื่ĂÿćรในปรąเทýนĆ้น  ÿÿปน. ก�ćĀนดกลยุทธ์
กćรüćงÿื่Ăแบ่งตćมรćยภูมิภćคโดยมีกลยุทธ์กćรüćงÿื่Ă
ที่ÿĂดคล้ĂงกĆบตลćดไมซ์เป้ćĀมćย แลąมีÿĆดÿ่üนขĂง
กćรใช้งบปรąมćณüćงÿื่Ăแบ่งเป็น 

1. ÿื่Ăที่ครĂบคลุมทĆ่üปรąเทý ร้Ăยลą 70 
2.  ÿื่Ăที่ครĂบคลุมเมืĂงไมซ์ ร้Ăยลą 30
 โดยกćรüćงÿื่ĂนĆ้น จąเน้นกćรใช้ÿ่ืĂโทรทĆýน์ 
 ร้Ăยลą 50 ÿื่Ăüิทยุร้Ăยลą 30 แลąÿื่Ăÿิ่งพิมพ์  
 ร้Ăยลą 20

     ÿนĆบÿนุนแลąÿ่งเÿริมกćรจĆดกิจกรรมไมซ์ในพื้นที ่
 โครงกćรพรąรćชด�ćริ กćรเข้ćไปýึกþćดูงćน  
 ภćยใต้โครงกćร “ปรąชุมเมĂืงไทย Ăิม่ใจตćมรĂย 
 พรąรćชด�ćริ” ซึ่ งเน ้นกćรน�ćเÿนĂพื้นที่ ใน 
 โครงกćรพรąรćชด�ćริที่มีýĆกยภćพในกćรรĂงรĆบ 
 กćรปรąชุมÿĆมมนć

    Support and promote MICE activities at  
 Royal Projects such as planning a study  
 of Royal Projects under “DOMESTIC  
 MICE: A Royal Trail Inspiration”  
 campaign. This also emphasises the  
 presentation of areas under the royal  
 initiative that have the potential to  
 organise meetings and incentives.

แผนงานสื่อสารธุรกิจไมซ์ในประเทศตามแคมเปญ ประชุมเมืองไทย ภูมิใจช่วยชาติ
MICE communications plan for the domestic market under the 
“Meet in Thailand ... Prosperous Thailand” campaign

กลยุทธ์การวางสื่อในประเทศ
Domestic media strategy

7
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1. Organise a Domestic MICE MART to  
create a business negotiations platform for 
buyers and sellers as well as to provide 
knowledge on how to organise MICE events 
in the country.

2. Organise events to expand meetings and 
exhibitions in the special economic zones 
(SEZ). The zones are: Chiang Rai; Tak;  
Mukdahan; Nakhon Phanom; Sa Kaeo;  
Kanchanaburi; Songkhla; Narathiwat; Trat 
and Nong Khai. In addition, support is  
offered to extend the footprint of events to 
Cambodia, Laos, Myanmar and Vietnam 
(CLMV).

3. Promote the hosting and organisation of 
conventions and exhibitions in Royal Project 
areas that have the potential and capability 
to arrange meetings and seminar groups under 
“DOMESTIC MICE: A Royal Trail Inspiration” 
campaign.

4. Produce City DNA and MICE Cities Profiles 
for all five 5 destinations: Bangkok; Chiang 
Mai; Phuket; Khon Kaen and Pattaya.

1. กćรจĆดกจิกรรม Domestic MICE MART เพืĂ่ÿร้ćง
เüทเีจรจćธรุกจิใĀ้กลุม่ผูซ้ืĂ้แลąผูข้ćยรüมถงึกćรใĀ้คüćม
รู้คüćมเข้ćใจเกี่ยüกĆบกćรจĆดงćนไมซ์ในปรąเทý 

2. กćรจĆดกิจกรรมเพื่Ăขยćยตลćดกćรปรąชุมแลąงćน 
แÿดงÿนิค้ćในพืน้ทีเ่ขตเýรþฐกจิ พเิýþ (SEZ) เชียงรćย 
ตćก มกุดćĀćร นครพนม ÿรąแก้ü กćญจนบรุ ีÿงขลć 
นรćธิüćÿ ตรćด ĀนĂงคćย แลąกลุ่มปรąเทý กĆมพูชć 
ลćü พม่ć แลąเüียดนćม (CLMV)

3. ÿ่งเÿรมิกćรจĆดปรąชมุแลąกćรเดนิทćงเพืĂ่เป็นรćงüĆล
ในพืน้ทีโ่ครงกćรพรąรćชด�ćร ิทีม่ýีĆกยภćพในกćรรĂงรĆบ
กลุม่ปรąชมุแลąÿĆมมนć ภćยใต้โครงกćร “ปรąชมุเมĂืง
ไทย Ăิ่มใจตćมรĂยพรąรćชด�ćริ”

4. กćรจĆดท�ć City DNA แลąข้Ăมูลโพรไฟล์ไมซ์ซิตี้ทĆ้ง 
5 เมืĂง คืĂ กรุงเทพ เชียงใĀม่ ภูเก็ต ขĂนแก่น พĆทยć

5. กćรผลติÿืĂ่ÿ่งเÿรมิกćรตลćดÿ�ćĀรĆบตลćดในปรąเทý
ครĂบคลุมเมืĂงไมซ์ซิตี้ทĆ้ง 5 เมืĂง ปรąกĂบด้üย กćร
จĆดท�ćเĂกÿćรÿ่งเÿริมกćรขćยภćพรüมĂุตÿćĀกรรมใน
ปรąเทý / กćรผลติüิดทิĆýน์น�ćเÿนĂĂตุÿćĀกรรมไมซ์ใน
ปรąเทýแลąไมซ์ซิตี ้/ Testimonial เผยแพร่ผ่ćนÿืĂ่ÿิง่
พิมพ์ในปรąเทý

กิจกรรมด้านการสื่อสารในประเทศ
Domestic Communication Activity

ด้ćนกćรบูรณćกćรงćนด้ćนÿื่ĂÿćรในปรąเทýนĆ้น มุ่งเน้นกิจกรรมด้ćนกćรโฆþณćร้Ăยลą 40 กิจกรรมด้ćน 
กćรปรąชćÿĆมพĆนธ์ร้Ăยลą 40 แลąกิจกรรมด้ćนกćรจĆดĂีเüนต์ร้Ăยลą 20 โดยมีกิจกรรมÿ�ćคĆญด้ćนกćรÿื่Ăÿćรที่
ด�ćเนินกćรในปีงบปรąมćณ 2560 โดยÿรุปปรąกĂบด้üย

Integrated marketing communications will focus on advertising 40%, public relations 40% 
and organising events 20%. The major communications activities carried out in the 2017 
fiscal year consists of:
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ตัวอย่างสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อโทรทัศน์
Examples of television, radio and print media

TV Media:

Business Watch programme Channel TNN 24

MICE Inside programmes on Modern 9 Channel; 

Thai Rath TV Channel 32; Amarin TV Channel 34; 

The Nation TV Channel 22 and Spring News 

Channel 19

Radio:

Radio programmes in Bangkok such as FM 93.5, 

FM 96.5 and FM 100.5; FM 98.0 in Chiang Mai; 

FM 98.5 in Khon Kaen; FM 102.25 in Phuket; FM 

104.75 in Pattaya; and FM 93.75 in Udon Thani

Print Media:

Bangkok biz newspaper

The Nation newspaper

Kom Chad Luek newspaper

Opt News newspaper

Nee Krung Magazine 

247 Magazine

5. Create collateral marketing materials for 
the domestic market covering 5 MICE cities 
such as providing an overview of the country’s 
MICE industry for promotional documents, 
video clips presenting the MICE industry and 
MICE Cities and testimonial published 
through local print media.

6. Produce and distribute marketing promotional 
materials for the local market via television, 
printing media and radio covering MICE Cities.

7. Organise public relations activities such as 
press conferences in MICE Cities, Domestic 
MICE MART and trade show activities to 
stimulate economic trade in border areas. 

8. Publish the organisation’s in-house media 
to support MICE marketing such as TCEB 
Newsletter, MICE Journal and the Annual 
Report for wide distribution to the industry.

6. กćรผลิต แลąเผยแพร่ÿื่Ăÿ่งเÿริมกćรตลćดÿ�ćĀรĆบ
ตลćดในปรąเทýผ่ćนÿื่ĂโทรทĆýน์ ÿื่Ăÿิ่งพิมพ์ แลąÿื่Ă
üิทยุครĂบคลุมไมซ์ซิตี้ 

7. กćรจĆดกิจกรรมปรąชćÿĆมพĆนธ์ Ăćทิ กćรจĆดงćน
แถลงข่ćüแก่ÿื่ĂมüลชนในเมืĂงไมซ์ซิตี้ Ăćทิ กิจกรรม 
Domestic MICE MART/กจิกรรมÿร้ćงงćนแÿดงÿนิค้ć
กรąตุ้นกćรค้ćเýรþฐกิจบริเüณพื้นที่ตąเข็บชćยแดน 
เป็นต้น

8. กćรจĆดท�ćÿื่ĂĂงค์กรเพื่Ăÿ่งเÿริมกćรตลćดไมซ์ เช่น 
üćรÿćร (TCEB Newsletter) ไมซ์ เจĂร์นĆล (MICE 
Journal) รćยงćนปรąจ�ćปี (Annual Report)  

 focus on advertising 40% 
  public relations 40%
 organising events 20%
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