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เหตุการณ์ส าคัญของโลก: วิกฤตเศรษฐกิจ การเมอืง และภัยธรรมชาติ

Tsunami hits Japan

Iceland’s volcano ash

Bear Stearns rescues

Lehman Brothers bankrupt Hurricane Irene hits US

Earthquake in Haiti

Greece’s bailout

Political crisis in Arab World

Flood in Thailand

Australia’s bushfires

Swine flu outbreak

Earthquake in Italy

President Obama in office

Oil spill in Gulf of Mexico

Earthquake in China

Russia and Georgia War
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ประเทศเศรษฐกิจเกิดใหม่และก าลังพัฒนา ฟื้นตัวเร็วจากวิกฤตทางเศรษฐกิจและยังเติบโต 
(คาดการณ์ที่ 6% ในปี 2556 เมื่อเทียบกับประมาณการณ์ 2% ของกลุ่มประเทศอเมริกาเหนือ ยุโรปและญี่ปุ่น-Advanced 
economiesในปีเดียวกัน  ประเทศในเอเชีย โดยเฉพาะอย่างย่ิง จีน อินเดียและ กลุ่มประเทศท่ีตั้งอยู่ทางตอนใตข้องทะเลทราย
ซาฮาราในทวีป แอฟริกา-Sub Saharan Africa ยังคงเติบโตต่อเนือ่ง)

3

World GDP Growth

ที่มา: World Economic Outlook, 
September 2011, IMF
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ในระดับภูมิภาค เอเชียแปซิฟิกมี GDP เติบโตสูงที่สุดเมื่อเทียบกับภูมิภาคอื่นๆ  
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ที่มา: : ESCAP

Real GDP Growth by Region

ที่มา: : ESCAP
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ผลจากวิกฤตเศรษฐกิจ การเมืองและภัยธรรมชาติ
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• ราคาตั๋วเครื่องบิน

อัตราค่าทีพ่ัก โรงแรม • อัตราคนว่างงาน

•ราคาน้ ามัน

 เงินเฟ้อ
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ค่าใช้จ่ายส าหรับการเดินทางเพ่ือธุรกิจในระดับโลก มีแนวโน้มดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง
หลังจากที่ลดลงในปี 2552 เนื่องจากวิกฤตเศรษฐกิจโลก

ที่มา: World Travel and Tourism Council: Business Travel: A Catalyst to Economic Performance15 April 2011
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อเมริกาเหนือ เป็นภูมิภาคที่มีค่าใช้จ่ายการเดินทางเพื่อธุรกิจสูงสุด ตามมาด้วยยุโรป และเอเชีย
ตะวันออกเฉียงเหนือ โดยมีสัดส่วนการใช้จ่ายเดินทางในประเทศสงูกว่าค่าใช้จ่ายเดินทางออกนอก
ประเทศ ซึ่งตรงกันข้ามกันกับกรณี ภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ 

Business Travel Spending

ที่มา:  World Travel and Tourism Council: Business Travel: A Catalyst to Economic Performance15 April 2011
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ที่มา: FutureWatch 2011,
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More Targeted  Experienced 
Program/Strategic Meeting Management  
จัดประชุมให้ตรงกลุม่เป้าหมายในงบประมาณที่จ ากัด ทัง้
ในเรื่องขนาดการประชุม (‘right-sized’) สถานที่จัด
ประชุม (location)เนื้อหา (content) และผู้เข้าร่วม
ประชุม (attendance)

Technology on demand
-Customized mobile apps and social media
เน้นการปรับใช้เทคโนโลยีการสื่อสารให้เหมาะสมกับการประชุม/ผู้เข้าประชุม
- Hybrid meetings ผสมผสานการประชุมแบบ face-to-face กับ
เทคโนโลยีสารสนเทศ (virtual, digital, strategic technology)

Comprehensive Green Meeting
ลูกค้าคาดหวังมากขึน้ จากองค์ประกอบของการ
ประชุมที่ใส่ใจส่ิงแวดล้อม เช่น หมุนเวียนใช้ต้นไม้
แทนการตัดดอกไม้เพื่อตกแต่ง ใช้อปุกรณ์ย่อย
สลายไดท้างชีวภาพ

ที่มา: FutureWatch 2011, PMUSA 2011, IRF, SITE
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Corporate Social Responsibility
การประชุมจะน ามีองค์ประกอบเรื่องความ
รับผิดชอบต่อสังคมมากขึ้น โดยเฉพาะอย่างยิง่ใน
ส่วนของกจิกรรมสรา้งการท างานเป็นทีม (team 
building activities)

Gradual return to Luxury Meeting
ลูกค้ากลับมาให้ความสนใจกับluxury meeting

ที่มา: FutureWatch 2011, PMUSA 2011, IRF, SITE

Shorter and tighter program
จัดกิจกรรมให้กระชบัภายในเวลาและงบประมาณที่จ ากัด
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ที่มา: International Congress and Convention Association
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ที่มา: International Congress and Convention Association
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ที่มา: ICCA presentation at IT&CMA & CTW 2011

Year Total number of 
delegates

2009 5.2 million

2010 5.4 million

Growing 
number of 

total 
delegates
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Shorter 
trips

Fewer 
delegates

Higher 
ave. total 
income/

expenditure 
per meeting

ที่มา: ICCA presentation and its information at IT&CMA & CTW 2011
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ทิศทางต่อภาคส่วนอุตสาหกรรมไมซ์
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22%               ส่วนแบ่งตลาดการประชมุฯโลก
1,204,601     จ านวนรวมผู้มาประชุมปี 2553
632  จ านวนเฉลี่ยผู้มาประชุม/ครั้ง
- 0.3%  อัตราเปลี่ยนแปลงเฉลี่ย
50-249 participants ขนาดการประชุม

4 ระยะเวลาการจัดประชุมโดยเฉลี่ย

พฤศจิกายน        เดือนที่นิยมจัดประชุมสูงทีสุ่ด พฤศจิกายน        เดือนที่นิยมจัดประชุมสูงทีสุ่ด 

4 ระยะเวลาการจัดประชุมโดยเฉลี่ย

โรงแรม สถานที่ท่ีนิยมจัดประชมุ

1%                  ส่วนแบ่งตลาดการประชุมฯโลก
48,401                  จ านวนรวมผู้มาประชุมปี 2553
544             จ านวนเฉลี่ยผู้มาประชุม/ครั้ง
- 4.3%             อัตราเปลี่ยนแปลงเฉลี่ย
50-249 participants ขนาดการประชุม

ที่มา: ICCA Statistics Report 2010

Asia Pacific & Middle East

เวชศาสตร์การแพทย์    
หัวข้อที่เป็นที่นิยมในการจัดประชุม

โรงแรม สถานที่ที่นิยมจัดประชมุ
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ที่มา: ICCA presentation โดย Noor Ahmad Hamid,
Regional Director Asia Pacific ณ งาน IT&CMA & CTW 2011

Eight new patterns for Asian Meetings industry
1. China will lead the pack

2. Creation of alliances 

3. New models of Convention Bureau

4. ‘Green is King’

5. Infrastructure Development e.g. Floating island in Korea

6. ‘Face-to-Face’- An Asian Thing

7. Strong Regional Events

8. Focus on Research and information 
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2006-2010 Estimated space sold
33% growth of overall trade fair market in Asia
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2010 Total Net Area sold
4.2% growth from 14,903,250 m2 in 2009
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2010 Revenues from Trade fairs in Asia
4.6% growth from 2009
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2010 space sales to Top 20 Industries in events 

21

อุต
สา

หก
รร

มก
าร

แส
ดง

สิน
ค้า

นา
นา

ชา
ติ



ส านักงานส่งเสริมการจัดประชุมและนิทรรศการ (องค์การมหาชน)

Asia Exhibitions Market
(Space Growth)
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สรุปภาพรวมแนวโน้มอตุสาหกรรมไมซ์
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Economy
Cost saving, Price sensitivity

Technology
Mobile app, Social media

Society
CSR, Human development

Environment
Go green, Climate change




